
 
 

78 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Agrawal, S., & Sareen, S. A. (2016). Flash Sales – the Game Changer in Indian E-

Commerce Industry. International Journal of Advance Research and 

Innovation, 4(1), 343–348. https://doi.org/10.51976/ijari.411650 

Ahmad, S. (2022). Pengaruh Cashback, Flash Sale, Tagline “Gratis Ongkir” 

Terhadap Impulse Buying Konsumen Generasi Z Pada Shopee (Studi Kasus 

Mahasiswa Universitas Islam Negeri Sumatera Utara). 2(8.5.2017), 2003–

2005. 

Alamsyah, N., & Saino, S. (2021). Pengaruh fitur produk dan promosi cashback 

terhadap keputusan pembelian. Akuntabel, 18(4), 624–634. 

https://doi.org/10.30872/jakt.v18i4.9888 

Amanah, D., & Pelawi, S. P. (2015). Pengaruh Promosi Penjualan (Sales 

Promotion) dan Belanja Hedonis (Hedonic Shopping) Terhadap Impulsive 

Buying Produk Matahari Plaza Medan Fair. Quanomic, 3(02), 10–18. 

Anggriany, J., Habibi Saputri, A., Lestari, D., Ilmu Komputer, J., & dan 

Manajemen, E. (2023). Pengaruh Penggunaan Shopeepaylater Flash Sale 

terhadap Impuls Buying dikalangan Mahasiswa: Studi kasus Mahasiswa 

Uinsu. Jurnal Ilmmu Komputer, Ekonomi Dan Manajemen (JIKEM), 3(2), 

3152–3153. 

Awwaliya Dhiyaus Syamsiyah, & Lia Nirawati. (2024). Pengaruh Live Streaming 

, Flash Sale , dan Cashback Terhadap Perilaku Impulse Buying pada Pengguna 

E-Commerce Shopee di Surabaya. Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & 

Bisnis Syariah, 6(5), 5024–5036. https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i5.2119 

Canestren, I. A., & Saputri, M. E. (2019). Pengaruh Kepercayaan, Kemudahan, dan 

Resiko Terhadap Keputusan Pembelian Menggunakan Metode Pembayaran 

Paylater. Public Knowledge Project Telkom University, 2(1), 89–103. 

https://openlibrarypublications.telkomuniversity.ac.id/index.php/managemen

t/article/view/14958/14862 

Darwipat, D., Syam, A., & Marhawati, M. (2020). Pengaruh Program Flash Sale 

terhadap Perilaku Impulsive Buying Konsumen Marketplace. Journal of 

Economic Education and Entrepreneurship Studies, 1(2), 58. 

https://doi.org/10.26858/je3s.v1i2.18635 

Firmansyah Anang, 144 2019. (2019). Pemasaran Produk dan Merek (Planning dan 

Staregy). Manajemen Pemasaran, 141. 

Fradani, A. C., & Indriani, A. (n.d.). *Korespondensi Penulis. E-mail: 2023, 489–

494. 

Ghozali. (2018). Buku Ghozali.pdf (p. 490). 

Gita Lestari, M. A., & Rudy, D. G. (2022). Keabsahan Shopee Paylater Sebagai 



 
 

79 
 

Financial Technology Dalam Hukum Positif Indonesia. Kertha Semaya : 

Journal Ilmu Hukum, 10(4), 772. 

https://doi.org/10.24843/ks.2022.v10.i04.p05 

Hardyansah, H., Wolor, C. W., & Rahmi, R. (2024). Analisis Impulsive Buying E-

Commerce (Studi pada Pengguna Shopee). Journal of Business Application, 

3(1), 1–18. https://stia-saidperintah.e-journal.id/jba 

Hasdiana, U. (2018). Pengaruh Potongan Harga (Discount) terhadap Pembelian 

Tidak Terencana (Impulse Buying) studi pada pengunjung Matahari 

Departement Store Johar Plaza Jember. Analytical Biochemistry, 11(1), 1–5. 

http://link.springer.com/10.1007/978-3-319-59379-

1%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/B978-0-12-420070-8.00002-

7%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.ab.2015.03.024%0Ahttps://doi.org/10.1080

/07352689.2018.1441103%0Ahttp://www.chile.bmw-

motorrad.cl/sync/showroom/lam/es/ 

Kurniawan, J. (2021). Faktor Cashback Dalam Penggunaan Fitur Pembayaran Go-

Pay Melalui Aplikasi Go-Jek Di Burger King Central Park. Sadar Wisata: 

Jurnal Pariwisata, 4(1), 12–16. https://doi.org/10.32528/sw.v4i1.4400 

Mamuaya, Nova Ch., B. I. M. (2023). Peran Kepuasan Nasabah Dalam Memediasi 

Pengaruh Customer Relationship Marketing Terhadap Loyalitas Nasabah, 

2(3), 310–324. https://bnr.bg/post/101787017/bsp-za-balgaria-e-pod-nomer-

1-v-buletinata-za-vota-gerb-s-nomer-2-pp-db-s-nomer-12 

Pratnyawati, G. D. T., & Mardiana. (2023). Pengaruh Shopeepaylater Dan Literasi 

KeuanganTerhadap Pembelian Impulsive Pada Mahasiswa UinMalang 

Jurusan Manajemen 2018-2020. Jurnal Ekbis, 24(01), 72–83. 

https://jurnalekonomi.unisla.ac.id/index.php/ekbis/article/view/1758/1014 

Rook, D. W., & Fisher, R. J. (1995). Normative Influences on Impulsive Buying 

Behavior. Journal of Consumer Research, 22(3), 305–313. 

https://doi.org/10.1086/209452 

Sari, R. (2021). Pengaruh Penggunaan Paylater Terhadap Perilaku Impulse Buying 

Pengguna E-Commerce di Indonesia Rahmatika Sari. Jurnal Riset Bisnis Dan 

Investasi, 7(1), 44. 

Satrio, D., Sabana, C., Feranita, M., & Pekalongan, U. (2020). Excluded from 

Similarity Report Internet database Bibliographic material Quoted material 

Cited material Small Matches (Less then 8 words) IJEBA IMPULSE 

BUYING : THE EFFECT OF SHOPPING LIFESTYLE, SALES PROMOTION 

ATTRACTIVENESS AND UNDERSTANDING OF QUALITY . 1(2). 

http://ijeba.makarioz.org/ 

Sugiyono. (2019). Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D. 

Sya’diyah, H., & Dwiridotjahjono, J. (2022). Pengaruh sales promotion cashback 

dan price discount terhadap perilaku impulse buying pengguna di situs belanja 



 
 

80 
 

online tokopedia. Fair Value: Jurnal Ilmiah Akuntansi Dan Keuangan, 4(10), 

4538–4552. https://doi.org/10.32670/fairvalue.v4i10.1751 

Vivi Eviana, & Saputra, A. J. (2022). Analisis Faktor-Faktor yang Memengaruhi 

Minat Penggunaan Sistem Pembayaran Pay Later. Jurnal Pendidikan 

Tambusai, 6(1), 1968–1977. 

Wangi, L. P., & . S. A. (2021). Pengaruh Flash Sale Dan Cashback Terhadap 

Perilaku Impulse Buying Pada Pengguna Shopee. Jurnal Bisnis Dan Kajian 

Strategi Manajemen, 5(1), 79–91. https://doi.org/10.35308/jbkan.v5i1.3424 

Wiyono, S. H., Kusumaningtyas, D., & Raharjo, I. B. (2023). Pengaruh Viral 

Marketing, Flash Sale, Dan Shopee Paylater Terhadap Pembelian Impulsif 

Pada Shopee. Simposium Manajemen Dan Bisnis II, 2, 497–505. 

https://proceeding.unpkediri.ac.id/index.php/simanis/article/view/3217 

Zhabrina Dude, N., Amir Isa, R., & L. Ismail, Y. (2022). Pengaruh 

PenggunaanPaylater DanFlashsaleTerhadapPerilaku Impulse Buying Pada 

Pengguna Shopee. Nurjihan Zhabrina Dude, Ramlan Amir Isa, Yulianda L 

Ismail, 5(3), 7. https://doi.org/10.2568/yum.v5i3.3067 

 

 

 

 


