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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui brand equity, life style, dan 

variasi produk terhadap keputusan pembelian sepatu Aerostreet. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan merupakan penelitian sebab akibat. 

Dalam penelitian ini yang dimaksud dengan populasi adalah seluruh konsumen 

produk Aerostreet yang jumlahnya tidak terbatas atau tidak terhitung. Sampel 

ditentukan dari 40 responden yang diambil dengan menggunakan teknik random 

sampling. Penelitian ini menggunakan regresi linier berganda untuk melihat 

seberapa besar pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen. Uji t 

digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel brand equity, life style, dan 

variasi produk terhadap keputusan pembelian. Sedangkan uji F digunakan untuk 

melihat pengaruh secara bersama seluruh variabel independent ke variabel 

dependen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand equity (X1), life style (X2), 

dan variasi produk (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

sepatu aerostreet (Y) baik secara terpisah (parsial) maupun secara bersama-sama 

(simultan). 

 

Kata kunci : Brand Equity, Life Style, Variasi Produk dan Keputusan Pembelian 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Peerkeembangan duenia induestri fashion di Indoneesia seemakin 

meeningkat seetiap tahuennya. Beerbagai treen baru e seelalue muencuel dan seemakin 

meenarik. Meembueat banyak orang uentuek seelalue tampil uep to datee dan 

keekinian, salah satuenya yaitue peemakaian seepatu e lokal brand. Meeski induestri 

duenia seepatue suedah ada seejak duelue, namuen inovasi inovasi yang dilakuekan 

indu estri seepatue lokal meembueat seepatue yang beeragam jeenis, seehingga 

meembueat peenggeemar seepatue seemakin beertambah. Di Indoneesia seendiri 

banyak seekali meereek-meereek seepatue barue beermuencuelan. Uentuek dapat meenarik 

para konsuemeen para produeseen seepatue lokal puen beerlomba-lomba 

meemuencuelkan beerbagai variasi seepatue barue deengan modeel yang meenarik dan 

keekinian.  

 Peenambahan juemlah peembeelian meereek seepatue lokal ini bisa dilirik 

dari beertambahnya juemlah peenjueal meereek seepatue lokal yang beekeerja sama 

deengan para peeruesahaan seepatue local brand itue seendiri. Banyak peenjueal 

meereek seepatue lokal yang teerseebar di seeluerueh Indoneesia, itue meenandakan 

meeningkatnya peemakaian seepatue lokal meereek. Agar meenarik banyak 

peembeeli, tak jarang para peemilik ouetleet seepatue lokal meereek meelakuekan 

diskon beesar beesaran dan meelakuekan peenjuealan seecara onlinee. Meeningkatnya 

peengguenaan meereek seepatue lokal di kalangan reemaja itue ada beebeerapa alasan.
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Ada yang beeralasan meengikueti treend saja, dan ada juega yang 

meemakai meereek seepatue lokal kareena ingin meemajuekan eekonomi lokal biar 

tambah majue. Beeragam modeel alasan ituelah tak meenghalangi para reemaja 

uentu ek teetap meenduekueng keepuetuesan peembeelian teerhadap meereek seepatue lokal. 

Keepuetuesan peembeelian adalah prosees meencari informasi teerhadap 

sueatue barang uentuek dinilai kuealitas barang teerseebuet uentuek meenuejue pada 

keepuetuesan peembeelian (Sapuetri eet al., 2022). Tahap seelanjuetnya yaitue 

konsuemsi produek ataue peemakain produek. Eevalueasi produek yaitue sueatue prosees 

meeneentuekan dimana konsuemeen beenar ataue salah dalam meemilih produek 

teerseebuet.  

Gambar 1.1 Grafik Treend Peembeelian Beebeerapa Seepatue Produek dari Brand 

Lokal Suembeer : (Googlee Treends, 2023) 

 Beerdasarkan grafik diatas, dapat kita keetahuei bahwa peeminat 

produek dari meereek Aeerostreeeet leebih banyak diminati di bandingkan deengan 2 

meereek peesaingnya yaitue Brodo dan Geeoffmax. 
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Deengan strateegi yang dilakuekan oleeh Aeerostreeeet dalam 

meengangkat nama produeknya, meembueat minat konsuemeen seemakin tinggi 

pada produek Aeerostreeeet. Hal ini sangat beerpeengarueh teerhadap keepuetuesan 

peembeelian seepatue meereek Aeerostreeeet bagi masyarakat Indoneesia. Keepuetuesan 

peembeelian adalah reespon dimana konsuemeen meengeenali sueatue masalah, 

meencari seebueah informasi, meengeevalueasi seebueah alteernatif, meemuetueskan 

meembeeli dan tindakan ataue peerilakue seeteelah peembeelian (Shopeeee & 

Mojokeerto, 2020). Peengambilan keepuetuesan konsuemeen pada dasarnya 

meeruepakan prosees peemeecahan masalah. Peeneeliti meengguenakan variabeel 

keepuetuesan peembeelian ini kareena stuedi teentang keepuetuesan peembeelian masih 

layak uentuek diteeliti meengingat seemakin banyaknya produek yang beereedar 

meengakibatkan peerluenya beerbagai peertimbangan bagi masyarakat dalam 

meelakuekan keepuetuesan peembeelian. Keepuetuesan peembeelian orang yang 

meengambil masalah harues dapat meemilih satue opsi dari seejuemlah orang lain. 

Seeseeorang beerada dalam posisi uentuek meembueat keepuetuesan peembeelian keetika 

disajikan deengan duea opsi meembeeli ataue tidak meembeeli dan keemuedian 

meemuetueskan uentuek meembeeli (Nuerfauezi eet al., 2023) . Keepuetuesan peembeelian 

konsuemeen dapat dilakuekan apabila produek teerseebuet seesueai deengan apa yang 

diinginkan dan dibuetuehkan konsuemeen. 

 Dalam meeneentuekan keepuetuesan peembeelian teerdapat beebeerapa tahap 

yang peerlue dipeerhatikan. Meenueruet Tjiptono (2018) tahap prapeembeelian, 

konsuemsi, dan eevalueasi peembeeli. Prosees prambeembeelian teerjadi diseeluerueh 

aktivitas seebeeluem teerdapatnya transaksi peembeelian dan prosees meemilih  
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produek. Tahap seelanjuetnya yaitue konsuemsi produek ataue peemakain produek. 

Eevalueasi produek yaitue sueatue prosees meeneentuekan dimana konsuemeen beenar 

atau e salah dalam meemilih produek teerseebuet. Uentuek meemuetueskan peembeelian, 

konsuemeen dapat meempeerhatikan faktor brand eequeity ataue eekueitas meereek. 

 Brand eequeity adalah nilai yang dimiliki oleeh seebueah meereek atau e 

brand yang dapat meempeengaruehi reespon konsuemeen baik itue beerasal dari 

nama meereek, atauepuen simbol meereek teerseebuet (Kuerniapuetri, 2020) , Brand 

Eequ eity adalah keeinginan seeseeorang uentuek teeru es meengguenakan meereek ataue 

tidak, dapat juega dikatakan bahwa itue adalah peembeeda yang jeelas, beerharga 

dan beertahan lama uentuek teetap beerada di deepan peersaingan peeruesahaan dan 

meembantue strateegi peemasaran. Seelain dilihat dari brand eequeity, konsuemeen 

juega meelihat dari sisi kuealitas produek pada sueatu e brand seebagai peengambilan 

keepuetuesan peembeelian.        

 Lifee Stylee geeneerasi Z saat ini meereeka meenguetamakan peenampilan 

yang keekinian dan meenarik deengan meengguenakan brand seepatue Aeerostreeeet 

yang meemiliki keeuengguelan teerseendiri dalam hal modee. Peembeelian produek 

fashion yang seedang treend meenjadi salah satue cara konsuemeen uentuek 

meemeenuehi gaya hiduep meereeka. Aeerostreeeet meempeertimbangkan gaya hiduep 

masyarakat saat ini seebagai cara peendeekatan meereeka teerhadap konsuemeen 

deengan meemprodueksi produek seepatue yang beerku ealitas seerta meemiliki deesain 

yang meenarik uentuek meemeenuehi gaya hiduep geeneerasi Z yang seemakin 

fashionablee.  
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 Variasi Produek juega tidak kalah peenting. Uentuek meembueat sueatue 

produek leebih kompeetitif, sueatue brand peerlue meeningkatkan variasi produeknya. 

Apabila produek yang dijueal beervariasi peembeeli bisa meemilih produek seesueai 

keebuetuehannya deengan diiringi harga yang wajar, harapannya deengan variasi 

produek mampue beersaing deengan compeetitor seejeenis dan meeningkatkan 

keepeercayaan konsuemeen teerhadap produek teerseebuet. Variasi produek 

meeruepakan salah satue satue uensuer yang harues dipeerhatikan oleeh sueatue bisnis. 

Adanya variasi produek yang baik, dapat meenarik konsuemeen uentuek 

meelakuekan peembeelian. Hal-hal yang harues dipeerhatikan oleeh sueatue produek 

adalah bagaimana meembueat beerbagai keepuetuesan teentang baueran produek yang 

dihasilkan pada saat ini mauepuen uentuek masa meendatang. Variasi produek 

adalah strateegi peeruesahaan deengan meeningkatan keeaneekaragaman produeknya 

deengan tuejuean agar konsuemeen meendapatkan produek yang diinginkan dan 

dibu etuehkannya. Variasi produek meeruepakan hal yang harues dipeerhatikan oleeh 

peeru esahaan uentuek meeningkatkan kineerja produek. Dapat disimpuelkan bahwa 

variasi produek beeruepa prosees meempeerbanyak macam jeenis variasi meenarik 

yang ditawarkan peeruesahaan uentuek meenarik minat konsuemeen (Lina eet al., 

2023). Produek-produek Aeerostreeeet seelalue meelakuekan inovasi beeruepa 

banyaknya variasi produek, kuealitas produek, seelalue beeruesaha meendeekatkan 

diri deengan konsuemeen. Seelain variasi produek, gaya hiduep masyarakat pada 

saat ini juega meempeengaruehi keepuetuesan peembeelian. Keepuetuesan konsuemeen 

uentu ek meelakuekan peembeelian atauepuen tidak teerhadap sueatue produek 

meeruepakan sueatue tantangan dan masalah yang dihadapi oleeh Aeerostreeeet. 
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Beerdasarkan ueraian feenomeena dan teeori diatas, maka peeneeliti teertarik 

uentuek meeneeliti teentang “Pengaruh Brand Equity, Life Style dan Variasi 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Aerostreet”. 

B. Tujuan Penilitian 

Tuejuean peeneelitian ini adalah uentuek meenganalisi peengarueh brand 

eequeity, lifee stylee, dan variasi produek teerhadap keepuetuesan peembeelian seepatue 

Aeerostreeeet. 
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