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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui brand equity, life style, dan
variasi produk terhadap keputusan pembelian sepatu Aerostreet. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dan merupakan penelitian sebab akibat.
Dalam penelitian ini yang dimaksud dengan populasi adalah seluruh konsumen
produk Aerostreet yang jumlahnya tidak terbatas atau tidak terhitung. Sampel
ditentukan dari 40 responden yang diambil dengan menggunakan teknik random
sampling. Penelitian ini menggunakan regresi linier berganda untuk melihat
seberapa besar pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen. Uji t
digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel brand equity, life style, dan
variasi produk terhadap keputusan pembelian. Sedangkan uji F digunakan untuk
melihat pengaruh secara bersama seluruh variabel independent ke variabel
dependen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand equity (X1), life style (X2),
dan variasi produk (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
sepatu aerostreet (Y) baik secara terpisah (parsial) maupun secara bersama-sama
(simultan).

Kata kunci : Brand Equity, Life Style, Variasi Produk dan Keputusan Pembelian
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PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Perkembangan dunia industri fashion di Indonesia semakin
meningkat setiap tahunnya. Berbagai tren baru selalu muncul dan semakin
menarik. Membuat banyak orang untuk selalu tampil up to date dan
kekinian, salah satunya yaitu pemakaian sepatu lokal brand. Meski industri
dunia sepatu sudah ada sejak dulu, namun inovasi inovasi yang dilakukan
industri sepatu lokal membuat sepatu yang beragam jenis, sehingga
membuat penggemar sepatu semakin bertambah. Di Indonesia sendiri
banyak sekali merek-merek sepatu baru bermunculan. Untuk dapat menarik
para konsumen para produsen sepatu lokal pun berlomba-lomba
memunculkan berbagai variasi sepatu baru dengan model yang menarik dan
kekinian.

Penambahan jumlah pembelian merek sepatu lokal ini bisa dilirik
dari bertambahnya jumlah penjual merek sepatu lokal yang bekerja sama
dengan para perusahaan sepatu local brand itu sendiri. Banyak penjual
merek sepatu lokal yang tersebar di seluruh Indonesia, itu menandakan
meningkatnya pemakaian sepatu lokal merek. Agar menarik banyak
pembeli, tak jarang para pemilik outlet sepatu lokal merek melakukan
diskon besar besaran dan melakukan penjualan secara online. Meningkatnya

penggunaan merek sepatu lokal di kalangan remaja itu ada beberapa alasan.



Ada yang beralasan mengikuti trend saja, dan ada juga yang
memakai merek sepatu lokal karena ingin memajukan ekonomi lokal biar
tambah maju. Beragam model alasan itulah tak menghalangi para remaja
untuk tetap mendukung keputusan pembelian terhadap merek sepatu lokal.

Keputusan pembelian adalah proses mencari informasi terhadap
suatu barang untuk dinilai kualitas barang tersebut untuk menuju pada
keputusan pembelian (Saputri et al., 2022). Tahap selanjutnya vyaitu
konsumsi produk atau pemakain produk. Evaluasi produk yaitu suatu proses
menentukan dimana konsumen benar atau salah dalam memilih produk

tersebut.
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Gambar 1.1 Grafik Trend Pembelian Beberapa Sepatu Produk dari Brand

I\
\
R

Lokal Sumber : (Google Trends, 2023)
Berdasarkan grafik diatas, dapat kita ketahui bahwa peminat
produk dari merek Aerostreet lebih banyak diminati di bandingkan dengan 2

merek pesaingnya yaitu Brodo dan Geoffmax.



Dengan strategi yang dilakukan oleh Aerostreet dalam
mengangkat nama produknya, membuat minat konsumen semakin tinggi
pada produk Aerostreet. Hal ini sangat berpengaruh terhadap keputusan
pembelian sepatu merek Aerostreet bagi masyarakat Indonesia. Keputusan
pembelian adalah respon dimana konsumen mengenali suatu masalah,
mencari sebuah informasi, mengevaluasi sebuah alternatif, memutuskan
membeli dan tindakan atau perilaku setelah pembelian (Shopee &
Mojokerto, 2020). Pengambilan keputusan konsumen pada dasarnya
merupakan proses pemecahan masalah. Peneliti menggunakan variabel
keputusan pembelian ini karena studi tentang keputusan pembelian masih
layak untuk diteliti mengingat semakin banyaknya produk yang beredar
mengakibatkan perlunya berbagai pertimbangan bagi masyarakat dalam
melakukan keputusan pembelian. Keputusan pembelian orang yang
mengambil masalah harus dapat memilih satu opsi dari sejumlah orang lain.
Seseorang berada dalam posisi untuk membuat keputusan pembelian ketika
disajikan dengan dua opsi membeli atau tidak membeli dan kemudian
memutuskan untuk membeli (Nurfauzi et al., 2023) . Keputusan pembelian
konsumen dapat dilakukan apabila produk tersebut sesuai dengan apa yang
diinginkan dan dibutuhkan konsumen.

Dalam menentukan keputusan pembelian terdapat beberapa tahap
yang perlu diperhatikan. Menurut Tjiptono (2018) tahap prapembelian,
konsumsi, dan evaluasi pembeli. Proses prambembelian terjadi diseluruh

aktivitas sebelum terdapatnya transaksi pembelian dan proses memilih



produk. Tahap selanjutnya yaitu konsumsi produk atau pemakain produk.
Evaluasi produk yaitu suatu proses menentukan dimana konsumen benar
atau salah dalam memilih produk tersebut. Untuk memutuskan pembelian,
konsumen dapat memperhatikan faktor brand equity atau ekuitas merek.

Brand equity adalah nilai yang dimiliki oleh sebuah merek atau
brand yang dapat mempengaruhi respon konsumen baik itu berasal dari
nama merek, ataupun simbol merek tersebut (Kurniaputri, 2020) , Brand
Equity adalah keinginan seseorang untuk terus menggunakan merek atau
tidak, dapat juga dikatakan bahwa itu adalah pembeda yang jelas, berharga
dan bertahan lama untuk tetap berada di depan persaingan perusahaan dan
membantu strategi pemasaran. Selain dilihat dari brand equity, konsumen
juga melihat dari sisi kualitas produk pada suatu brand sebagai pengambilan
keputusan pembelian.

Life Style generasi Z saat ini mereka mengutamakan penampilan
yang kekinian dan menarik dengan menggunakan brand sepatu Aerostreet
yang memiliki keunggulan tersendiri dalam hal mode. Pembelian produk
fashion yang sedang trend menjadi salah satu cara konsumen untuk
memenuhi gaya hidup mereka. Aerostreet mempertimbangkan gaya hidup
masyarakat saat ini sebagai cara pendekatan mereka terhadap konsumen
dengan memproduksi produk sepatu yang berkualitas serta memiliki desain
yang menarik untuk memenuhi gaya hidup generasi Z yang semakin

fashionable.



Variasi Produk juga tidak kalah penting. Untuk membuat suatu
produk lebih kompetitif, suatu brand perlu meningkatkan variasi produknya.
Apabila produk yang dijual bervariasi pembeli bisa memilih produk sesuai
kebutuhannya dengan diiringi harga yang wajar, harapannya dengan variasi
produk mampu bersaing dengan competitor sejenis dan meningkatkan
kepercayaan konsumen terhadap produk tersebut. Variasi produk
merupakan salah satu satu unsur yang harus diperhatikan oleh suatu bisnis.
Adanya variasi produk yang baik, dapat menarik konsumen untuk
melakukan pembelian. Hal-hal yang harus diperhatikan oleh suatu produk
adalah bagaimana membuat berbagai keputusan tentang bauran produk yang
dihasilkan pada saat ini maupun untuk masa mendatang. Variasi produk
adalah strategi perusahaan dengan meningkatan keanekaragaman produknya
dengan tujuan agar konsumen mendapatkan produk yang diinginkan dan
dibutuhkannya. Variasi produk merupakan hal yang harus diperhatikan oleh
perusahaan untuk meningkatkan Kinerja produk. Dapat disimpulkan bahwa
variasi produk berupa proses memperbanyak macam jenis variasi menarik
yang ditawarkan perusahaan untuk menarik minat konsumen (Lina et al.,
2023). Produk-produk Aerostreet selalu melakukan inovasi berupa
banyaknya variasi produk, kualitas produk, selalu berusaha mendekatkan
diri dengan konsumen. Selain variasi produk, gaya hidup masyarakat pada
saat ini juga mempengaruhi keputusan pembelian. Keputusan konsumen
untuk melakukan pembelian ataupun tidak terhadap suatu produk

merupakan suatu tantangan dan masalah yang dihadapi oleh Aerostreet.



Berdasarkan uraian fenomena dan teori diatas, maka peneliti tertarik
untuk meneliti tentang “Pengaruh Brand Equity, Life Style dan Variasi

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Aerostreet”.
. Tujuan Penilitian

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisi pengaruh brand
equity, life style, dan variasi produk terhadap keputusan pembelian sepatu

Aerostreet.
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