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ABSTRAK 
 
Mellenia Septiani Koesherawati, 2023 : Peran Rumah Kurasi dalam 
Meningkatkan Standarisasi Produk pada Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 
(UMKM) di Kota Kediri 
 
Kata Kunci: Standarisasi, Kurasi Produk, Legalitas, Kualitas Produk, Packaging 
 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh banyaknya pelaku UMKM yang 
produknya belum memenuhi standar, maka setiap pelaku UMKM dituntut agar 
mampu menstandarisasikan produknya dengan baik. Dengan menerapkan 
standarisasi pada suatu produk, maka produk tersebut bisa dikatakan sebagai 
produk yang berkualitas dan siap untuk bersaing. 

Fokus penelitian ini bertumpu pada Peran yang dilakukan oleh Rumah 
Kurasi dalam meningkatkan standarisasi produk pada aspek legalitas, kualitas 
produk, dan packaging pada Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Kota 
Kediri serta Peran Rumah Kurasi dalam memberikan Pelatihan dan Pendampingan 
Kurasi Produk UMKM di Kota Kediri. 

Tujuan dari penelitian ini adalah: 1) Untuk mengetahui peran Rumah Kurasi 
dalam meningkatkan standarisasi produk dari segi legalitas, kualitas produk, dan 
packaging UMKM di Kota Kediri. 2) Untuk mengetahui peran Rumah Kurasi 
dalam memberikan Pelatihan dan Pendampingan Kurasi Produk UMKM di Kota 
Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan 
pendekatan deskriptif. Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field 
research). Informan dalam penelitian ini yaitu direktur, kurator, admin, staf desain 
grafis, dan pelaku UMKM yang sudah melakukan kurasi produk di Rumah Kurasi. 
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, dan 
dokumentasi. Keabsahan data menggunakan triangulasi sumber. 

Penelitian ini memperoleh hasil sebagai berikut: 1) Peran Rumah Kurasi 
dalam meningkatkan Standarisasi Produk dari segi legalitas, kualitas produk, dan 
packaging UMKM di Kota Kediri. Pertama, Kurasi Legalitas dilakukan oleh 
Rumah Kurasi dengan memberi pelayanan terkait perizinan usaha dan produk 
kepada pelaku UMKM. Kedua, Kurasi Kualitas Produk dilakukan untuk 
mengupgrade tingkat produk UMKM yang semula dari segi pasar tradisional, 
meningkat ke pasar modern, sampai ke pasar ekspor. Ketiga Kurasi Packaging 
dilakukan untuk mengupgrade kemasan produk UMKM agar memenuhi standar. 
2) Peran Rumah Kurasi dalam memberikan Pelatihan dan Pendampingan Kurasi 
Produk UMKM tersebut untuk pengukuran sejauh mana UMKM mampu 
berkembang. Pelatihan dan Pendampingan tersebut dilakukan oleh kurator secara 
langsung (offline) melalui kegiatan sosialisasi, seminar, webinar, atau secara tidak 
langsung (online) melalui zoom meeting. 
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BAB I  

 PENDAHULUAN 

 

A.  Latar Belakang 

Perekonomian di Indonesia terbagi menjadi beberapa sektor, salah 

satunya adalah Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Sebagai 

sektor potensial, UMKM berperan penting dalam menjaga stabilitas 

perekonomian negara. Pertimbangan bahwa usaha kecil dan menengah 

umumnya memiliki tingkat partisipasi yang jauh lebih tinggi dalam 

angkatan kerja dan meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Namun, dari 

arti dan sudut pandang lain, UMKM mempunyai pengertian yang lebih luas. 

Bagi pelaku ekonomi, UMKM disebut sebagai usaha yang dijalankan oleh 

perorangan, rumah tangga, atau badan usaha kecil (Farisi et al., 2022). 

Pertumbuhan UMKM di Indonesia terus meningkat tiap tahunnya. 

Menurut data Kementerian Koperasi dan UKM RI, jumlah UMKM di 

Indonesia mencapai 65,47 juta pada tahun 2019. Jumlah tersebut meningkat 

sebesar 1,98% apabila dibandingkan dengan tahun sebelumnya sejumlah 

64,19 juta unit, jumlah tersebut mencapai 99,99% dari seluruh total usaha 

yang ada. Sedangkan usaha dengan skala besar hanya sejumlah 5.637 unit 

atau hanya 0,01%. Secara keseluruhan, sejumlah 64,6 juta adalah usaha 

mikro, jumlahnya sebesar 98,67% dari total UMKM di Indonesia. Sebanyak 

798.679 unit merupakan usaha kecil, perbandingannya sebesar 1,22% dari 

total UMKM di dalam negeri. Sedangkan usaha menengah hanya sejumlah 
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65.465 unit. Jumlah tersebut memberi kontribusi 0,1% dari total seluruh 

UMKM di Indonesia (Mahdi, 2022). 

UMKM berperan besar terhadap pertumbuhan perekonomian 

negara. Diantaranya sektor UMKM mampu memeratakan perekonomian, 

mengurangi jumlah kemiskinan, membuka lapangan kerja baru, serta 

mampu menyumbang devisa negara. Sehingga pertumbuhan dan 

perkembangan UMKM menjadi salah satu indikator dalam keberhasilan 

pembangunan negara. 

Dibalik peran UMKM yang begitu besar bagi pertumbuhan 

perekonomian negara, UMKM masih memiliki banyak kendala yang 

tentunya harus diperbaiki. Salah satu syarat dan aspek penting dalam 

peningkatan kualitas UMKM yaitu dengan terpenuhinya perizinan usaha. 

Legalitas merupakan standar yang harus dipenuhi oleh pelaku ekonomi. 

UMKM harus memenuhi persyaratan tersebut agar dapat berkompetisi. 

Persyaratan ini menjadi masalah karena banyak pelaku ekonomi yang belum 

memiliki perizinan usaha. Hambatan tersebut dikarenakan kurangnya dana, 

kesulitan dalam menyurat, kurangnya pengetahuan, dan sebagainya 

(Anggraeni, 2021). Padahal legalitas usaha merupakan salah satu faktor 

penting bagi pelaku UMKM, karena dengan mempunyai legalitas akan 

membuktikan bahwa usaha tersebut layak dan lolos dari aspek yang 

membuat produk aman. 

Agar dapat bersaing dengan para kompetitornya, pelaku UMKM 

harus mampu meningkatkan kualitas produknya. Menurut Santoso (2019) 
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kualitas merupakan aspek pokok dalam sebuah produk, kualitas menjadi 

pertimbangan terpenting dalam persaingan produk guna memberi kepuasan 

kepada konsumen yang lebih atau setidaknya mampu menyamai kualitas 

produk pesaing. Apabila suatu produk yang dipilih oleh konsumen tidak 

memenuhi standar memungkinkan konsumen lebih tertarik dengan produk 

lain karena kualitas yang diperoleh tidak sesuai harapan. 

Selain kualitas produk, kemasan (packaging) menjadi faktor penting 

dalam keputusan pembelian suatu produk. Pada dasarnya packaging 

berfungsi untuk menutupi produk dan melindunginya dari kerusakan. 

Namun dalam dunia pemasaran, pengemasan lebih dari sekedar 

membungkus dan menyimpan produk. Packaging juga berfungsi sebagai 

sarana pemasaran yang dibuat untuk menciptakan brand image terhadap 

konsumen. Packaging yang dirancang dengan baik mampu menciptakan 

kesan kepada konsumen bahwa produk yang dibeli mempunyai kualitas 

tinggi. Dalam merancang kemasan yang menarik membutuhkan 

pemahaman desain hingga strategi pemasaran (Ermawati, 2019). Karena 

desain yang menarik dapat meyakinkan konsumen untuk membeli produk 

tersebut. Sebab, sebuah kemasan akan lebih dahulu menggambarkan dan 

mencitrakan isi dari sebuah produk (Kusumawati et al., 2022). 

Kota Kediri merupakan kota terbesar ketiga di Provinsi Jawa Timur. 

Pemerintah Kota Kediri memberi dorongan terhadap pelaku bisnis untuk 

naik kelas melalui kurasi produk agar dapat berkompetisi di skala nasional. 

Hal ini bertujuan untuk mendorong para pelaku UMKM agar mampu 
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meningkatkan nilai produknya dari segi legalitas, kualitas, dan packaging. 

Wali Kota Kediri, Abdullah Abu Bakar mengatakan, diadakannya kurasi 

produk dapat membantu meningkatkan kualitas UMKM. Dengan adanya 

kurasi tersebut, diharapkan pelaku UMKM dapat menemukan dan 

mengemas keunikan produk mereka dan siap untuk bersaing. Direktur 

Rumah Kurasi, Setyohadi menerangkan, tampilan kemasan juga 

berpengaruh besar terhadap harga jual produk UMKM. Ia menekankan, para 

pelaku UMKM harus berupaya meningkatkan kinerja dan memastikan 

legalitas agar produknya layak dipajang di etalase supermarket maupun di 

pameran. Sebelum kurasi produk dilaksanakan, pelaku UMKM akan 

mendapatkan materi mengenai legalitas, pemasaran, labelling, serta 

branding kemasan (beritajatim.com, 2021). 

Kegiatan yang dilakukan oleh Rumah Kurasi adalah sebagai pusat 

kegiatan kurasi dan standarisasi produk pada aspek legalitas, kualitas 

produk, packaging, quality control, dan manajemen usaha. Adanya Rumah 

Kurasi sangat membantu para UMKM untuk mengembangkan usahanya, 

karena langkah awal yang harus dilakukan agar produk mampu berkembang 

sehingga UMKM mampu terkontrol untuk terus scale up usahanya. 

Mengingat fokus utama Rumah Kurasi menjadi tempat yang akan 

membantu UMKM untuk meningkatkan kualitas produknya. Rumah Kurasi 

merupakan lembaga kurasi pertama di Indonesia yang melakukan 

standarisasi dan optimalisasi produk melalui kegiatan kurasi dan 
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pendampingan. Selain itu, Rumah Kurasi berada di bawah naungan Bank 

Indonesia (BI), KADIN Jatim, dan Pemerintah Provinsi Jawa Timur. 

Mempertimbangkan pentingnya kurasi produk dalam upaya 

meningkatkan standarisasi produk UMKM di Kota Kediri, maka penulis 

tertarik untuk mengkaji lebih lanjut mengenai peran yang dilakukan oleh 

Rumah Kurasi dan implikasinya terhadap pemasaran selanjutnya. Pada 

penelitian ini, peneliti memberi judul “Peran Rumah Kurasi dalam 

Meningkatkan Standarisasi Produk pada Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah (UMKM) di Kota Kediri”. 

 

B. Fokus Penelitian 

Fokus dalam penelitian ini bertumpu pada Peran yang dilakukan 

oleh Rumah Kurasi dalam meningkatkan standarisasi produk pada aspek 

legalitas, kualitas produk, dan packaging UMKM di Kota Kediri serta Peran 

Rumah Kurasi dalam memberikan pelatihan dan pendampingan Kurasi 

Produk UMKM di Kota Kediri. 

 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan fokus penelitian di atas, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana peran Rumah Kurasi dalam meningkatkan standarisasi 

produk dari segi legalitas, kualitas produk, dan packaging UMKM di 

Kota Kediri ? 
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2. Bagaimana peran Rumah Kurasi dalam memberikan Pelatihan dan 

Pendampingan Kurasi Produk UMKM di Kota Kediri ? 

 

D. Tujuan Penelitian   

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan yang ingin 

dicapai dalam penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui peran Rumah Kurasi dalam meningkatkan 

standarisasi produk dari segi legalitas, kualitas produk, dan packaging 

UMKM di Kota Kediri. 

2. Untuk mengetahui peran Rumah Kurasi dalam memberikan Pelatihan 

dan Pendampingan Kurasi Produk UMKM di Kota Kediri. 

 

E. Manfaat Penelitian 

Melalui penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat bagi berbagai 

pihak. 

1. Manfaat Praktis 

a. Bagi Lembaga 

Hasil dari penelitian ini diharapkan memberi manfaat yaitu sebagai 

masukan dan informasi dalam upaya meningkatkan standarisasi 

produk UMKM oleh pihak Rumah Kurasi. 

b. Bagi Peneliti 

Hasil penelitian ini diharapkan menambah wawasan serta berguna 

untuk mengembangkan ilmu pengetahuan. 
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2. Manfaat Teoritis 

a. Bagi Universitas 

 Hasil penelitian ini diharapkan memberi manfaat sebagai bahan 

pustaka maupun rujukan. 

b. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hasil penelitian ini diharapkan memberi manfaat sebagai bahan 

referensi untuk penulis selanjutnya yang tertarik mengkaji bidang 

yang sama dengan variabel yang berbeda. 
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