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ABSTRAK 

 

Anjas Umarella : Analisis Dan Karakteritik Saluran Pemasaran  Ayam Kampung 

Di Desa GebangBunder Kecamatan Plandaan Kabupaten Jombang. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Dan Karakteristik 

Saluran Pemasaran Ayam Kampung Di Desa Gebang Bunder Kecamatan 

Plandaan Kabupaten Jombang. Penelitian ini dilaksanakan selama 6 (enam) bulan 

yaitu pada bulan Juli – Desember 2022 Di Desa Gebang Bunder  Kecamatan 

Plandaan Kabupaten Jombang. Jenis penelitian ini yang digunakan adalah 

penelitian kuantitaf yaitu untuk mengetahui besarnya pendapatan yang di peroleh 

pelaku peternakan ayam kampung Di Desa Gebang Bunder Kecamatan Plandaan 

Kabupaten Jombang. Populasi dalam penelitian ini berjumlah lebih dari 100 

peternak dan di ambil sampel 20 peternak ayam kampung. Metode pengumpulan 

data menggunkan data primer yang melalui wawancara (Tanya jawab) dan 

pengisian kuisioner kemudian untuk data sekunder  yang diperoleh melalui badan 

pusat statistik (BPS) dan dari kantor desa. Jenis dan sumber data menggunakan 

data deskriptif dan data kuantitatif. Analisis data yang digunakan antara lain total 

biaya produksi (TC), Total penerimaan (TR), Pendapatan, Rasio keuntungan 

biaya,( R/C) rasio, (EPS). 

Hasil penelitian menunjukan bahwa rata-rata pendapatan peternak ayam 

kampung pada berbagai skala kepemilikan di Desa Gebang Bunder Kecamatan 

Plandaan Kabupaten Jombang adalah pada peternakan 1 rata-rata Rp. 

3.300.000/panen dengan skala 100-500 ekor ayam.Untuk skala 200-600 ekor rata-

rata Rp.8.000.0000/panen. Pendapatan peternak berbeda-beda dipengaruhi oleh 

jumlah populasi ayam kampong yang di dibudidayakan. Usaha peternakan Ayam 

Kampung Di Desa Gebang Bunder Kecamatan Plandaan Kabupaten Jombang.  

Dapat dikatan layak untuk dikembangkan hal ini di tunjukan dengan nilai R/C 

Ratio sejumlah 1,22≥1,  

 

Kata Kunci : Analisis, Karakteristik Saluran Pemasaran, Ayam Kampung 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

A. Latar Belakang 

Salah satu usaha di bidang perunggasan yang kini semakin 

berkembang di Indonesia adalah usaha ternak ayam kampung. Ayam 

kampung adalah ayam lokal Indonesia yang berasal dari ayam hutan 

merah yang telah berhasil dijinakkan. Penyebaran ayam kampung hampir 

merata di seluruh pelosok tanah air. Salah satu ciri ayam kampung adalah 

sifat genetiknya yang tidak seragam. Penampilan ayam kampung sangat 

beragam, begitu juga dengan sifat-sifat kualitatifnya seperti warna bulu 

dan jengger (Sartika dan Iskandar 2007). 

Budidaya ayam kampung dalam skala menengah dan besar belum 

sepopuler ayam ras pedaging, namun ayam kampung masih sangat 

digemari oleh masyarakat terutama pada segmen pasar tertentu karena 

memiliki rasa dan tekstur yang khas. Permasalahan yang dihadapi oleh 

pembudidaya ayam kampung adalah lambatnya pembentukan daging 

sehingga memerlukan waktu yang lama untuk setiap kali masa produksi. 

Ayam kampung memiliki ukuran relatif kecil dibandingkan dengan ayam 

broiler dan bentuknya ramping. Berat badannya mencapai 1,4 kg pada 

umur 4 bulan dan produksi telurnya mencapai 135 butir/ tahun. 

Pertambahan penduduk yang terus meningkat sejalan dengan tingkat 

pendidikan yang lebih tinggi menyebabkan kesadaran masyarakat akan 
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pentingnya protein hewani semakin tinggi dan permintaan akan produk 

peternakan dari tahun ke tahun semakin meningkat. Berdasarkan hal 

tersebut maka ayam kampung digunakan untuk mencukupi kebutuhan 

akan protein hewani (Hasibuan, 2016).  

Dilandasi oleh kebutuhan gizi yang baik dan rasa nikmat, 

masyarakat kita telah biasa menyertakan daging ayam kampung dalam 

menu makanan harian. Keperluan ini tidak hanya satu atau dua orang saja, 

tetapi banyak anggota keluarga. Kebutuhan dalam jumlah besar terhadap 

daging ayam kampung ini akan menghasilkan permintaan yang lebih besar 

(Rasyaf, 2010 dan Oskar, 2013). Permintaan ayam kampung dapat 

dikatakan baik karena penduduk di Indonesia sudah banyak yang mulai 

sadar gizi. Mereka berasal dari berbagai wilayah dengan berbagai 

tingkatan pendapatan. Hal ini menyebabkan ayam kampung memiliki 

potensi untuk terus dikembangkan, sehingga perlu adanya kegiatan 

pemasaran yang baik untuk memenuhi kebutuhan konsumsi daging ayam 

kampung. Tujuan penelitian ini adalah untuk megetahui “analisis dan 

karateristik saluran pemasaran ayam kampung di desa gebang bunder 

kecamatan plandaan kabupaten jombang.” 
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B. Rumusan masalah 

   Berdasarkan uraian pada latar belakang maka identifikasi masalah 

penelitian sebagai berikut :  

1. Bagaimana Analisis pemasaran dilihat dari margin pemasaran, farmer 

share, rasio keuntungan dan biaya dalam saluran pemasaran ayam 

kampung di desa Gebang bunder kecamatan plandaan kabupaten 

jombang 

2. Bagaimana karakteristik saluran pemasaran di desa gebang Bunder 

kecamatan plandaan kabupaten jombang 

C. Tujuan penelitian 

Berdasarkan uraian pada latar belakang maka tujuan penelitian 

sebagai berikut : 

1. Mengetahui analisis pemasaran dilihat dari margin pemasaran, 

farmer share, rasio keuntungan dan biaya dalam saluran 

pemasaran ayam kampung di Desa Gebang Bunder Kecamatan 

Plandaan Kabupaten Jombang 

2. Mengetahui  karakteristik saluran pemasaran di desa gebang 

Bunder kecamatan plandaan kabupaten jombang. 
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D. Manfaat penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian diatas maka manfaat dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Bahan informasi bagi para pelaku bisnis atau para pedagang 

mengenai pemasaran ayam kampung. 

2. Bahan informasi bagi pemerintah dalam pengambilan keputusan 

yang berhubungan dengan usaha pemasaran ayam kampung. 

3. Menjadi literature untuk penelitian-penelitian yang terkait 

dengan saluran pemasaran ternak 
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