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Abstrak 

 

Mellynia Ogha Infanteri: “Identifikasi Lokasi, Harga Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame)” 

skripsi Manajemen, FE UNP Kediri, 2022 

 

Kata Kunci: Lokasi, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 

 

Perkembangan bisnis di Indonesia saat ini sudah sangat beragam, terutama pada 

bidang kulinernya. Karena hal itulah banyak terjadinya persaingan bisnis yang 

semakin ketat. Sehingga setiap orang yang ingin membangun usaha dibidang 

kuliner harus berusaha keras untuk selalu berinovasi terhadap produk makanannya 

agar mampu bersaing dan menarik perhatian calon konsumen. Persaingan yang 

ketat pada bisnis yang terutama bergerak dibidang kuliner ini, menyebabkan 

semakin banyak pilihan bagi konsumen dalam memilih produk yang dapat 

memuaskan kebutuhannya, sehingga konsumen akan menjadi lebih selektif dalam 

membuat sebuah keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

lokasi, harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada Ayam Geprek 69. 

Metode penelitian yang digunakan adalah teknik kausalitas dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Pengumpulan data dengan menyebar kuesioner. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Ayam Geprek 69 yang jumlahnya 

tidak terhingga.  Sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu berjumlah 40 

responden dengan menggunakan teknik sampling incidental. Teknik analisis data 

yang digunakan penelitian yaitu analisis regrensi linier berganda dengan 

menggunakan bantuan software SPSS for windows versi 25. Penelitian ini 

menemukan hasil bahwa: 1) Lokasi secara parsial tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian pada Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame 2) Harga secara 

parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Ayam Geprek 69 Cabang 

Sukorame 3) Promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame 4) Ada pengaruh secara simultan antara 

variabel lokasi, harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada Ayam 

Geprek 69 Cabang Sukorame 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kita panjatkan kepada Tuhan yang Maha Esa karena atas Ridho-

nya penulis dapat menyelesaikan tugas akhir berupa skripsi yang berjudul 

“Identifikasi Lokasi, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

(Studi Kasus Pada Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame”. 

Penyusunan skripsi ini merupakan bagian dari rencana penelitian guna 

penyusunan skripsi sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan tugas mata 

kuliah Skripsi pada Program Studi Manajemen di Universitas Nusantara PGRI 

Kediri. Dalam menyelesaikan skripsi ini penulis banyak mendapatkan dukungan 

dari berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan kali ini penulis 

menyampaikan banyak terimakasih kepada : 

1. Dr. Zainal Afandi M.Pd selaku Rektor UNP Kediri yang selalu memberikan 

motivasi kepada mahasiswanya. 

2. Dr. Subagyo, M.M selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

PGRI Kediri. 

3. Restin Melina M.M selaku Kepala Pogram Studi Manajemen. 

4. Ismayantika Dyah Puspasari M.B.A selaku Dosen pembimbing 1 yang telah 

sabar memberikan bimbingan, arahan, waktu dan petunjuk kepada penulis 

dalam penyusunan skripsi dari awal hingga akhir. 

5. Dyah Ayu Paramitha M.Ak selaku Dosen pembimbing 2 yang telah sabar 

memberikan bimbingan, arahan, waktu dan petunjuk kepada penulis dalam 

penyusunan skripsi dari awal hingga akhir. 

6. Almarhum Bapak Sulih terima kasih sudah menjadi sosok bapak terbaik dalam 

hidup ini, akhirnya keinginanmu tercapai menyekolahkan anakmu ini hingga 

lulus S1. 

7. Ibu Tiwik Eko Pratiwi selaku ibu, terima kasih selalu menyemangati dan selalu 

mendoakan kesuksesan, semoga sehat selalu dan panjang umur 

8. Nurul Lailiawati terima kasih sudah menemani disegala proses selama ini, 

menjadi bestie yang terbaik. 



 

viii 
 

9. Seluruh karyawan dan pemilik usaha Ayam Geprek 69 yang telah memberikan 

izin untuk melakukan penelitian ini pada usaha mereka dan memberikan 

pengalaman kepada penulis. 

10. Seluruh teman – teman yang telah memberikan masukan dan semangat kepada 

penulis berupa memberikan referensi untuk penyusunan Skripsi. 

Kediri, 14 Juli 2022 

 

 

Mellynia Ogha Infanteri 

NPM : 18.1.02.02.0186 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 
 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL ................................................................................................ i 

HALAMAN PERSETUJUAN ................................................................................ ii 

HALAMAN PENGESAHAN ................................................................................ iii 

HALAMAN PERNYATAAN ............................................................................... iv 

ABSTRAK ............................................................................................................. vi 

KATA PENGANTAR .......................................................................................... vii 

DAFTAR ISI .......................................................................................................... ix 

DAFTAR TABEL ................................................................................................ xiii 

Daftar GAMBAR ................................................................................................. xiv 

BAB I ................................................................................................................... xvi 

PENDAHULUAN................................................................................................ xvi 

A.LATAR BELAKANG .............................................................................. xvi 

B. IDENTIFIKASI MASALAH ....................................................................... 5 

C. BATASAN MASALAH .............................................................................. 5 

D.RUMUSAN MASALAH ............................................................................. 6 

E. TUJUAN PENELITIAN .............................................................................. 6 

F. MANFAAT PENELITIAN .......................................................................... 7 

BAB II .................................................................... Error! Bookmark not defined. 

KAJIAN TEORI DAN HIPOTESIS ...................... Error! Bookmark not defined. 

A.KAJIAN TEORI.......................................... Error! Bookmark not defined. 

1. Keputusan Pembelian .............................. Error! Bookmark not defined. 

2. Lokasi ....................................................... Error! Bookmark not defined. 



 

x 
 

3. Harga ........................................................ Error! Bookmark not defined. 

4. Promosi ..................................................... Error! Bookmark not defined. 

B. KAJIAN HASIL PENELITIAN TERDAHULU ..... Error! Bookmark not 

defined. 

C. KERANGKA BERPIKIR .......................... Error! Bookmark not defined. 

1. Hubungan Lokasi dengan Keputusan Pembelian .. Error! Bookmark not 

defined. 

2. Hubungan Harga dengan Keputusan Pembelian ... Error! Bookmark not 

defined. 

3. Hubungan Promosi dengan Keputusan Pembelian Error! Bookmark not 

defined. 

4. Hubungan Lokasi, Harga dan Promosi dengan Keputusan Pembelian

 Error! Bookmark not defined. 

D. KERANGKA KONSEPTUAL .................. Error! Bookmark not defined. 

E. HIPOTESIS ................................................ Error! Bookmark not defined. 

BAB III................................................................... Error! Bookmark not defined. 

METODE PENELITIAN ....................................... Error! Bookmark not defined. 

1. Variabel Penelitian ...................................... Error! Bookmark not defined. 

1. Identifikasi Variabel Penelitian ............... Error! Bookmark not defined. 

B. PENDEKATAN DAN TEKNIK PENELITIAN ...... Error! Bookmark not 

defined. 

1. Pendekatan Penelitian .............................. Error! Bookmark not defined. 

2. Teknik Penelitian ..................................... Error! Bookmark not defined. 

C. TEMPAT DAN WAKTU PENELITIAN ... Error! Bookmark not defined. 

1. Tempat Penelitian .................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Waktu Penelitian ..................................... Error! Bookmark not defined. 



 

xi 
 

D.POPULASI DAN SAMPEL ....................... Error! Bookmark not defined. 

1. Populasi ................................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Sampel ..................................................... Error! Bookmark not defined. 

E. INSTRUMEN PENELITIAN ..................... Error! Bookmark not defined. 

1. Pengembangan Instrumen ....................... Error! Bookmark not defined. 

2. Validitas dan Rehabilitas Instrumen ........ Error! Bookmark not defined. 

F. TEKNIK PENGUMPULAN DATA........... Error! Bookmark not defined. 

1. Sumber dan Lngkah-Langkah Pengumpulan Data Error! Bookmark not 

defined. 

G.TEKNIK ANALISIS DATA....................... Error! Bookmark not defined. 

1. Statistik Deskriptif ................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Uji Asumsi Klasik ................................... Error! Bookmark not defined. 

3. Analisis Regresi Linier Berganda ............. Error! Bookmark not defined. 

4. Uji Koefisien Determinasi ........................ Error! Bookmark not defined. 

5. Uji Hipotesis ............................................. Error! Bookmark not defined. 

BAB IV .................................................................. Error! Bookmark not defined. 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ..... Error! Bookmark not defined. 

A.Gambaran Umum Subjek Penelitian ........... Error! Bookmark not defined. 

B. Gambaran Umum Responden ..................... Error! Bookmark not defined. 

1. Deskripsi Karakteristik Responden ......... Error! Bookmark not defined. 

2. Deskripsi Data Variabel .......................... Error! Bookmark not defined. 

c. Deskripsi Data Variabel Harga(X2 ........... Error! Bookmark not defined. 

C. Analisis Data ............................................... Error! Bookmark not defined. 

A.Pengujian Asumsi Klasik ............................ Error! Bookmark not defined. 

a. Uji Normalitas ......................................... Error! Bookmark not defined. 



 

xii 
 

b. Uji Multikolineritas ................................. Error! Bookmark not defined. 

c. Uji Heteroskedastisitas ............................ Error! Bookmark not defined. 

B. Analisis Regresi Linier Berganda ............... Error! Bookmark not defined. 

C. Uji Koefisien Determinasi (R2) ................... Error! Bookmark not defined. 

D.Pengujian Hipotesis ..................................... Error! Bookmark not defined. 

1. Uji Parsial (Uji t) ..................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Uji Silmutan (Uji F)................................. Error! Bookmark not defined. 

E. Pembahasan ................................................ Error! Bookmark not defined. 

1. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Error! Bookmark not 

defined. 

2. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian . Error! Bookmark not 

defined. 

3. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian..... Error! Bookmark 

not defined. 

4. Pengaruh Lokasi, Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

 Error! Bookmark not defined. 

BAB V .................................................................... Error! Bookmark not defined. 

KESIMPULAN, IMPLIKASI, DAN SARAN ...... Error! Bookmark not defined. 

A.Kesimpulan ................................................. Error! Bookmark not defined. 

B. Implikasi ...................................................... Error! Bookmark not defined. 

1. Implikasi Teoritis..................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Implikasi Praktis ....................................... Error! Bookmark not defined. 

C. Saran ............................................................ Error! Bookmark not defined. 

1. Saran bagi perusahaan ............................. Error! Bookmark not defined. 

2. Saran bagi peneliti mendatang................. Error! Bookmark not defined. 

DAFTAR PUSTAKA ............................................................................................. 8 



 

xiii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 3. 1 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 3. 2 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 3. 3 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 3. 4 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 1 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 2 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 3 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 4 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 5 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 6 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 7 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 8 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 9 ............................................................. Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 10 ........................................................... Error! Bookmark not defined. 

Tabel 4. 11 ........................................................... Error! Bookmark not defined. 

 

 

 



 

xiv 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2. 1 ......................................................... Error! Bookmark not defined. 

 

Gambar 4. 1 ......................................................... Error! Bookmark not defined. 

Gambar 4. 2 ......................................................... Error! Bookmark not defined. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

file:///C:/Users/Esti%20Rahayu/Downloads/SKRIPSI%20FULL.docx%23_Toc108709569


 

xv 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 6 Output Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) ...... Error! 

Bookmark not defined. 

Lampiran 7 Output Uji Validitas Variabel Lokasi (X1)... Error! Bookmark not 

defined. 

Lampiran 8 Output Uji Validitas Variabel Harga (X2) .... Error! Bookmark not 

defined. 

Lampiran 9 Output Uji Validitas Variabel Promosi (X3) Error! Bookmark not 

defined. 

Lampiran 10 Output Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) . Error! 

Bookmark not defined. 

Lampiran 11 Output Uji Reliabilitas Variabel Harga (X1)Error! Bookmark not 

defined. 

Lampiran 12 Output Uji Reliabilitas Harga (X2)Error! Bookmark not defined. 

Lampiran 13 Output Uji Reliabilitas Variabel Promosi (X3) .Error! Bookmark 

not defined. 

Lampiran 14 Berita Acara ................................. Error! Bookmark not defined. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xvi 
 

 

 

 

 

 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. LATAR BELAKANG 

Perkembangan bisnis di Indonesia saat ini sudah sangat beragam, 

terutama pada bidang kulinernya. Karena hal itulah banyak terjadinya 

persaingan bisnis yang semakin ketat. Sehingga setiap orang yang ingin 

membangun usaha dibidang kuliner harus berusaha keras untuk selalu 

berinovasi terhadap produk makanannya agar mampu bersaing dan menarik 

perhatian calon konsumen. Mengingat juga jumlah penduduk yang terus 

meningkat sehingga berdampak pada semakin meningkatnya pula jumlah 

kebutuhan dan keinginan masyarakat. Persaingan yang ketat pada bisnis 

yang terutama bergerak dibidang kuliner ini, menyebabkan semakin banyak 

pilihan bagi konsumen dalam memilih produk yang dapat memuaskan 

kebutuhannya, sehingga konsumen akan menjadi lebih selektif dalam 

membuat sebuah keputusan pembelian.  

Salah satu tujuan pelaku usaha adalah dengan mempengaruhi 

keputusan pembelian. Dalam pengambilan sebuah keputusan pembelian, 

setiap orang akan selalu mempertimbangkan produk tersebut apakah sudah 



 

xvii 
 

sesuai dengan keinginan ataupun kebutuhannya, dan juga apakah sudah 

sesuai dengan budget yang dimiliki untuk membeli produk tersebut. Karena 

terdapat beberapa orang yang tidak memikirkan permasalahan tersebut 

karena mereka hanya tertarik dengan bentuk fisik dari produk tersebut  tanpa 

memikirkan cita rasanya. Hal ini yang nantinya akan
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menjadi pemikiran bagi seorang pelaku usaha untuk memenuhi kebutuhan 

serta keinginan konsumennya supaya mampu bertahan dan memenangkan 

persaingan. 

Keberhasilan suatu perusahaan didalam pencapaian sasaran yang 

telah ditetapkan baik jangka pendek maupun panjang, ditentukan oleh 

efisiensi dan efektifitas masing-masing bagian yang ada dalam perusahaan 

(Shim et al., 2018). Masing-masing bagian tersebut harus dikelola sebaik 

mungkin, karena perusahaan merupakan suatu sistem yang tergantung pada 

bagian-bagian yang saling terkait dan mempengaruhi. Apabila terjadi 

ketimpangan salah satu atau beberapa bagian, maka sasaran yang 

direncanakan tidak akan terlaksana. Tujuan dan sasaran dari suatu 

perusahaan adalah meningkatkan dan mempertahankan kelangsungan hidup 

perusahaan. Untuk mendukung dalam mempertahankan kelangsungan 

hidup perusahaan, perlu campur tangan peranan dari pemasaran karena 

peran pemasaran terhadap perusahaan sangat berpengaruh dalam kegiatan 

operasional perusahaan. 

Pada dasarnya, konsumen akan lebih mudah mengambil keputusan 

pembelian yang sifatnya pengulangan atau terus menerus terhadap produk 

yang sama. Apabila faktor-faktor yang mempengaruhinya berubah, maka 

konsumen akan melakukan pertimbangan kembali dalam keputusan 

pembeliannya. Faktor-faktor yang dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian meliputi: produk, promosi, dan harga. Setiap merek atas produk 

dan penjualan suatu perusahaan, memiliki keunikan dan kekhasan 
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tersendiri, yang dapat membedakannya dengan para pesaing (Shim et al., 

2018:89). Keberhasilan suatu perusahaan dalam mencapai tujuannya adalah 

bergantung pada kemampuannya untuk menguasai pasar. Penguasaan pasar 

ini sangat tergantung pada kemampuan perusahaan dalam mengantisipasi 

setiap perubahan yang terjadi dalam lingkungannya, mengetahui tingkah 

laku konsumen serta menggunakan informasi secara tetap dalam 

pengambilan keputusan. Terdapat berbagai cara dalam mempengaruhi 

keputusan pembelian, salah satunya yaitu dengan menentukan lokasi. 

Lokasi adalah tempat melayani konsumen, dapat pula diartikan 

sebagai tempat memajangkan barang - barang dagangannya (Kasmir, 

2009:129). Penentuan lokasi usaha sangat penting bagi suatu perusahaan, 

karena nantinya akan mempengaruhi dapat atau tidaknya keberlangsungan 

hidup perusahaan dalam waktu jangka panjang. Lokasi usaha yang strategis, 

aman, nyaman, mudah diakses, akan mendorong konsumen melakukan 

keputusan pembelian. 

Faktor lainnya yang mempengaruhi keputusan pembelian yaitu 

Harga. Penentuan harga dalam sebuah produk sangatlah berpengaruh pada 

keputusan pembelian. Harga (price) adalah jumlah semua nilai yang 

diberikan oleh pelanggan untuk mendapatkan keuntungan dari memiliki 

atau menggunakan suatu produk atau jasa (Kotler, 2015:345). Dalam 

memberikan harga kepada konsumen, harga lebih murah dibandingkan 

dengan pesaing lainnya. Produk yang berkualitas dengan harga yang 

terjangkau akan memiliki banyak peminat. Sebaliknya jika harga yang 



4 
 

 
 

ditawarkan tidak sesuai dengan produk maka konsumen akan berfikir dua 

kali untuk membelinya lagi. 

Faktor promosi juga berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Promosi adalah salah satu unsur dalam bauran pemasaran perusahaan yang 

didayagunakan untuk memberitahukan, membujuk, dan mengingatkan 

tentang produk perusahaan (Rangkuti, 2009:387). Dengan adanya promosi, 

pelaku usaha lebih dapat mengenalkan produknya kepada konsumen, 

sehingga konsumen dapat mengetahui keunggulan produk tersebut dan 

nantinya akan melakukan keputusan pembelian. 

Pada penelitian yang telah dilakukan oleh Yogi Setiawan yang 

berjudul “Pengaruh harga, produk, lokasi, dan promosi terhadap keputusan 

pembelian dalam berkunjung pada café taman selfie di Kota Binjai” 

mendapatkan hasil bahwa lokasi tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Sedangkan pada penelitian yang sudah dilakukan 

oleh Arofatul Azizah yang berjudul “Analisis pengaruh kualitas produk, 

kualitas layanan, lokasi, harga dan promosi terhadap keputusan pembelian 

(studi kasus pada rumah makan Mie Gacoan Yogyakarta)” menghasilkan 

bahwa lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Ayam Geprek 69 merupakan suatu usaha yang bergerak pada bidang 

kuliner. Usaha Ayam Geprek ini viral ketika tahun 2017 dan sampai 

sekarang masih menjadi kuliner favorite bagi sebagian orang. Setiap pelaku 

usaha pastinya mempunyai strategi tersendiri untuk menarik pelanggan 

serta mempertahankan usahanya. Oleh karena itu pada kesempatan kali ini 
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peneliti ingin melihat strategi pada usaha dibidang kuliner ayam geprek ini 

apakah dalam usaha ini, ada pengaruh dari salah satu prinsip 7P yaitu 

product, price, promotion, place, people, physical evidence, dan process. 

Mengingat pada usaha kuliner Ayam Geprek 69 bahwa lokasi usaha ini yang 

dinilai sangat tidak strategis namun bertahan dalam persaingan bisnis. 

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang ada diatas, maka 

peneliti tertarik untuk mengangkat tema penelitian dengan judul 

“Identifikasi lokasi, harga dan promosi terhadap keputusaan pembelian 

(Studi kasus pada konsumen ayam geprek 69 Cabang Sukorame)” 

B. IDENTIFIKASI MASALAH 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas dapat diidentifikasi masalah 

yang terjadi sebagai berikut: 

1. Lokasi Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame yang terbilang kurang 

strategis namun selalu berusaha menghadapi persaingan bisnis yang 

nantinya dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 

2. Promosi pada Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame yang sederhana, 

hanya dengan melalui via facebook namun dapat dikenal oleh banyak 

kalangan masyarakat. 

 

C. BATASAN MASALAH 

1. Penelitian ini hanya membahas variabel tentang lokasi, harga, promosi, 

dan keputusan pembelian 
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2. Objek penelitian yang hanya dilakukan di Ayam Geprek 69 Cabang 

Sukorame pada tahun 2021 

D. RUMUSAN MASALAH 

Berdasarkan latar belakang diatas dapat dirumuskan masalah sebagai 

berikut: 

1. Bagaimana lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame? 

2. Bagaimana harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada konsumen Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame? 

3. Bagaimana promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen Ayam Geprek 69 Cabang Sukorame? 

4. Bagaimana lokasi, harga, dan promosi berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada konsumen Ayam Geprek 69 Cabang 

Sukorame? 

E. TUJUAN PENELITIAN 

Dari latar belakang dan perumusan masalah tersebut maka menghasilkan 

tujuan penelitian sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisis pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada Ayam Geprek 69 

2. Untuk menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada Ayam Geprek 69 

3. Untuk menganalisis pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada Ayam Geprek 69 
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4. Untuk menganalisis pengaruh lokasi, harga, dan promosi terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada Ayam Geprek 69 

F. MANFAAT PENELITIAN 

1. Manfaat Teoritis 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan ilmu, wawasan, 

juga informasi khususnya dalam bidang manajemen pemasaran yang 

berkaitan dengan lokasi, harga, dan promosi terhadap keputusan 

pembeli. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi pemilik usaha 

Penelitian ini di harapkan dapat menjadi bahan masukan khususnya 

mengenai pentingnya lokasi, harga dan promosi untuk menunjang 

kemajuan Ayam Geprek 69 agar dapat di perhatikan lebih jauh lagi. 

b. Bagi peneliti 

Penelitian ini untuk memperdalam ilmu, pengalaman dan 

pengetahuan khususnya mengenai bahwa kualitas produk dan harga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Serta memiliki 

kerangka berpikir yang sistematis dan menambah pengalaman 

mengenai bagaimana membuat karya tulis ilmiah yang baik. 
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