DAFTAR PUSTAKA

Syarif, A. (2016). PENGARUH KUALITAS PESAN, DAYA TARIK,
FREKUENSI PENAYANGAN TERHADAP EFEKTIVITAS IKLAN
TELEVISI . Jurnal Administrasi Bisnis (JAB)|Vol, 51(2), 1-7

Sufa, F. & Munas B. (2012). Analisis Pengaruh Daya Tarik Iklan, Kualitas Pesan
Iklan, Frekuensi Penayangan lklan Terhadap Efektivitas Iklan Televisi Mie
Sedap(Survei Pemirsa Iklan Mie Sedap Pada Mahasiswa Kost di sekitar
Kampus Undip, Tembalang) . Jurnal Manajemen Diponegoro. Vol 1, 226-
233

Dewantara, S. (2019). Analisis Pengaruh Daya Tarik Iklan,Kualitas Pesan Iklan
Dan Frekuensi Penayangan Iklan Terhadap Efektivitas Iklan Tv Tokopedia.
Jurnal riset bisnis. Vol 2(2), 95-101

Arfianto, W. (2010). ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
EFEKTIVITAS IKLAN PADA MEDIA TELEVISI. Jurnal riset bisnis.

Sufa, Faela & Munas, Bambang. 2012. Analisis Pengaruh Daya Tarik Iklan,
Kualitas Pesan Iklan, Frekuensi Penayangan Iklan Terhadap Efektivitas Iklan
Televisi Mie Sedap (Survei Pemirsa Iklan Mie Sedap Pada Mahasiswa Kost Di
Sekitar Kampus Undip, Tembalang). Universitas Diponegoro Semarang.

Ramadhayanti, Ana. 2021. Pengaruh Komunikasi Content Marketing dan Kualitas
Layanan Online terhadap Motivasi Pembelian. Akuntabel. Vol. 18, No. 1,
2021. pp. 72-81.

Milhinhos, Patricia Raquel Vasques. (2015). The Impact of Content Marketing on
Attitudes and Purchase Intentions of Online Shoppers: The Case of Videos &
Tutorials and User Generated Content. FGV EBAPE, Escola Brasileira De
Administracao Publica De Empresas. Brazil.

Muzaki, Naufal. (2021). Pengaruh Content Marketing Instagram terhadap Minat
Beli di Masa Pandemik Covid-19 (Studi Kasus pada sawara.co). e-Proceeding
of Applied Science. Vol. 7, No. 1, Februari 2021.

Ramadhayanti, Ana. 2021. Pengaruh Komunikasi Content Marketing dan Kualitas
Layanan Online terhadap Motivasi Pembelian. Akuntabel. VVol. 18, No. 1, 2021.
pp. 72-81.

Risnawati, Novita. (2021). Peran Media Sosial di Masa Pandemi untuk Kemajuan
Perekonomian di Masyarakat. Jurnal Simki Economic, Vol. 4, Issue 1, 2021,
pp.35-46. Available at: https://jiped.org/index.php/JSE.



Hefer Y. & Cant M.C. (2013). Visual Merchandising Displays’ Effect on
Consumers: A Valuable Asset or An Unnecessary Burden for Apparel
Retailers.12(10).

Yathi D. & Japarianto E. (2014). Analisis Pengaruh Hedonic Shopping Tendency
dan Visual Merchandising terhadap Impulse Buying dengan Positive Emotion
sebagai Variabel Intervening pada Area Ladies Matahari Department Store
Tunjungan Plaza Surabaya. Jurnal Manajemen Pemasaran. 2(2).

Lestari, F. (2020). SOCIAL MEDIA CONTENT OF INSTAGRAM ON IMPULSE
BUYING. Review of Behavioral Aspect in Organizations and Society, 2(2),
59-66. https://doi.org/10.32770/rbaos.vol259-66

Jovita. (2017.) Pengaruh Visual Merchandising Terhadap Impulse Buying
Melalui Positive Emotion Pada Zara Surabaya. Jurnal Manajemen
Pemasaran. Vol. 11, No. 1.

Berta & Dewi (2015). Pengaruh Online Store Beliefs melalui Browsing terhadap
Impulse Buying pada Toko Online (Studi pada LAZADA.CO.ID).
Universitas Telkom, S1 Administrasi Bisnis Bandung.

Pande & Wijayanti (2019). Pengaruh Word of Mount (WOM), Visual
Marchandising dan Creative Promotion Terhadap Impulse Buying Minyak
Kutus-Kutus di Denpasar. Jurnal llmiah Manajemen & Bisnis. Vol. 4, No. 1.
http://journal.undiknas.ac.id/index.php/manajemen

Apriyani, R,. (2020). Pengaruh Media Sosial Instagram Dan Gaya Hidup Terhadap
Perilaku Pembelian Impulsif Menurut Perspektif Ekonomi Islam (Studi Pada
Konsumen Galeri Elzatta Bandar Lampung). repository.radenintan.ac.id

Handi. (2016) Pengaruh Kualitas Pesan, Daya Tarik, Frekuensi Penayangan, Iklan
Televisi Indomie. Jurnal Institutional Respority Universitas Muhammadiyah
Surakarta.

Sufa & Munas. (2012) Analisis Pengaruh Daya Tarik Iklan, Kualitas Pesan Iklan,
Frekuensi Penayangan Iklan Terhadap Efektivitas Iklan
Televisi Mie Sedap (Survei Pemirsa Iklan Mie Sedap Pada Mahasiswa Kost
Di Sekitar Kampus Undip, Tembalang). Jurnal Diponegoro Journal Of
Management. Vol 1, No. 1, Hal 226-233.


http://journal.undiknas.ac.id/index.php/manajemen

