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Pada gambar 3. Hasil Itemset 1 menampilkan
data penjualan yang memenuhi minum support.
Kemudian data tersebut dihitung kembali pada
itemset ke-2.

Tabel Itemset 2 Support 30%

Item Support

Gambar 4. Hasil Itemset 2

Pada gambar 4. Hasil Itemset 2 menampilkan
data penjualan yang memenuhi minum support.
Kemudian data tersebut dihitung kembali pada
itemset ke-3.

Tabel Confidence dan Lift Ratio
item Confidence Lift Ratio

Gambar 4. Confidence dan Lift Ratio

Pada gambar 4. Hasil Itemset 2 dan 3
menampilkan data penjualan yang memenuhi minum
support. Kemudian data tersebut dihitung nilai
confidence dan lift rationya.

Hasil
Aturan

Jika Membeli Onde-Onde Maka juga akan membeli Putu Ayu

Gambar 5. Hasil Aturan Atau Pola
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Pada gambar 3. Hasil Aturan atau Pola
menampilkan hasil pola dari data produk yang
memiliki lift ratio di bawah 1.

4. SIMPULAN

Berdasarkan ~ pembahasan  yang  sudah
dilakukan dengan menggunakan data 30 macam
selama 12 bulan, menghasilkan 3 pola atau aturan
berasarl dari perhitungan itemset. Pola penjualan
diperolah dari hasil perhitungan yang mempunyai
nilai lift ratio dibawah 1 antara lain jika membeli
Onde-Onde maka membeli juga Putu Ayu, jika
membeli Bikang maka akan memebli juga Putu Ayu,
dan Jika membeli Lapis Sakura Maka membeli juga
Putu Ayu.

5. SARAN

Saran yang dapat diberikan untuk penelitian
selanjutnya adalah penambahan data penjualan agar
dapat menghasilkan pola penjualan lebih banyak dan
hasil lift ratio dapat dikembangkan lagi yang
memiliki nilai di atas 1. Penelitian ini dapat
dikembangkan juga dengan penambahan metode
data mining yang lain seperti KNN, FP-GROWTH
dan lain-lain.
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