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lambassador lberpengaruh lsignifikan lterhadap lkeputusan lpembelian. lDari lhasil lpenelitian lini ldapat 

ldijadikan lbahan lperbandingan lteori ltentang lkualitas lproduk, lharga ldan lbrand lambassador lterhadap 

lkeputusan lpembelian lsehingga ldapat lmenambah lwawasan lbagi lpeneliti lyang lakan lmelakukan lpenelitian 

di lmasa lyang lakan ldatang. Implikasi praktis, implikasi praktis dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

input bagi produk skincare MS Glow khususnya mengenai kualitas produk, harga dan brand ambassador 

terhadap keputusan pembelian. Implikasi praktis dari penelitian variabel kualitas produk, harga, dan brand 

ambassador berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sehingga kualitas produk, harga, dan brand 

ambassador dapat dijadikan salah satu nilai pertimbangan bagi produk skincare MS Glow dalam menentukan 

kebijakan untuk meningkatkan keputusan pembelian. 

Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian ini, maka diajukan saran-saran sebagai 

pelengkap terhadap hasil penelitian. Perusahaan harus mampu mempertahankan atau bahkan meningkatkan 

kualitas produk. Misalnya dengan melakukan inovasi pada kemasan agar lebih menarik dan dapat meningkatkan 

minat keputusan pembelian produk oleh konsumen. Perusahaan harus mampu konsinten dengan harga skincare 

MS Glow. Karena konsumen sudah mempercayakan skincare MS Glow sebagai pilihan harga yang termasuk 

relatif murah. Kualitas produk, harga dan brand ambassador yang dilakukan perusahaan MS Glow sudah cukup 

baik. Namun demikian, sejalan dengan semakin meningkatnya tuntutan masyarakat terhadap poduk yang sesuai 

kebutuhan dan dapat bersaing dengan produk lain. Untuk meningkatkan keputusan pembelian dari konsumen 

maka perlu adanya peningkatan kualitas produk, harga dan brand ambassador untuk ke depanya. 
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