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Saran bagi perusahaan yang diharapkan dapat membantu meningkatkan keputusan pembelian. Karena 

dari hasil penelitian ini dibuktikan bahwa lokasi, kualitas pelayanan, dan promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, maka peneliti menyarankan kepada pihak perusahaan untuk mempertahankan serta meningkatkan 

berbagai kekurangan pada lokasi, pelayanan dan promosi agar bisa meningkatkan keputusan pembelian. 

Bagi peneliti selanjutnya dalam penelitian yang serupa diharapkan dapat meneliti dengan lebih 

mengembangkan hasil yang telah dicapai dan menambah berapa  variable lain yang berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian antara lain harga, kualitas produk, dan lain-lain. Berdasarkan R Square yang didapat adalah 

0,610 Hal ini berarti 61% lokasi, kualitas pelayanan dan promosi menjelaskan keputusan pembelian dan sisanya 

yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian antara lain harga, kualitas produk, dan lain-lain sejumlah 39%. 
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