(1
g
4
(3]
(6]
7]
(8]

&)
(10]

Simposium Manajemen dan Bisnis |

_
Prodi Manajemen FEB UNP Kediri Tahun 2022 &SIMAN IS

DAFTAR RUJUKAN

Mustapa A, Pharamita PD, Haisolan LB. Pengaruh kualitas produk, harga produk, dan keragaman produk sparepart toyota
terhadap minat beli konsumen dengan kepuasan pelanggan sebagai variabel intervening (Studi pelanggan pt. new ratna
motor semarang). J Manage 2018;4:1-14.

Utama L, Yuniarwati. Pengaruh Merek, Kepercayaan dan Pengalaman Terhadap Niat... 2016;XX1:420-35.

Kusuma DF, Septarini BG. Pengaruh Orientasi Belanja Terhadap Intensi Pembelian Produk Pakaian Secara Online Pada
Penggunaonline Shop. J Psikol Ind dan Organ 2013;2.

Putri GA. ANALISIS TRUST, WEBSITE QUALITY DAN ORIENTASI BELANJA TERHADAP MINAT BELI ONLINE SHOP
PADA MAHASIWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UPS TEGAL. vol. 45. 2019.

Baskara IP, Hariyadi GT. KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI SITUS JEJARING SOSIAL ( SOCIAL NETWORKING
WEBSITES ) ( Studi Pada Mahasiswa di Kota Semarang ). J Manaj Fak Ekon dan Bisnis Univ Dian Nuswantoro 2014:1-15.
Rohmatulloh C, Sari D. Pengaruh Online Customer Review Terhadap Minat Beli Dengan Kepercayaan Sebagai Variabel
Intervening Pada Shopee. J Bisnis, Manajemen, dan Ekon 2019;3:1-8.

Ahmad Wani T, Wajid Ali S. Determinants of Online Purchase Intentions: A Study of Indian Buyers. Amity J Manag Res AJMR
Amity J Manag Res 2016;1:94-109.

Imari S, Lubis PH, Chan S. Pengaruh Orientasi Belanja, Kepercayaan Online Dan Pengalaman Pembelian Sebelumnya
Terhadap Niat Pembelian Konsumen Secara Online Dengan Perbedaan Gender Sebagai Variabel Pemoderasi. J Perspekt
Manaj dan Perbank 2017;8:49-70.

Nurrahmanto et al. Pengaruh Kemudahan Penggunaan, Kenikmatan Berbelanja, Pengalaman Berbelanja dan Kepercayaan
Konsumen Terhadap Minat Beli Konsumen di Situs Jual Beli Online Bukalapak.com. Feb Undip 2015:20.

Hartawan E, Liu D, Handoko MR, Evan G, Widjojo H. Pengaruh Iklan Di Media Sosial Instagram Terhadap Minat Beli
Masyarakat Pada E-Commerce. JMBI UNSRAT (Jurnal llm Manaj Bisnis dan Inov Univ Sam Ratulangi) 2021;8:217-



