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5. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisa yang telah dipaparkan diatas, dapat ditarik kesimpulan bahwa
model bisnis yang digunakan oleh UMKM kripik tempe Semoga Jaya menggunakan
Business Model Canvas (BMC). BMC yang digunakan pada UMKM kripik tempe Semoga
Jaya sudah cukup baik, namun dibutuhkan adanya penyesuaian untuk mengembangkan
strategi bisnis yaitu pada blok customer segment dengan penambahan segmen pelanggan
pada daerah karisidenan Kediri dan tambahan value propositon untuk label halal pada
kemasan serta inovasi pada kemasan. Untuk memperluas jaringan atau channels dibutuhkan
tambahan pusat oleh — oleh sekarisidenan Kediri dan penggunaan media sosial, penambahan
media sosial juga dibutuhkan pada blok customer relationship. Dalam memperoleh revenue
stream UMKM perlu menambahankan inovasi produk keripik.
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