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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik saluran 

pemasaran, menganalisis struktur, perilaku, dan kinerja pasar, serta 

mengidentifikasi efisiensi pemasaran ayam bangkok diwilayah Desa Ngluyu 

Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk. Populasi penelitian ini adalah seluruh 

lembaga pemasaran Ayam Bangkok di Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu 

Kabupaten Nganjuk. Sampel penelitian ditentukan secara snowball sampling. 

Metode analisis data yang digunakan adalah struktur prilaku dan kinerja 

pasar,margin pemasaran, farmer share, rasio keuntungan biaya, R/C rasio dan 

Eps efisiensi pemasaram. 

Lembaga pemasaran yang terlibat dalam pemasaran ayam Bangkok di 

pemasaran ayam Bangkok di wilayah Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu 

Kabupaten Nganjuk terdapat dua tipe saluran pemasaran, yaitu Saluran 

pemasaran tipe I yaitu Peternak – pengepul – grosir dan konsumen. Saluran tipe 

II yaitu Peternak – pengepul – konsumen. Pemasaran ayam Bangkok yang berada 

di Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk dinilai dari struktur, 

perilaku, dan kinerja pasar, sudah efisien. Dinilai dari segi margin, farmer share, 

rasio keuntungan biaya, dan R/C, saluran pemasaran tipe I lebih efisien daripada 

tipe II. Sedangkan dari segi EPS, saluran pemasaran tipe II yang lebih efisien 

daripada tipe I. Karena di tipe I keuntungan yang di dapat peternak jauh lebih 

banyak dari pada tipe II hal ini di sebabkan di tipe II ada salah satu peternak yang 

mengunakan biaya tenaga kerja terlalu banayak dan pakan yang terlalu mahal. 
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MOTTO 

 

“Kegagalan adalah sebuah awal kesuksesan” 

“Jangan pernah putus asa karena keadaan” 

“Jadilah manusia yang bermanfaat untuk orang lain” 
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  BAB I PENDAHULUAN 

                                               PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

 Ayam Bangkok adalah jenis ayam laga yang terkenal di seluruh penjuru tanah air. Sesuai 

dengan sebutannya “Bangkok” ayam ini merupakan ayam yang berasal dari Negara Thailand 

yang memiliki kualitas bagus sebagai ayam laga, serupa dengan ayam liar yang sanggup 

bertarung demi mempertahankan daerah kekuasaannya. 

 Ayam Bangkok Masuk ke Indonesia pertama kali ke Kota Tuban  Jawa Timur. Ayam 

Bangkok telah menyebar ke seluruh Indonesia dan terkenal dikalangan pecinta ayam aduan. 

Banyak peternak ayam bangkok berlomba – lomba untuk bersaing dari sisi kualitas sehingga 

dapat memenangkan pasar Ayam Bangkok. Sehingga kebanyakan ayam Bangkok yang beredar 

di masyarakat adalah keturunan ayam Bangkok yang penampilannya tidak jauh berbeda dengan 

ayam Bangkok asli ( Fiki Ariyanti 2019 ). 

 Persaingan pasar dan keanekaragaman Ayam Bangkok semakin di cari oleh penghobi 

ayam jenis laga ini. Hal ini sangat perlu dicermati sebagai peternak ayam Bangkok untuk 

menganalisis bagaimana permintaan para konsumen tersebut. Untuk itu peternak harus lebih 

leluasa mengetahui bagaimana permintaan konsumen. Penting bagi peternak untuk menganalisis 

pemasaraan ayam Bangkok yang berada di wilayah Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten 

Nganjuk untuk menunjang perekonomian dan kepuasan para konsumen. 

 Fungsi ayam bangkok sendiri adalah ayam laga dan sebagai ayam hias tapi untuk hal ini 

lebih mengacu ke aduan karena untuk segi prospek perminatannya tiap tahun meningkat. Tak 

heran, ayam Bangkok jadi suatu obyek yang banyak diminati para pecinta ayam laga.  
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 Peminatan ayam Bangkok di Indonesia cukup banyak di kalangan penghobi ayam laga. 

di Indonesia sangatlah banyak peternak ayam bangkok beberapa peternak berusaha 

menyilangkan ayam ini dengan indukan yang baik untuk mendapatkan kualitas premium guna 

menunjang kebutuhan para konsumen penghobi ayam laga. Disamping itu kualitas ayam 

Bangkok harus dijaga guna menunjang perekonomian peternak jangka panjang. 

 Usaha peternakan semakin berkembang seiring dengan perkembangan zaman. 

Pembangunan sub sektor peternakan bertujuan untuk meningkatkan pendapatan dan taraf hidup 

masyarakat, selain itu membuka lapangan kerja dan kesempatan untuk berusaha, oleh karena itu 

pembangunan sub sektor peternakan perlu untuk dilanjutkan dan ditingkatkan melalui 

kemampuan pengelolaan dan penerapan teknologi yang tepat, salah satu potensi sub sektor 

peternakan yang dapat dikembangkan dan memberikan nilai ekonomis tinggi adalah ternak 

ayam Bangkok. Untuk itu kita harus lebih mengembangkan potensi pasar ayam Bangkok yang 

ada di Indonesia terutama di Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk Jawa Timur 

dengan cara langsung terjun ke lapangan atau pasar dengan tujuan untuk menilai efisiensi 

pemasaran    Ayam Bangkok di Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk.  

menentukan harga, kualitas ayam dan cara penjualan ayam tersebut untuik saat ini sering terjadi 

kekeliruan dalam penerapan peta pasar yang ada di Nganjuk maka dari itu kita harus lebih 

mengetahui bagaimana cara yang tepat untuk menunjang perbisnisan atau pasar yang ada di 

Indonesia .    

 Melalui Analisis efisiensi pemasaran ini diharapkan dapat mengetahui karakteristik 

saluran distribusi, struktur, prilaku, kinerja dan efisiensi pemasaran Ayam Bangkok di Desa 

Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk. Berdasarkan latar belakang yang di ambil telah 
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di ungkapkan di atas, maka peneliti tertarik melakukan penelitian dengan judul Analisis 

Pemasaran Ayam Bangkok Di Wilayah Ngluyu.                                                                  

B. Rumusan Masalah  

 Berdasarkan uraian pada latar belakang maka identifikasi masalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana karakteristik saluran distribusi dalam pemasaran ayam Bangkok di wilayah 

Desa Ngluyu Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk? 

2. Bagaimana struktur, perilaku dan  kinerja pasar ayam Bangkok diwilayah Desa Ngluyu 

Kecamatan Ngluyu Kabupaten Nganjuk Nganjuk ? 

3. Bagaimana efisiensi pemasaran ayam Bangkok diwilayah Desa Ngluyu Kecamatan 

Ngluyu Kabupaten Nganjuk ? 

 

C. Tujuan PenelitiaN 

1.  Menentukan karakteristik saluran  pemasaran  ayam Bangkok   diwilayah Desa 

Ngluyu Kecamatan Ngluyu    Kabupaten nganjuk. 

2. Mengetahui struktur prilaku kinerja pasar ayam bangkok di Desa Ngluyu  kecamatan 

Ngluyu Kabupaten Nganjuk. 

3.  Mengetahui efisiensi pemasaran ayam bangkok di wilayah  Nganjuk. 

 D. Manfaat Penelitian  

 Berdsarkan tujuan penelitian di atas maka manfaat dari penelitian ini adalah   sebagai 

berikut: 
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1. Mengetahui peluang bisnis ayam bangkok . 

2. Mengetahui pemasaran ayam bangkok. 

3. Bahan informasi bagi peternak ayam bangkok untuk lebih memahami peminatan ayam 

bangkok di wilayah nganjuk. 

4. Sumber penelitian sejenis. 
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