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ABSTRAK 

Efisiensi Pemasaran Ayam Kampung Di Desa Sukoanyar Kecamatan Mojo 

Kabupaten Kediri 

M. Deni Saputro,    NPM : 16.1.04.01.0006 

 

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  mengidentifikasi  karakteristik  

saluran pemasaran, struktur, dan kinerja pemasaran, serta efisiensi 

pemasaran ayam kampung di Desa Sukoanyar Kecamatan Mojo Kabupaten 

Kediri. Penelitian ini dilakukan pada bulan Juli 2021 – Agustus 2021. 

Metode yang digunakan dalam pengumpulan data adalah penarikan sampel 

pedagang dengan menggunakan sampling jenuh (sensus), sedangkan 

sampel peternak dan lembaga pemasaran lainnya dengan metode snowball 

sampling.  Pengumpulan  data  dilakukan  dengan  teknik  wawancara dan 
penyebaran kuisioner. 

Analisis data meliputi analisis margin pemasaran, farmer’s share, 

rasio keuntungan, R/C ratio dan EPS (efisiensi pemasaran).  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ada dua tipe saluran 

pemasaran. Margin pemasaran tipe 1 lebih efisien daripada tipe 2, Analisa 

farmer’s share tipe 1 lebih efisien daripada tipe 2, Rasio keuntungan dari 

segi share keuntungan dan share biaya tipe 1 lebih efisien daripada tipe 2, 

EPS tipe 1 lebih efisien daripada tipe 2, dan  R/C ratio tipe 2 lebih efisien 

daripada tipe 1. 

 

Kata Kunci : Efisiensi, Pemasaran, Ayam Kampung 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Ayam kampung adalah ayam lokal Indonesia yang berasal dari ayam 

hutan merah yang telah berhasil dijinakkan. Penyebaran ayam kampung 

hampir merata di  seluruh  pelosok  tanah  air.  Salah  satu  ciri  ayam  

kampung  adalah  sifat genetiknya  yang  tidak  seragam.  Penampilan  ayam  

kampung  sangat  beragam, begitu juga dengan sifat-sifat kualitatifnya seperti 

warna bulu dan jengger (Sartika dan Iskandar 2007). 

Ayam kampung memiliki ukuran relatif lebih kecil dibandingkan 

dengan ayam broiler dan bentuknya ramping. Berat badannya mencapai 1,4 

kg pada umur 4 bulan dan produksi telurnya mencapai 135 butir/ tahun. Ayam 

kampung memiliki jenis  warna   yaitu,  putih,  hitam,  cokelat,  kuning  

kemerahan,  kuning  atau kombinasi  dari  warna-warna  tersebut.  Pada  

ayam  kampung  jantan  memiliki jengger yang bergerigi dan berdiri tegak, 

serta tubuh berukuran besar. Pial pada ayam kampung jantan berukuran 

sedang dan berwarna merah cerah. Ayam kampung betina memiliki jengger 

kecil dan tebal, tegak, serta berwarna merah cerah. Pial pada ayam kampung 

betina berukuran lebih kecil dan berwarna merah cerah.   Jenis  ayam   

kampung   merupakan   tipe   ayam   dwiguna,   yaitu   dapat dimanfaatkan 

untuk pedaging maupun petelur (Cahyono, 1998). 

Pertambahan penduduk yang terus meningkat sejalan dengan tingkat 

pendidikan   yang   lebih   tinggi   menyebabkan   kesadaran   masyarakat   
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akan pentingnya   protein   hewani   semakin   tinggi   dan   permintaan   akan   

produk peternakan  dari  tahun  ke  tahun  semakin  meningkat.  Berdasarkan  

hal  tersebut maka ayam kampung digunakan untuk mencukupi kebutuhan 

akan protein hewani (Hasibuan, 2016). 

Dilandasi oleh kebutuhan gizi yang baik dan rasa nikmat, masyarakat 

kita telah biasa menyertakan daging ayam kampung dalam menu makanan 

harian. Keperluan  ini  tidak  hanya  satu  atau  dua  orang  saja,  tetapi  

banyak  anggota keluarga. Kebutuhan dalam jumlah besar terhadap daging 

ayam kampung ini akan menghasilkan permintaan yang lebih besar (Rasyaf, 

2010 dalam Oskar, 2013) 

Menurut Cahyono (1998) daging ayam kampung memiliki nilai gizi 

tinggi dengan cita rasa yang lezat dan diterima semua  golongan  agama  

untuk  hari-hari  besar  keagamaan  dan  berbagai  pesta rakyat. 

Hal ini menyebabkan ayam kampung memiliki potensi untuk terus 

dikembangkan, sehingga perlu adanya kegiatan pemasaran yang baik untuk 

memenuhi kebutuhan konsumsi daging ayam kampung di wilayah Kabupaten 

Kediri. Peneliti merasa perlu ada melakukan penelitian tentang analisis 

pemasaran ayam kampung di Desa Sukoanyar Kecamatan Mojo Kabupaten 

kediri. 

Peta pasar yang berisikan permintaan dan pasokan belum pernah 

dibuat, sehingga bisnis dalam bidang ini belum bisa digunakan secara jelas 

dan tentu potensinya sangat besar dibisnis unggas ini. 
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B. Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian pada latar belakang maka identifikasi masalah 

penelitian sebagai berikut: 

1. Bagaimana karakteristik saluran pemasaran ayam kampung di Desa 

Sukoanyar Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri? 

2. Bagaimana struktur, perilaku, dan kinerja pasar ayam kampung di Desa 

Sukoanyar Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri? 

3. Bagaimana efisiensi pemasaran ayam kampung di Desa Sukoanyar 

Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri? 

 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas maka dapat dirumuskan 

tujuan penelitian ini sebagai berikut : 

1. Mengetahui lembaga pemasaran serta bentuk dan fungsinya pemasaran 

ayam kampung di Desa Sukoanyar Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri 

2. Mengetahui SCP (structure, conduct, performance) ayam kampung. 

3. Mengetahui efisiensi pemasaran dalam bisnis ayam kampung. 

 

D. Manfaat penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian diatas maka manfaat dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Bahan  informasi  bagi  para  pelaku  bisnis  atau  para  pedagang  

mengenai pemasaran ayam kampung. 
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2. Bahan   informasi   bagi   pemerintah   dalam   pengambilan   keputusan   

yang berhubungan dengan usaha pemasaran ayam kampung. 

3. Menjadi literatur untuk penelitian-penelitian yang sejenis. 
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