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ABSTRAK 

 

Jesika Alindia Agustin : Pengaruh Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Penjualan, 

dan Profitabilitas terhadap Kinerja Keuangan pada Perusahaan Subsektor 

Perdagangan Ritel yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2022–2024, 

Skripsi, Akuntansi, FEB UNP Kediri, 2026.  

 

Kata Kunci : ukuran perusahaan, pertumbuhan penjualan, profitabilitas, kinerja 

keuangan, perusahaan ritel. 

 

 

Perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2022–2024 menunjukkan ketidaksesuaian antara peningkatan penjualan 

dan kinerja keuangan. Beberapa perusahaan, seperti PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk 

dan PT Mitra Adiperkasa Tbk, mencatat kenaikan penjualan, tetapi laba bersih 

menurun. Selain itu, ukuran perusahaan yang besar tidak selalu menghasilkan 

kinerja keuangan yang optimal akibat kompleksitas operasional dan tingginya 

biaya. Penelitian terdahulu mengenai pengaruh ukuran perusahaan, pertumbuhan 

penjualan, dan profitabilitas terhadap kinerja keuangan masih menunjukkan hasil 

yang inkonsisten, sedangkan penelitian pada periode pemulihan pascapandemi 

2022–2024 dengan pengukuran LOG N, Sales Growth, Net Profit Margin (NPM), 

dan Return on Assets (ROA) masih terbatas. Permasalahan dalam penelitian ini 

adalah apakah ukuran perusahaan, pertumbuhan penjualan, dan profitabilitas 

berpengaruh terhadap kinerja keuangan baik secara parsial maupun simultan pada 

perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di bursa efek indonesia 

periode 2022-2024. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis 

penelitian asosiatif kausal. Data berupa data sekunder yang diperoleh dari laporan 

keuangan tahunan perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia. Sampel ditentukan melalui purposive sampling diperoleh 20 

perusahaan dengan total 60 observasi periode 2022–2024. Data dianalisis 

menggunakan regresi linier berganda melalui uji asumsi klasik, uji t, uji F, dan 

koefisien determinasi (R²). Hasil penelitian menunjukkan bahwa ukuran 

perusahaan berpengaruh signifikan dengan arah negatif terhadap kinerja keuangan, 

pertumbuhan penjualan berpengaruh signifikan positif, sedangkan profitabilitas 

tidak berpengaruh signifikan. Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh 

signifikan terhadap kinerja keuangan. Temuan ini menunjukkan pentingnya 

optimalisasi pengelolaan aset dan pertumbuhan penjualan yang berkelanjutan 

dalam meningkatkan kinerja keuangan perusahaan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Dalam beberapa tahun terakhir, perusahaan subsektor perdagangan ritel 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia menunjukkan fenomena yang menarik, 

yaitu adanya ketidaksesuaian antara peningkatan penjualan dengan kinerja 

keuangan yang dihasilkan. Secara teoritis, peningkatan penjualan diharapkan 

mampu meningkatkan laba dan memperbaiki kinerja keuangan perusahaan. 

Namun, pada kenyataannya, beberapa perusahaan ritel justru mengalami 

fluktuasi bahkan penurunan laba meskipun penjualannya meningkat. Selain itu, 

ukuran perusahaan yang besar juga tidak selalu menjamin kinerja keuangan 

yang optimal karena kompleksitas operasional dan tingginya biaya yang harus 

ditanggung. Di sisi lain, tingkat profitabilitas antar perusahaan juga 

menunjukkan hasil yang bervariasi, sehingga menimbulkan ketidakpastian 

dalam menilai kinerja keuangan secara keseluruhan. Kondisi ini menunjukkan 

adanya ketidakkonsistenan antara teori dengan fakta empiris di lapangan, 

sehingga perlu dilakukan penelitian lebih lanjut. 

Sektor perdagangan ritel di Indonesia memegang peranan penting dalam 

mendukung pertumbuhan ekonomi nasional. Sebagai salah satu subsektor yang 

berhubungan langsung dengan aktivitas konsumsi masyarakat, sektor ini 

menjadi indikator penting bagi stabilitas ekonomi dan daya beli masyarakat. 

Berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS), kontribusi sektor perdagangan 

terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) Indonesia terus meningkat dari tahun 

ke tahun, bahkan pascapandemi COVID-19 sektor ini mampu menunjukkan 

pemulihan yang relatif cepat dibandingkan dengan beberapa sektor lainnya. 

Namun, pada periode 2022–2024, industri ritel menghadapi berbagai tantangan 

baru yang signifikan, seperti perubahan perilaku konsumen menuju digitalisasi, 

peningkatan kompetisi pasar, fluktuasi harga bahan pokok, dan tekanan inflasi 

global. Dinamika ini mendorong perusahaan untuk melakukan transformasi 

bisnis dan memperkuat strategi keuangannya agar dapat bertahan serta 

meningkatkan kinerja keuangan di tengah ketidakpastian ekonomi global. 
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Kinerja keuangan menjadi aspek fundamental dalam menilai keberhasilan suatu 

perusahaan dalam mengelola sumber daya yang dimilikinya. 

Perkembangan dunia usaha yang semakin pesat menuntut setiap 

perusahaan untuk mampu beradaptasi dengan dinamika pasar dan kondisi 

ekonomi global yang terus berubah. Kinerja keuangan menjadi indikator penting 

dalam menilai keberhasilan suatu perusahaan dalam mencapai tujuan usahanya. 

Melalui kinerja keuangan, pihak internal maupun eksternal perusahaan dapat 

menilai seberapa efektif manajemen dalam mengelola sumber daya yang 

dimiliki untuk menghasilkan keuntungan dan menjaga keberlangsungan usaha 

(Fitriana, 2024). 

Kinerja keuangan yang baik menunjukkan kemampuan perusahaan 

untuk menjaga stabilitas operasional, meningkatkan nilai perusahaan, serta 

memberikan sinyal positif bagi investor. Sektor perdagangan ritel merupakan 

salah satu subsektor yang memiliki peranan signifikan dalam perekonomian 

Indonesia. Sektor ini berperan dalam memperlancar distribusi barang dari 

produsen ke konsumen dan menjadi salah satu motor penggerak aktivitas 

konsumsi masyarakat. Berdasarkan data IDX Fact Book (Bursa Efek Indonesia, 

2024), subsektor perdagangan ritel menunjukkan pertumbuhan yang cukup 

dinamis sepanjang tahun 2022 hingga 2024. Namun, di balik tren positif 

tersebut, kinerja keuangan perusahaan ritel di Indonesia masih menunjukkan 

fluktuasi yang cukup tajam. Berikut grafik yang menunjukkan kondisi kinerja 

keuangan dari PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk (AMRT) dan PT Mitra 

Adiperkasa Tbk (MAPI) 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1 Kondisi Kinerja Keuangan AMRT Tahun 2022 – 2024 
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Gambar 1.2 Kondisi Kinerja Kueangan MAPI Tahun 2022 – 2024 

 

PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk (AMRT) mencatat kenaikan penjualan 

tahun 2022 sejumlah Rp 96,9 triliun menjadi Rp 118,2 triliun pada tahun 2024. 

Namun terjadi penurunan laba bersih dari Rp 3,40 triliun pada tahun 2023 

menjadi Rp 3,15 triliun tahun 2024 (Laporan Keuangan Konsolidasian PT 

Sumber Alfaria Trijaya Tb, 2024). Kondisi yang sama juga terlihat pada PT 

Mitra Adiperkasa Tbk (MAPI), penjualannya meningkat dari Rp 33,3 triliun 

pada tahun 2023 menjadi Rp 37,8 tirliun pada tajun 2024. Namun laba bersihnya 

bergerak fluktuatif dan cenderung menurun dari Rp 2,11 triliun pada tahun 2022 

menjadi Rp 1,77 triliun tahun 2024 (Press Release MAPI, 2024). Kondisi ini 

menggambarkan bahwa peningkatan volume penjualan belum tentu diikuti oleh 

perbaikan profitabilitas dan efisiensi perusahaan. 

Fenomena ini menarik untuk dikaji lebih dalam karena secara teoritis, 

peningkatan ukuran perusahaan, pertumbuhan penjualan, dan profitabilitas 

seharusnya mampu memperbaiki kinerja keuangan. Namun, fakta empiris 

menunjukkan adanya ketidaksesuaian antara teori dan praktik di lapangan. 

Dalam teori keuangan, ukuran perusahaan (firm size) mencerminkan 

kemampuan perusahaan dalam memperoleh sumber daya, baik berupa 

pendanaan eksternal maupun kemampuan mengelola Perusahaan dengan ukuran 

besar cenderung memiliki akses pendanaan yang lebih luas, daya tawar yang 

lebih tinggi, dan kemampuan yang lebih besar dalam menanggung risiko. 

Ukuran perusahaan dalam penelitian ini diukur dengan menggunakan logaritma 

natural dari total aset (LOG N). Penggunaan logaritma natural dianggap mampu 
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menormalkan data yang bervariasi antara perusahaan besar dan kecil 

dimaksudkan untuk menyederhanakan jumlah aset yang kemungkinan mencapai 

triliunan rupiah tanpa merubah proporsi yang sebenarnya (Nuridah et al. 2023). 

Selain itu, pengukuran berbasis total aset dianggap paling representatif karena 

menggambarkan kapasitas ekonomi dan kekuatan sumber daya perusahaan 

secara keseluruhan. 

Selain ukuran perusahaan, faktor penting lainnya yang berpotensi 

memengaruhi kinerja keuangan adalah pertumbuhan penjualan. Pertumbuhan 

penjualan atau sales growth mengindikasikan sejauh mana perusahaan mampu 

meningkatkan pendapatan dari aktivitas penjualannya. Rumus yang digunakan 

adalah perbandingan antara selisih penjualan tahun berjalan dengan tahun 

sebelumnya terhadap penjualan tahun sebelumnya, dikalikan 100 persen. Rumus 

ini memberikan gambaran mengenai kemampuan perusahaan dalam 

memperluas pasar dan mempertahankan pelanggan. Sales growth memiliki 

peran penting bagi perusahaan yang sedang berkembang dan variable ini selalu 

dipertahankan oleh kebanyakan perusahaan yang dimana kondisi perusahaan 

tersebut sedang mengalami perkembangan yang signifikan (Ramdani et al. 

2024). Perusahaan yang memiliki tingkat pertumbuhan penjualan yang tinggi 

biasanya diasosiasikan dengan potensi laba yang lebih baik. Namun, 

pertumbuhan penjualan yang terlalu cepat tanpa diimbangi pengendalian biaya 

operasional justru dapat menurunkan efisiensi dan menggerus margin laba. Oleh 

karena itu, penting untuk menilai bagaimana pertumbuhan penjualan 

memengaruhi kinerja keuangan secara nyata, terutama dalam industri ritel yang 

sangat kompetitif. 

Selanjutnya, faktor profitabilitas juga menjadi elemen utama yang 

menentukan kinerja keuangan. Profitabilitas menunjukkan kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan laba dari kegiatan operasionalnya. Dalam 

penelitian ini, profitabilitas diukur dengan menggunakan Net Profit Margin 

(NPM), yaitu perbandingan antara laba bersih dan total penjualan. Rasio ini 

mengukur seberapa besar laba bersih yang diperoleh dari setiap rupiah penjualan 

yang dihasilkan. Menurut Mart peterson daily (2022), NPM sering dipakai untuk 

menilai prestasi perusahaan dalam meraih keuntungan atau profit, rasio ini juga 
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sangat efektif karena dalam penggunaannya perusahaan bisa mengetahui 

keuntungan bersi yang dihasilkan perusahaan saat ini atau pada periode tertentu. 

Jika nilai NPM yang dihasilkan atau diperoleh tinggi, ini menggambarkan bahwa 

perusahaan tersebut telah melakukan atau mengelola anggaran perusahaan yang 

dijal ankannya dengan baik. 

Kinerja keuangan sebagai variabel dependen dalam penelitian ini diukur 

menggunakan Return on Assets (ROA), yaitu perbandingan antara laba bersih 

dan total aset perusahaan. Menurut Irdawati et al. (2023), rasio ini 

menggambarkan sejauh mana kemampuan perusahaan dalam memanfaatkan 

aset yang dimilikinya untuk menghasilkan laba. Keunggulan ROA 

dibandingkan indikator lain adalah kemampuannya memberikan gambaran 

efisiensi keseluruhan dari penggunaan sumber daya perusahaan tanpa 

dipengaruhi oleh struktur modal. Dengan demikian, ROA menjadi ukuran yang 

netral dan komprehensif untuk menilai efektivitas manajemen dalam mengelola 

aset yang dimiliki. ROA juga sangat berguna untuk membandingkan kinerja 

antar perusahaan yang memiliki perbedaan ukuran, karena mengukur hasil dari 

keseluruhan investasi aset perusahaan. 

Sejumlah penelitian terdahulu telah membahas hubungan antara ukuran 

perusahaan, pertumbuhan penjualan, profitabilitas, dan kinerja keuangan, namun 

hasil yang diperoleh masih bervariasi. Santoso et al. (2025), menemukan 

bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap kinerja keuangan 

karena perusahaan besar memiliki stabilitas yang lebih tinggi. Sementara itu, 

Safrida et al. (2025), menemukan hasil berbeda, bahwa ukuran perusahaan 

tidak selalu berpengaruh signifikan karena ukuran besar juga diikuti oleh 

kompleksitas manajemen yang tinggi. Penelitian Pratama & Devi (2021), 

menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan memiliki pengaruh positif 

terhadap kinerja keuangan. Di sisi lain, penelitian Tri ayuni et al. (2023), 

menujukkan bahwa profitabilitas memiliki pengaruh paling kuat terhadap 

kinerja keuangan dibandingkan faktor lainnya. 

Kondisi tersebut menimbulkan celah penelitian (research gap) yang 

perlu diisi melalui penelitian ini. Pertama, penelitian terdahulu belum banyak 

meneliti periode 2022–2024, yaitu masa pemulihan ekonomi di mana banyak 
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perusahaan ritel melakukan transformasi digital dan perubahan strategi bisnis. 

Kedua, pengukuran variabel yang digunakan dalam penelitian sebelumnya 

masih beragam, sedangkan penelitian ini menggunakan kombinasi rumus yang 

dianggap paling representatif, yakni LOG N untuk ukuran perusahaan, SALES 

GROWTH untuk pertumbuhan penjualan, NPM untuk profitabilitas, dan ROA 

untuk kinerja keuangan. Ketiga, penelitian ini juga berupaya memperkaya 

perspektif dengan mengaitkan temuan empiris terhadap teori keuangan 

perusahaan dan teori agensi yang relevan dalam menjelaskan perilaku manajerial 

dalam pengambilan keputusan keuangan. Beberapa hal diatas, menjadikan 

penelitian ini berbeda dari penelitian sebelumnya karena secara khusus berfokus 

pada subsektor perdagangan ritel selama periode pemulihan pascapandemi 

(2022-2024) serta menggunakan kombinasi variabel LOG N, SALES GROWTH, 

NPM, dan ROA yang belum pernah dianalisis secara bersamaan dalam 

penelitian terdahulu. 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi teoretis dan 

praktis. Secara teoretis, penelitian ini memperkuat literatur mengenai pengaruh 

faktor internal terhadap kinerja keuangan, terutama dalam konteks perusahaan 

ritel Indonesia pasca pandemi. Secara praktis, hasil penelitian ini dapat menjadi 

acuan bagi manajemen perusahaan dalam meningkatkan efisiensi operasional, 

menentukan strategi pertumbuhan penjualan yang berkelanjutan, serta menjaga 

profitabilitas untuk memperkuat kinerja keuangan. Bagi investor dan analis 

keuangan, hasil penelitian ini juga dapat memberikan informasi yang relevan 

dalam menilai prospek dan kinerja emiten subsektor ritel di Bursa Efek 

Indonesia. 

Dengan demikian, penelitian berjudul “Pengaruh Ukuran Perusahaan, 

Pertumbuhan Penjualan, dan Profitabilitas terhadap Kinerja Keuangan pada 

Perusahaan Subsektor Perdagangan Ritel yang Terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia Periode 2022–2024” penting untuk dilakukan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif kausal 

yang bertujuan untuk menguji pengaruh ukuran perusahaan, pertumbuhan 

penjualan, dan profitabilitas terhadap kinerja keuangan. Data yang digunakan 

berupa data sekunder yang diperoleh dari laporan keuangan tahunan perusahaan 
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subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2022–2024. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive 

sampling dengan kriteria perusahaan yang memiliki laporan keuangan lengkap 

selama periode penelitian. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda yang didahului dengan uji asumsi klasik, serta dilengkapi 

dengan uji hipotesis dan uji koefisien determinasi. 

Melalui analisis kuantitatif berbasis data keuangan dengan pengukuran 

LOG N, SALES GROWTH, NPM, dan ROA, serta adanya temuan penelitian 

sebelumnya yang saling bertentangan dan hasil yang beragam, serta belum 

terdapat penelitian terbaru pada subsektor ritel Indonesia selama periode 

pemulihan pascapandemi (2022–2024), maka penelitian ini menjadi relevan dan 

diperlukan untuk menyajikan bukti empiris baru mengenai pengaruh ukuran 

perusahaan, pertumbuhan penjualan, dan profitabilitas terhadap kinerja 

keuangan.  

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas dan adanya hasil penelitian 

terdahulu yang menunjukkan hasil yang berbeda-beda (inkonsisten), maka 

rumusan masalah dalam penelitian ini dapat dirumuskan sebagai berikut: 

1. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh signifikan terhadap kinerja 

keuangan pada perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2022– 2024? 

2. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh signifikan terhadap kinerja 

keuangan pada perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2022–2024? 

3. Apakah profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap kinerja keuangan 

pada perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022– 2024? 

4. Apakah ukuran perusahaan, pertumbuhan penjualan, dan profitabilitas 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap kinerja keuangan pada 

perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022–2024? 
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C. Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini disusun untuk menjawab rumusan masalah yang 

telah diuraikan, yaitu: 

1. Untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan terhadap kinerja keuangan 

pada perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022–2024. 

2. Untuk menganalisis pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap kinerja 

keuangan pada perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2022–2024. 

3. Untuk menganalisis pengaruh profitabilitas terhadap kinerja keuangan pada 

perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022–2024. 

4. Untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan, pertumbuhan penjualan, 

dan profitabilitas secara simultan terhadap kinerja keuangan pada 

perusahaan subsektor perdagangan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2022–2024. 

 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi berbagai 

pihak. Adapun manfaat yang diharapkan dari penelitian ini dijelaskan sebagai 

berikut: 

1. Manfaat Penelitian Secara Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memperkaya literatur dan 

memperluas pemahaman mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi 

kinerja keuangan perusahaan, khususnya dalam konteks perusahaan 

subsektor perdagangan retail yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Selain 

itu, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi empiris bagi 

penelitian-penelitian selanjutnya yang mengkaji pengaruh ukuran 

perusahaan, pertumbuhan penjualan, dan profitabilitas terhadap kinerja 

keuangan. 
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2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Perusahaan 

1) Memberikan bahan pertimbangan strategis bagi manajemen 

perusahaan dalam menyusun langkah-langkah peningkatan kinerja 

keuangan. 

2) Membantu perusahaan untuk mengidentifikasi faktor-faktor internal 

yang berpengaruh, seperti ukuran perusahaan (firm size), 

Pertumbuhan penjualan (sales growth), tingkat profitabilitas 

3) Mendorong pengambilan keputusan yang lebih berbasis data dan 

analisis, khususnya dalam perencanaan bisnis jangka menengah 

hingga panjang. 

4) Menjadi dasar untuk mengevaluasi efisiensi operasional dan struktur 

organisasi perusahaan dalam rangka meningkatkan daya saing di 

sektor ritel. 

b. Bagi Investor dan Pihak Eksternal 

1) Memberikan informasi tambahan yang relevan dan aktual terkait 

kinerja keuangan perusahaan ritel, sebagai bahan evaluasi dalam 

pengambilan keputusan investasi. 

2) Membantu investor dalam menganalisis potensi risiko dan peluang 

investasi, berdasarkan indikator-indikator keuangan yang terbukti 

signifikan dari hasil penelitian. 

3) Meningkatkan transparansi dan pemahaman terhadap kondisi 

keuangan perusahaan, yang dapat memperkuat kepercayaan 

pemangku kepentingan eksternal. 

4) Menjadi referensi penting bagi investor individu dan institusional, 

lembaga keuangan, regulator pasar modal, dan konsultan keuangan. 
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