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MOTTO 

 

"Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah: 6) 
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ABSTRAK 

 

Aktsa Nur Padila: pengaruh Green Accounting, Profitabilitas, dan Leverage 

terhadap Nilai Perusahaan dengan Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai 

variabel moderasi pada perusahaan Food and Beverage yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia periode 2022–2025, Skripsi, Akuntansi, FEB UN PGRI Kediri, 

2026 

Kata kunci: Green Accounting, Profitabilitas, Leverage, Nilai Perusahaan, 

Corporate Social Responsibility (CSR)  

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya nilai perusahaan sebagai 

indikator keberhasilan perusahaan dalam menarik investor serta adanya 

ketidakkonsistenan hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh Green 

Accounting, Profitabilitas, dan Leverage terhadap nilai perusahaan. Peran 

Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai variabel moderasi masih 

menunjukkan hasil yang beragam sehingga perlu dilakukan pengujian kembali. 

Rumusan masalah penelitian ini adalah apakah green accounting, profitabilitas 

dan leverage berpengaruh terhadap nilai perusahan dengan Corporate Social 

Responsibility (CSR) sebagai variabel moderasi?. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode kausalitas. Sampel penelitian ditentukan 

menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan 

Moderated Regression Analysis (MRA). Pengujian hipotesis dilakukan melalui 

koefisien determinasi (R²) dan uji t. Nilai perusahaan diukur menggunakan Price 

to Book Value, Green Accounting diukur melalui biaya lingkungan, Profitabilitas 

diukur dengan Return on Assets, Leverage diukur dengan Debt to Equity Ratio, 

dan Corporate Social Responsibility (CSR) diukur menggunakan Corporate 

Social Responsibility Disclosure Index (CSRDI) berdasarkan standar GRI G4. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Green Accounting berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas dan Leverage tidak berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil pengujian variabel moderasi 

menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility (CSR) tidak mampu 

memoderasi pengaruh Green Accounting terhadap nilai perusahaan, namun 

mampu memoderasi pengaruh Profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Corporate 

Social Responsibility (CSR) juga tidak mampu memoderasi pengaruh Leverage 

terhadap nilai perusahaan. Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa Green Accounting menjadi faktor yang berperan dalam meningkatkan nilai 

perusahaan, pengungkapan CSR sebagai variabel moderasi hanya terbukti pada 

hubungan antara Profitabilitas dan nilai perusahaan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pertumbuhan ekonomi adalah pilar utama untuk menilai 

kesejahteraan suatu negara. Tingginya pertumbuhan ekonomi memberi 

peluang bagi masyarakat untuk mendapatkan kesejahteraan lebih 

baik. Produk Domestik Bruto (PDB) merupakan indikator keberhasilan 

ekonomi. Peningkatan PDB menjadi fokus menjaga stabilitas dan 

pertumbuhan. Pemerintah dan sektor swasta berupaya mendorong 

pertumbuhan melalui peningkatan investasi, yang penting untuk produksi, 

lapangan kerja, dan daya saing industri. 

Sektor industri manufaktur adalah penggerak utama pertumbuhan 

ekonomi di Indonesia. Sektor ini menghasilkan nilai tambah tinggi, 

membantu menciptakan lapangan kerja, meningkatkan ekspor, dan 

menyumbang pendapatan negara. Sektor makanan dan minuman sangat 

dominan dalam menyumbang PDB nasional karena memenuhi kebutuhan 

pokok masyarakat yang selalu tinggi dan stabil, bahkan saat kondisi 

ekonomi global sulit (Harahap et al., 2026).  

Kinerja sektor makanan dan minuman menunjukkan kontribusi 

signifikan terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) nasional. Data Badan 

Pusat Statistik menunjukkan pertumbuhan positif dari 2021 hingga 2025, 

perekonomian Indonesia sebesar 2,54% pada tahun 2021. Pertumbuhan 

tersebut terus meningkat menjadi 4,90% pada tahun 2022, meskipun 

sempat mengalami perlambatan menjadi 4,43% pada tahun 2023. 

Perumbuhan ekonomi kembali meningkat menjadi 5,90% pada tahun 2024 

dan terus meningkat mencapai 6,49% pada tahun 2025. Pencapaian ini 

menunjukkan bahwa sektor makanan dan minuman memiliki peran yang 

sangat strategis dalam mendukung pemulihan ekonomi nasional.  



2 

 

 

 

                     

Sumber (Badan Pusat Statistik, 2025) 

Gambar 1. 1  

Pertumbuhan Industri Food and Beverage Terhadap PDB Periode 

2021-2025 

Keberhasilan perusahaan dinilai dari kestabilan operasional dan nilai 

di pasar. Nilai Perusahaan adalah harga saham dan kemampuan 

Perusahaan untuk menarik pendanaan dari investor yang dipengaruhi oleh 

persepsi investor terhadap potensi Perusahaan pada masa datang (Ningrum 

Endah Prawesti, 2022). rasio Price to Book Value (PBV) digunakan dalam 

penelitian ini sebagai alat untuk mengukur nilai perusahaan. Rasio Price to 

Book Value (PBV) merupakan salah satu salah satu rasio penilaian pasar 

yang mengukur perbandingan antara harga saham dengan nilai buku pada 

setiap lembar saham. Meningkatnya harga saham mencerminkan tingginya 

penilaian pasar terhadap Perusahaan,yang dipe lngaruhi belsarnya nilai PBV 

yang dimiliki pelrusahaan (Paradiba et al., 2024) 

Greleln Accounting, profitabilitas dan leverage dipengaruhi oleh 

nilai perusahaan. Green accounting adalah sistelm akuntansi yang 

melmasukkan aspelk lingkungan selbagai bagian prosels pelnyusunan dan 

pellaporan keluangan (Salma et al., 2024). Penerapan Green Accounting 

membantu manajemen dalam mengidentifikasi, mengukur, dan 

mengungkapkan biaya lingkungan sebagai dasar evaluasi, pengambilan 

keputusan, serta upaya pencegahan kerusakan lingkungan. Saat ini 

perusahaan tidak lagi hanya dituntut memperoleh laba, tetapi juga 

2,54%

4,90%
4,47%

5,90%
6,49%

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
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bertanggung jawab atas dampak lingkungan dari aktivitas operasionalnya 

melalui pengungkapan informasi lingkungan secara transparan. 

Namun, kesadaran perusahaan terhadap pentingnya pelestarian 

lingkungan masih belum merata. Salah satu kasus terjadi pada PT 

Mayora Indah Tbk, di mana masyarakat sekitar pernah mengeluhkan 

dugaan pencemaran air sumur yang diduga akibat pembuangan limbah 

pabrik disungai. Fenomena tersebut menunjukkan bahwa pengelolaan 

lingkungan masih menjadi tantangan bagi perusahaan, khususnya pada 

sektor food and beverage. Oleh karena itu, Green Accounting dipandang 

sebagai salah satu solusi untuk meningkatkan akuntabilitas perusahaan 

melalui pengungkapan biaya dan aktivitas lingkungan. 

Pemerintah Indonesia menyikapi masalah lingkungan yang ada 

dengan menyusun Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 32 Tahun 

2009 tentang Perlindungan dan Pengelolaan Lingkungan Hidup, yang 

berisikan upaya sistematis dan terpadu untuk melestarikan lingkungan 

serta sebagai upaya pencegahan terjadinya pencemaran atau kerusakan 

lingkungan hidup. Green accounting membantu perusahaan membangun 

reputasi yang positif dan citra yang ramah lingkungan. Sehingga reputasi 

yang baik dapat meningkatkan kepercayaan pelanggan dan investor, yang 

dapat menghasilkan nilai tambah bagi perusahaan. 

Sellain Greleln Accounting, profitabilitas yang dihasilkan Pelrusahaan 

juga melmpelngaruhi nilai pelrusahaan. Profitabilitas melnunjukkan 

elfelktivitas Pelrusahaan dalam melnghasilkan keluntungan sellama pelriodel 

telrtelntu (Kasmir, 2021).  Pelnilaian kinelrja Pelrusahaan didasarkan pada 

elfelktivitas Pelrusahaan dalam melnghasilkan keluntungan, yang 

melncelrminkan elfelktivitas pelngellolaan sumbelr daya yang dimiliki(Dewi, 

2024). Dalam penelitian ini profitabilitas diproksikan menggunakan 

Relturn On Asselts (ROA) digunakan dalam pelnellitian ini selbagai ukuran 

untuk melnguku profitabilitas. Relturn On Asselts (ROA) melnggambarkan 

seljauh mana Pelrusahaan mampu melnghasilkan laba be lrsih seltellah pajak 

delngan melnggunakan selluruh asselt yang dimiliki. 
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Berikut disajikan grafik rata-rata nilai Perusahaan dan profitabilitas 

food and beverage yang terdaftar di BEI periode 2022–2025.  

 

Gambar 1. 2  

          Grafik rata-rata nilai Perusahaan dan profitabilitas periode 2022–2025 

 

Berdasarkan Grafik tersebut menunjukkan bahwa profitabilitas 

cenderung stabil selama periode 2022–2025, yaitu sebesar 21,17 pada 

tahun 2022, meningkat menjadi 21,69 pada tahun 2023, sedikit menurun 

menjadi 21,64 pada tahun 2024, dan kembali turun menjadi 21,30 pada 

tahun 2025. Nilai perusahaan yang diproksikan dengan Price to Book 

Value (PBV) mengalami fluktuasi. Nilai perusahaan sebesar 3,42 pada 

tahun 2022, turun menjadi 3,10 pada tahun 2023, kemudian meningkat 

menjadi 3,59 pada tahun 2024, dan mengalami kenaikan yang cukup 

signifikan menjadi 6,97 pada tahun 2025. 

Fenomena tersebut menunjukkan bahwa perubahan profitabilitas 

tidak selalu diikuti oleh perubahan nilai perusahaan. Meskipun 

profitabilitas relatif stabil bahkan cenderung sedikit menurun pada tahun 

2025, nilai perusahaan justru mengalami peningkatan yang cukup tinggi. 

Kondisi ini menunjukkan bahwa peningkatan atau penurunan 

profitabilitas tidak selalu sejalan dengan perubahan nilai Perusahaan. 

Perusahaan yang mampu menghasilkan laba yang tinggi belum tentu 

memiliki nilai perusahaan yang tinggi, begitu pula sebaliknya. Perbedaan 

arah pergerakan tersebut mengindikasikan bahwa keputusan investor 
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dalam menilai suatu perusahaan tidak hanya didasarkan pada kemampuan 

perusahaan menghasilkan laba, tetapi juga mempertimbangkan faktor-

faktor lain yang dapat mencerminkan prospek dan keberlanjutan 

perusahaan di masa depan, seperti green accounting dan leverage 

Faktor lain yang diduga memengaruhi nilai perusahaan adalah 

Lelvelragel. Lelvelragel melnunjukkan Tingkat keltelrgantungan Pe lrusahaan 

telrhadap dana pinjaman dalam me lmbiayai opelrasionalnya(Mahmudi & 

Khaelrunnisa, 2024). Pelngellolaan Lelvelragel melmiliki pelran pelnting, 

karelna tingginya pelnggunaan utang dapat belrdampak pada pelningkatan 

nilai Pelrusahaan akibat adanya pelngurangan belban pajak pelnghasilan. 

Lelvelragel diproksikan delngan Delbt to ELquity Ratio (DELR). Delbt to 

ELquity Ratio (DELR) yaitu rasio yang melnggambarkan hubungan antara 

kelwajiban dan modal selndiri (Auliyah & Salelh, 2024). DELR 

melncelrminkan struktur pelndanaan pelrusahaan selrta tingkat 

keltelrgantungan telrhadap sumbelr dana elkstelrnal. Tinggi relndahnya 

tingkat utang tidak sellalu melncelrminkan baik atau buruknya prospelk 

pelrusahaan(Nurcholis & Triyani, 2024). Tingkat utang yang tinggi tidak 

sellalu melncelrminkan kinelrja Pelrusahaan yang buruk sellama Pelrusahaan 

mampu melmanfaatkan dan melngellola sumbelr dananya selcara aktif, 

seldangkan pelrusahaan delngan tingkat utang yang relndah bellum telntu 

melmiliki kinelrja yang optimal karelna celndelrung belrgantung pada modal 

intelrnal dalam melndukung opelrasional dan pelrtumbuhannya.  

Berdasarkan hasil telaah berbagai penelitian sebelumnya, diketahui 

bahwa terdapat beberapa faktor yang berpengaruh pada nilai perusahaan 

seperti penelitian Selptiana (2025) melmbuktikan bahwa Greleln 

Accounting belrpelngaruh telrhadap nilai Pelrusahaan menunjukkan bahwa 

penerapan Green Accounting mampu meningkatkan transparansi dan 

akuntabilitas perusahaan dalam mengelola dampak lingkungan. 

Pengungkapan informasi lingkungan yang baik memberikan sinyal 

positif kepada investor mengenai komitmen perusahaan terhadap 

keberlanjutan, sehingga dapat meningkatkan kepercayaan investor dan 

berdampak pada meningkatnya nilai perusahaan. Penelitian Shania & 
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Hanaantijo (2022) dan Farizki & Masitoh (2021) membuktikaan bahwa 

Profitabilitas belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap nilai 

Pelrusahaan menunjukkan bahwa semakin tinggi kemampuan perusahaan 

dalam menghasilkan laba, semakin besar pula kepercayaan investor 

terhadap prospek perusahaan. Peningkatan laba mencerminkan kinerja 

perusahaan yang baik, sehingga dapat meningkatkan permintaan saham 

dan pada akhirnya meningkatkan nilai perusahaan. Penelitian Relsti Maya 

Sari & Adel Candra (2025) dan Arip & Asyik (2023) melmbuktikan bahwa  

Lelvelragel belrpelngaruh signifikan telrhadap nilai Pelrusahaan. Penggunaan 

utang yang dikelola secara optimal dapat menjadi sumber pendanaan 

untuk mendukung ekspansi usaha dan meningkatkan kinerja perusahaan. 

Oleh karena itu, struktur modal yang tepat dapat memberikan sinyal 

positif kepada investor mengenai kemampuan perusahaan dalam 

mengelola pendanaan secara efektif, sehingga berpotensi meningkatkan 

nilai perusahaan. 

      Namun beberapa penelitian menyatakan berbeda seperti, 

pelnellitian Sapulelttel elt al (2021) melnunjukkan bahwa Greleln Accounting 

tidak belrpelngaruh signifikan telrhadap nilai Pelrusahaan. Hasil tersebut 

mengindikasikan bahwa penerapan Green Accounting belum tentu 

memperoleh respons positif dari investor. Hal ini dapat disebabkan 

karena investor lebih berorientasi pada informasi keuangan, seperti laba 

dan prospek pertumbuhan perusahaan, dibandingkan informasi mengenai 

pengelolaan lingkungan. Selain itu, pelnellitian Lelstari & Anggraelni 

(2023) melmpelrolelh hasil bahwa ROA tidak belrpelngaruh signifikan 

telrhadap nilai Pelrusahaan. Temuan tersebut menunjukkan bahwa 

tingginya profitabilitas tidak selalu diikuti dengan peningkatan nilai 

perusahaan. Investor tidak hanya mempertimbangkan kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan laba, tetapi juga memperhatikan faktor 

lain, seperti prospek pertumbuhan, struktur pendanaan, tata kelola 

perusahaan, serta tanggung jawab sosial dan lingkungan. 

Perbedaan hasil penelitian mengenai pengaruh Green Accounting, 

profitabilitas, dan leverage terhadap nilai perusahaan menunjukkan 
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adanya research gap, sehingga diperlukan penelitian lebih lanjut. 

Berdasarkan berbagai penelitian terdahulu, masih ditemukan 

ketidakkonsistenan hasil mengenai peran Corporate Social Responsibility 

(CSR) dalam memoderasi hubungan antara Green Accounting, 

profitabilitas, dan leverage terhadap nilai Perusahaan. Beberapa studi 

terdahulu seperti Maharani elt al (2025) melmbuktikan bahwa CSR 

belrpelngaruh signifikan dalam melmodelrasi hubungan antara greleln 

acccounting dan nilai pelrusahaan. Telmuan telrselbut didukung olelh 

pelnellitian Mau Maria Velronika (2026) yang melnyatakan bahwa  CSR 

mampu melmpelrkuat pelngaruh profitabilitas telrhadap nilai Pelrusahaan 

selcara positif. Namun, hasil tersebut berbeda dengan penelitian Mulyani 

(2022) yang melnunjukkan CSR tidak melmiliki kelmampuan melmodelrasi 

hubungan anatara profitabilitas dan nilai Pe lrusahaan selcara signifikan. 

Selmelntara itu, pelnellitian Relsti Maya Sari & Adel Candra (2024) 

melngungkapkan bahwa CSR belrpelngaruh signifikan dalam melmodelrasi 

hubungan antara Lelvelragel dan nilai pelrusahaan. 

Kebaruan penelitian ini terletak pada pengembangan model 

penelitian yang menguji Green Accounting, profitabilitas, dan leverage 

sebagai faktor yang memengaruhi nilai perusahaan dengan Corporate 

Social Responsibility (CSR) sebagai variabel moderasi. Berbeda dengan 

penelitian terdahulu yang umumnya hanya menguji peran CSR dalam 

memoderasi satu hubungan, penelitian ini menguji CSR dalam 

memoderasi pengaruh Green Accounting, profitabilitas, dan leverage 

terhadap nilai perusahaan. Penelitian tersebut diharapkan memberikan 

gambaran yang lebih komprehensif mengenai peran CSR dalam 

memperkuat atau memperlemah hubungan antara faktor keuangan maupun 

nonkeuangan terhadap nilai perusahaan. 

Kebaruan lainnya terletak pada objek penelitian, yaitu perusahaan 

sektor Food and Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2022–2025. Periode tersebut dipilih karena menggambarkan kondisi 

terkini perusahaan ketika penerapan praktik bisnis berkelanjutan dan 

pengungkapan tanggung jawab sosial semakin mendapat perhatian dari 
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investor dan pemangku kepentingan. Penelitian ini menggunakan 

Corporate Social Responsibility Disclosure Index (CSRDI) berdasarkan 

GRI Standards sebagai proksi CSR dan Environmental Cost sebagai proksi 

Green Accounting. Penggunaan kedua proksi tersebut diharapkan mampu 

memberikan gambaran yang lebih akurat mengenai implementasi 

tanggung jawab sosial dan pengelolaan lingkungan dalam menjelaskan 

hubungan antara Green Accounting, CSR, dan nilai perusahaan. 

Belrdasarkan uraian pada latar be llakang telrselbut, pelnellitian ini 

belrfokus pada analisis nilai pelrusahaan mellalui pelngujian pelngaruh greleln 

accounting, profitabilitas, dan lelvelragel selbagai variabell indelpelndeln 

delngan Corporatel Social Relsponsibility (CSR) selbagai variabell modelrasi. 

Pelnellitian ini belrtujuan untuk melmpelrolelh bukti elmpiris melngelnai 

kelmampuan CSR dalam melmpelrkuat maupun melmpelrlelmah hubungan 

antara variabell indelpelndeln dan nilai pelrusahaan. Prosels analisis data 

dilakukan melnggunakan meltodel Modelrateld Relgrelssion Analysis (MRA) 

karelna meltodel ini mampu melnguji pelngaruh intelraksi antara variabell 

indelpelndeln delngan variabell modelrasi telrhadap variabell delpelndeln. 

Sellanjutnya, pelngujian hipotelsis dilakukan mellalui uji koelfisieln 

deltelrminasi (R²) untuk melngukur kelmampuan modell dalam melnjellaskan 

variasi pada variabell delpelndeln, selrta uji t untuk melnganalisis pelngaruh 

masing-masing variabell indelpelndeln selcara parsial. Pelnellitian ini 

melnggunakan pelndelkatan kuantitatif delngan jenis kausalitas guna 

melngidelntifikasi hubungan selbab akibat di antara variabell-variabell yang 

ditelliti. Belrdasarkan uraian telrselbut, judul yang diambil dalam pelnellitian 

ini adalah: “Pengaruh Green Accounting, Profitabilitas, Leverage 

terhadap nilai Perusahaan dengan Corporate Social Responsibility 

(CSR) sebagai variabel moderasi Perusahaan Food & Beverage yang 

terdaftar pada Bursa Efek Indonesia periode 2022-2025” 
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B. Rumusan Masalah 

1. Apakah Greleln Accounting belrpelngaruh telrhadap nilai pelrusahaan 

pada pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk 

Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-2025? 

2. Apakah Profitabilitas belrpelngaruh telrhadap nilai pelrusahaan pada 

pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia 

(BELI) Pelriodel 2022-2025? 

3. Apakah Lelvelragel belrpelngaruh telrhadap nilai pelrusahan pada 

pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia 

(BELI) Pelriodel 2022-2025? 

4. Apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) melmodelrasi pelngaruh 

Greleln Accounting telrhadap nilai Pelrusahaan pada pelrusahaan Food & 

Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-

2025? 

5. Apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) melmodelrasi pelngaruh 

Profitabilitas telrhadap nilai Pelrusahaan pada pelrusahaan Food & 

Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-

2025? 

6. Apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) melmodelrasi pelngaruh 

Lelvelragel telrhadap nilai Pelrusahaan pada pelrusahaan Food & 

Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-

2025? 

 

C. Tujuan Penelitian 

1. Untuk melnganalisis pelngaruh Greleln Accounting telrhadap nilai 

pelrusahaan pada pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa 

ELfelk Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-2025 

2. Untuk Melnganalisis pelngaruh Profitabilitas telrhadap nilai pelrusahaan 

pada pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk 

Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-2025 
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3. Untuk Melnganalisis pelngaruh Lelvelragel telrhadap nilai pelrusahan pada 

pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia 

(BELI) Pelriodel 2022-2025 

4. Untuk melnganalisis apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) 

dapat melmodelrasi pelngaruh Greleln Accounting telrhadap nilai 

Pelrusahaan pada pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa 

ELfelk Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-2025 

5. Untuk melnganalisis apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) 

dapat melmodelrasi pelngaruh Profitabilitas telrhadap nilai Pelrusahaan 

pada pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk 

Indonelsia (BELI) Pelriodel 2022-2025 

6. Untuk melnganalisis apakah Corporatel Social Relsponsibility (CSR) 

dapat melmodelrasi pelngaruh Lelvelragel telrhadap nilai Pelrusahaan pada 

pelrusahaan Food & Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia 

(BELI) Pelriodel 2022-2025 

 

 

D. Manfaat Penelitian 

Hasil pelnellitian ini diharapkan melmbelrikan manfaat selbagai belrikut: 

1. Manfaat Teoritis 

Bagi pelnelliti, pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan bukti 

elmpiris melngelnai pelngaruh Greleln Accounting, Profitabilitas, dan 

Lelvelragel telrhadap Nilai Pelrusahaan delngan Corporatel Social 

Relsponsibility (CSR) selbagai variabell modelrasi pada pelrusahaan Food 

& Belvelragel yang telrdaftar di Bursa ELfelk Indonelsia. Hasil pelnellitian 

ini diharapkan dapat melmbelrikan pelngaruh positif bagi pelrkelmbangan 

dunia pelndidikan, khususnya dalam bidang ilmu akuntansi, selrta 

melnambah wawasan dan pelmahaman yang lelbih melndalam dalam 

bidang akuntansi keluangan. Untuk melngelmbangkan pelnellitian yang 

lelbih baik dan rellelvan di masa melndatang. 
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2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Perusahaan  

Pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan relfelrelnsi bagi 

pelrusahaan dalam melrumuskan stratelgi untuk melningkatkan nilai 

pelrusahaan. Sellain itu, pelnellitian ini diharapkan dapat melmpelrluas 

wawasan melngelnai pelngaruh greleln accounting, profitabilitas, dan 

lelvelragel telrhadap nilai pelrusahaan delngan Corporatel Social 

Relsponsibility (CSR) selbagai variabell modelrasi. Hasil pelnellitian 

ini juga diharapkan melnjadi bahan pelrtimbangan bagi manajelmeln 

dalam melneltapkan kelbijakan yang telpat guna melningkatkan nilai 

pelrusahaan. Delngan delmikian, manajelmeln diharapkan telrus 

belrupaya melningkatkan kinelrja dan prelstasi pelrusahaan selcara 

belrkellanjutan. 

b. Bagi Investor 

Pelnellitian ini diharapkan dapat me lnjadi salah satu relfelrelnsi 

bagi invelstor dalam melngambil kelputusan invelstasi selhingga 

mampu melmpelrolelh hasil invelstasi yang optimal. Mellalui analisis 

rasio-rasio keluangan yang belrpelngaruh telrhadap nilai pelrusahaan, 

pelnellitian ini diharapkan dapat melmbantu pihak invelstor dalam 

melnilai kinelrja pelrusahaan lelbih objelktif, selhingga kelputusan 

yang diambil dapat ditelrima delngan baik olelh para pelmelgang 

saham 
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