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MOTTO 

 

"Cukuplah Allah (menjadi penolong) bagi kami dan Allah adalah sebaik-baik 

Pelindung."  

- Q.S. Ali 'Imran Ayat 173 

 

“Barang siapa menempuh jalan untuk mencari ilmu, Allah akan mudahkan 

baginya jalan menuju surga.” 

- H.R. Muslim 

 

“Kamu harus mencoba yang terbaik untuk segala sesuatu dalam hidup. Jangan 

menyerah!” 

- Kim Mingyu from Seventeen 

 

"Barangkali aku hidup tidak untuk menjadi yang paling hebat, tetapi aku hidup 

dengan sebaik-baiknya: menjaga hubunganku dengan Tuhan, menjadi versi 

terbaik dari diriku sendiri, dan menjadi alasan mengapa keluargaku tersenyum 

bangga." 

- Nenchy Widya Isworo, 2026 

 

 

 

 

 

Kupersembahkan karya ini untuk: 

Seluruh keluargaku tercinta. 
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RINGKASAN 

 

Nenchy Widya Isworo: Pengaruh Penggunaan Shopee, Dana, Dan Gaya Hidup 

Terhadap Pola Konsumtif Siswa Jurusan Akuntansi Di SMK Negeri 2 Kota Kediri 

 

Kata Kunci: Shopee, DANA, Gaya Hidup, Pola Konsumtif, Siswa SMK 

 

 Perkembangan teknologi digital yang semakin pesat telah membawa 

perubahan pada berbagai aspek kehidupan masyarakat, terutama dalam aktivitas 

berbelanja dan penggunaan layanan keuangan berbasis elektronik. Kemudahan 

yang ditawarkan oleh platform E-Commerce (Shopee), financial technology 

(DANA), dan gaya hidup yang modern berpotensi memengaruhi pola konsumsi 

generasi muda, khususnya siswa sekolah menengah kejuruan. Siswa perlu 

memiliki kemampuan mengelola keuangan secara bijaksana agar dapat 

mengendalikan perilaku konsumsinya. Penelitian ini bertujuan untuk: 1) 

Mengetahui pengaruh penggunaan Shopee terhadap pola konsumtif siswa jurusan 

Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri, 2) Mengetahui pengaruh penggunaan 

DANA terhadap pola konsumtif siswa jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota 

Kediri, 3) Mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap pola konsumtif siswa 

jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri, 4) Mengetahui pengaruh 

penggunaan Shopee, penggunaan DANA, dan gaya hidup terhadap pola konsumtif 

siswa jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan sumber data 

dari penyebaran kuesioner. Populasi penelitian berjumlah 215 siswa kelas X 

jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri dan jumlah sampel sebanyak 140 

responden dengan teknik random sampling. Analisis data ini menggunakan 

regresi linear berganda dengan menggunakan perangkat lunak SPSS versi 23. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Penggunaan Shopee secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap pola konsumtif siswa dengan 

nilai thitung 3,668 > ttabel 1,656 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 2) 

Penggunaan DANA secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pola konsumtif siswa dengan nilai thitung 2,351 > ttabel 1,656 dan nilai signifikansi 

0,020 < 0,05. 3) Gaya hidup secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap pola konsumtif siswa dengan nilai thitung sebesar 7,926 > ttabel  1,656 dan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 4) Secara simultan, penggunaan Shopee, 

penggunaan DANA, dan gaya hidup secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pola konsumtif siswa jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 

Kota Kediri dengan nilai Fhitung sebesar 64,888 dan tingkat signifikansi 0,000 < 

0,05. Hasil uji koefisien determinasi menunjukkan nilai R² sebesar 0,589, yang 

berarti bahwa sebesar 58% variasi pola konsumtif siswa dijelaskan oleh ketiga 

variabel tersebut, sedangkan sebesar 42% dipengaruhi oleh faktor lain. 

 Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa pola konsumtif 

siswa Jurusan Akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri tidak hanya dipengaruhi 

oleh faktor internal, namun faktor eksternal yaitu perkembangan teknologi dan 

gaya hidup. Maka, dari itu, diperlukan kemampuan pengelolaan keungan yang 

baik, peningkatan literasi keuangan, dan pengendalian gaya hidup yang bijaksana 

agar siswa dapat lebih rasional dalam mengambil keputusan konsumsi dan 

terhindar dari perilaku konsumtif yang berlebihan.   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. LATAR BELAKANG MASALAH 

 Kemajuan teknologi yang sangat cepat di zaman modern saat ini 

banyak memberikan besarnya perubahan pada aspek-aspek kehidupan 

manusia, terutama dalam mempermudah akses terhadap beragam 

informasi yang dapat diperoleh secara cepat dan efisien (Junaedy et al., 

2023). Salah satunya adalah masyarakat dengan mudah dan cepat 

memperoleh informasi apapun yang dibutuhkan kapan saja dan dimana 

saja. Kehadiran smartphone yang didukung oleh akses internet atau Wi-Fi 

ini yang memudahkan masyarakat dalam memperoleh informasi tanpa rasa 

khawatir. Fenomena ini menimbulkan munculnya berbagai layanan digital 

yang dirancang dan bertujuan untuk memberikan kemudahan bagi 

masyarakat dalam berbagai aspek kehidupan ataupun dalam memenuhi 

kehidupan mereka (Prastyaningtyas et al., 2023).  

 Salah satunya dampak dari perkembangan teknologi saat ini adalah 

maraknya bisnis online. Jenis bisnis online ini dijalankan melalui internet 

dan menawarkan segala kemudahan bagi konsumen dalam berbelanja 

(Sudiantini et al., 2023). Salah satu kemudahan yang ditawarkan adalah 

konsumen dapat memilih produk atau jasa yang diinginkan dan melakukan 

transaksi secara online tanpa harus mendatangi toko fisik, sedangkan 

produk yang telah dibeli akan dikirimkan ke lokasi tujuan sesuai alamat 

konsumen (Willis et al., 2024). Di antara berbagai jenis bisnis online, e-

commerce merupakan platform yang paling berkembang dan telah menjadi 

sarana yang banyak digunakan dalam pelaksanaan transaksi perdagangan 

melalui internet. 

 Istilah E-Commerce di era modern ini, keberadaannya sudah 

dikenal luas oleh masyarakat karena adanya perkembangan teknologi 

tersebut. E- Commerce merupakan kegiatan jual beli barang maupun jasa 

yang ditawarkan dengan memanfaatkan jaringan internet, baik oleh 

individu, kelompok, perusahaan swasta, maupun instansi pemerintah 
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dalam proses transaksinya (Majir & Nasar, 2021). Secara umum, E-

Commerce mencakup seluruh aktivitas jual beli dan strategi pemasaran 

yang menggunakan jaringan internet untuk menawarkan barang maupun 

jasa. Pesatnya kemajuan teknologi telah memungkinkan E-Commerce 

memberikan berbagai kemudahan dan manfaat bagi konsumen (Zahroh et 

al., 2023). Namun, perkembangan ini juga menimbulkan tingkat 

persaingan yang tinggi di kalangan para pelaku usaha. Banyak pebisnis 

atau pelaku usaha dari yang sudah lama terjun maupun yang baru memulai 

dituntut untuk bergerak cepat dalam memanfaatkan teknologi digital, salah 

satunya dalam hal strategi pemasaran produk dan jasa mereka dengan 

menggunakan E-Commerce. 

 E-Commerce saat ini menjadi alternatif yang semakin digemari 

oleh masyarakat, khususnya generasi muda (Pratama et al., 2025). Hal ini 

disebabkan karena kemudahan dalam melakukan transaksi secara online 

tanpa perlu mengunjungi toko fisik secara langsung. Dengan adanya 

berbagai platform belanja online yang mudah digunakan menjadi alternatif 

menarik bagi kalangan muda (Nugraha, 2023). Belanja secara online 

dianggap lebih praktis dan nyaman dibandingkan belanja langsung ke toko 

fisik, yang seringkali dihadapkan pada keramaian, rasa cemas, kemacetan, 

keterbatasan waktu, dan sulitnya mencari tempat parkir (Febriyanti et al., 

2024). Kemudahan akses yang tersedia memungkinkan konsumen 

memperoleh informasi dan memilih produk yang dibutuhkan dengan 

memanfaatkan perangkat digital. Sehingga, E-Commerce ini membuat 

sebagian kalangan muda menjadi ketergantungan dalam menggunakannya 

untuk berbelanja. 

 E-Commerce memiliki cakupan yang sangat luas karena 

menyediakan kemudahan akses tanpa terikat oleh waktu dan tempat 

selama terdapat koneksi internet yang memudahkan dalam proses transaksi 

(Aprianto, 2021). Keberadaan beragam program promosi, yakni diskon 

dan cashback yang disediakan oleh platform E-Commerce, menjadi salah 

satu faktor yang mampu menarik minat konsumen untuk melakukan 

pembelian. Selain itu, beragam fitur transaksi yang disediakan, membuat 
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masyarakat khususnya generasi muda seperti para pelajar atau siswa 

semakin tertarik untuk berbelanja secara online. Seiring dengan 

perkembangan zaman, tren belanja online terus mengalami peningkatan 

dan perlahan mulai menggantikan peran toko tradisional. E-Commerce 

memberikan keleluasaan bagi konsumen guna mengakses beberapa toko 

dan produk sesuai kebutuhan mereka (Fadil et al., 2024). Jika 

dibandingkan dengan pasar konvensional, E-Commerce menawarkan 

efisiensi waktu dan kenyamanan dalam memilih barang. Sedangkan 

berbelanja di pasar tradisional dapat memakan waktu yang lebih lama. 

 Dari banyaknya kemudahan serta keuntungan yang ditawarkan, E-

Commerce juga memiliki sejumlah keterbatasan yang menjadi tantangan 

bagi konsumen dalam melakukan transaksi secara daring. Salah satunya 

adalah tidak adanya proses tawar-menawar harga seperti yang terjadi di 

pasar konvensional dan keterbatasan konsumen dalam mengetahui secara 

langsung kualitas ataupun bahan dari produk yang akan dibeli (Fuady & 

Rokhmat, 2021). Berbeda dengan belanja secara langsung, dimana 

konsumen dapat menilai barang secara fisik dan berinteraksi langsung 

dengan penjual. 

 Salah satu platform E-Commerce yang sering digunakan 

masyarakat saat ini yakni Shopee. Shopee merupakan salah satu platform 

belanja daring yang menyediakan berbagai varian produk, mulai dari 

barang elektronik, aksesoris, pakaian, hingga beragam kebutuhan di 

bidang fashion (Putri et al., 2024). Selain menawarkan variasi produk yang 

lengkap, Shopee juga memberikan layanan berupa pengembalian barang 

maupun pengembalian dana jika barang yang diterima tidak sama dengan 

pesanan. 

 Kemudahan dalam penggunaan aplikasi Shopee yang praktis dan 

efisien ini, juga berperan dalam meningkatkan minat konsumen untuk 

melakukan transaksi (Sari & Nasution, 2024). Hanya dengan mengunduh 

aplikasi Shopee, para konsumen dengan mudah dapat melakukan transaksi 

jual beli. Pengguna dapat mencari produk dengan cepat hanya dengan 

memasukkan kata kunci atau gambar pada kolom pencarian. Setelah itu, 
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akan muncul informasi berupa gambar produk, harga, dan ulasan dari 

berbagai pembeli yang dapat dijadikan bahan pertimbangan sebelum 

melakukan pembelian. Shopee juga sering memberikan banyak promo 

menarik, yakni gratis ongkir ke semua wilayah Indonesia, adanya merk 

barang yang tidak ditemukan di toko konvensional, dan produk yang lebih 

banyak serta lebih variasi serta sering mengadakan event besar setiap 

bulan yang menawarkan voucher cashback dengan persentase yang cukup 

besar, sehingga semakin meningkatkan minat masyarakat untuk berbelanja 

melalui platform tersebut (Christy, 2022). Selain transaksi jual beli yang 

dilakukan secara digital, dalam melakukan pembayaran juga menggunakan 

metode digital (Maylani et al., 2022). Metode pembayaran ini dengan 

menggunakan fintech. 

 Dengan kemajuan teknologi saat ini juga memunculkan teknologi 

di bidang keuangan dan terdapat inovasi baru yang dikenal sebagai 

financial technology (fintech) (Purwanto et al., 2022). Teknologi ini, kini 

mempermudah masyarakat dalam melakukan transaksi pembayaran secara 

digital. Fintech hadir sebagai solusi modern yang berfokus pada 

penyediaan layanan keuangan berbasis teknologi (Norrahman, 2023). Hal 

ini berbeda dengan E-Commerce yang lebih menitikberatkan pada proses 

jual beli produk melalui platform digital. Meskipun kedua teknologi 

tersebut memiliki fokus yang berbeda, fintech maupun E- Commerce 

merupakan hasil dari perkembangan teknologi yang terus mengalami 

kemajuan mengikuti tuntutan, kebutuhan masyarakat dan tren pasar. 

Kedua inovasi ini saling melengkapi dan membentuk ekosistem digital 

yang terintegrasi.  

 Fintech adalah hasil inovasi di aspek teknologi keuangan yang 

berbasis pada pemanfaatan teknologi modern (Adji et al., 2023). Adapun 

tujuan utama dari inovasi ini digunakan untuk memberikan kemudahan 

akses, kenyamanan, efisiensi waktu, dan penghematan biaya dalam 

melakukan transaksi keuangan (Aningsih et al., 2025). Dari sudut pandang 

bisnis, fintech merupakan perkembangan teknologi yang berdampak 

langsung ataupun tidak langsung sehingga dapat mendorong peningkatan 
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efisiensi operasional, memperbesar peluang keuntungan, dan memperluas 

jangkauan pasar (Iswan et al., 2025). Kolaborasi antara teknologi dan 

keuangan ini menghasilkan berbagai bentuk layanan, di antaranya adalah 

crowdfunding, peer-to-peer lending, microfinancing, sistem pembayaran 

digital, e-aggregator, dan layanan perbandingan pasar (Yanti, 2022). 

 Semakin berkembangnya penggunaan sistem pembayaran digital 

seperti aplikasi DANA, hal ini telah memberikan perubahan yang besar 

dalam cara masyarakat melakukan transaksi (Sihotang & Nasution, 2025). 

Sistem pembayaran berbasis aplikasi fintech ini semakin diminati karena 

memungkinkan proses transaksi dilakukan dengan mudah melalui 

smartphone. Aplikasi DANA ini dapat diakses dan diunduh melalui 

perangkat berbasis iOS maupun Android. Di samping itu, DANA telah 

menjalin kemitraan dengan berbagai merchant dan aplikasi online populer 

yang mendukung penggunaan layanan pembayaran digital, sehingga dapat 

digunakan sebagai alternatif pembayaran digital yang praktis yang baik 

untuk transaksi secara daring maupun transaksi langsung di tempat. 

Kemudahan tersebut turut memengaruhi perilaku konsumen, terutama bagi 

mereka yang gemar berbelanja (Hidayat & Riofita, 2024). Karena hal 

tersebut menyebabkan transaksi dapat dilakukan kapan saja tanpa 

hambatan waktu maupun tempat. 

 Strategi melalui teknologi media sosial ini merupakan salah satu 

pendekatan yang efektif untuk menarik perhatian kalangan muda, terutama 

mereka yang aktif menggunakan platform digital (Rohmah et al., 2024). 

Efektivitas strategi ini telah dibuktikan melalui berbagai hasil penelitian. 

Banyak kalangan muda yang memanfaatkan digital dengan tingkat yang 

tinggi. Karena kemudahan dalam metode pembayaran tersebut, 

menjadikan gaya hidup di golongan generasi muda saat ini menunjukkan 

kecenderungan gaya hidup konsumtif yang tinggi, baik dalam hal 

pembelian produk maupun penggunaan jasa (Rohmah et al., 2024). 

 Gaya hidup memiliki beragam artian dan biasanya diartikan 

berbeda-beda tergantung dari sudut pandang disiplin ilmu yang 

membahasnya. Perkembangan gaya hidup dipengaruhi oleh faktor-faktor 
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yang meliputi kebutuhan, keinginan, tekanan sosial, dan dorongan untuk 

menunjukkan identitas diri (Khairunnisa, 2023). Gaya hidup juga bentuk 

cara hidup setiap individu yang dilihat dari setiap kegiatan, minat, dan 

pandangan terhadap berbagai aspek (Laowo et al., 2023). Gaya hidup 

menggambarkan bagaimana setiap individu menampilkan dirinya dan 

bersosialisasi dengan lingkungan sekitar. Secara umum, gaya hidup 

menunjukkan cara seseorang dalam bertindak dan bersosialisasi di 

kehidupan sehari-hari.  

 Seseorang ketika menjadi konsumen dapat dibedakan ataupun 

diklasifikasikan berdasarkan orientasi gaya hidup mereka menjadi dua 

kelompok, yaitu mereka yang memiliki gaya hidup tinggi dan gaya hidup 

rendah (Isnawati & Kurniawan, 2021). Konsumen yang memiliki gaya 

hidup tinggi umumnya lebih tertarik pada produk atau layanan yang dapat 

merepresentasikan pencapaian dan keberhasilan mereka di mata orang 

lain. Sebaliknya, individu dengan gaya hidup rendah lebih fokus pada 

pemenuhan kebutuhan dasar dibandingkan keinginan semata. Oleh karena 

itu, gaya hidup yang tinggi biasanya berkaitan dengan tingkat minat beli 

yang tinggi terhadap barang atau jasa, sementara mereka yang bergaya 

hidup sederhana cenderung lebih selektif dan hanya membeli hal-hal yang 

sangat dibutuhkan. 

 Saat ini gaya hidup masyarakat cenderung mengarah pada 

kemewahan, karena munculnya pandangan bahwa kebahagiaan dapat 

dicapai dengan mengejar berbagai bentuk kesenangan. Fenomena ini juga 

tampak jelas karena pola konsumsi dimulai dari remaja, termasuk para 

siswa (Juniar Alya, 2023). Hal ini menunjukkan gaya hidup sekarang 

menimbulkan adanya pola konsumtif dari mereka.  

 Berubahnya gaya hidup di kalangan siswa saat ini cenderung 

ditandai dengan kebiasaan mengonsumsi barang atau jasa bukan 

berdasarkan kebutuhan, melainkan karena dorongan keinginan semata 

(Okarniatif & Suhaeb, 2023). Apalagi kalangan siswa yang bertempat 

tinggal di daerah kota yang masyarakatnya sudah tidak asing dengan 

penggunaan teknologi. Gaya hidup ini dapat terlihat dari pilihan pakaian, 
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barang yang dikonsumsi, serta sikap dan tingkah laku seseorang saat 

bersosialisasi dengan orang lain. Banyak diantara mereka yang mudah 

terpengaruh oleh promosi penjual, tergoda oleh iklan, dan potongan harga 

sehingga kurang memperhatikan pola konsumsi mereka. 

 Konsumsi merupakan aktivitas yang tujuannya untuk 

menggunakan nilai guna dari suatu barang ataupun jasa yang dimanfaatkan 

guna memenuhi kebutuhan hidup (Isnawati & Kurniawan, 2021). Para 

siswa yang berada dalam fase remaja sedang berada pada tahap pencarian 

jati diri, dimana mereka belum memiliki prinsip yang kokoh dalam 

bertindak, bersikap, dan mengambil tanggung jawab. Kondisi ini 

menjadikan remaja cenderung mudah terpengaruh dan menunjukkan 

kecenderungan tidak seimbangnya dalam mengelola pola konsumsi 

sehingga timbulnya sifat konsumtif. Tidak jarang mereka rela 

mengeluarkan uang bukan untuk mencukupi kebutuhan yang mendesak, 

melainkan hanya untuk memenuhi keinginan yang bersifat sementara 

(Durohmah & Feriyanto, 2024). Hal tersebut terjadi di salah satunya pada 

siswa Sekolah Menengah Kejuruan (SMK). Hal ini terjadi karena sebagian 

siswa yang di beberapa jurusan tertentu dituntut dalam hal penampilan.  

 Selain itu, siswa SMK berada pada masa peralihan menuju 

kedewasaan yang cenderung lebih mudah terpengaruh oleh iklan, diskon, 

dan gaya hidup yang ditampilkan di media sosial. Hal ini menyebabkan 

timbulnya pola konsumtif pada mereka yang menjadikannya semakin  

tidak terkontrol. Berdasarkan hasil penelitian (Selang et al., 2020), 

disebutkan bahwa siswa dengan gaya hidup tinggi cenderung memiliki 

cara pandang tersendiri terhadap berbagai hal di sekitarnya, yang pada 

akhirnya turut memengaruhi pola konsumsi yang mereka bentuk. Gaya 

hidup menggambarkan pola hidup setiap individu yang dapat ditinjau dari 

cara mengelola pemasukan serta memilih jenis produk barang atau jasa 

yang dikonsumsi (Puspita, 2022). Gaya hidup tersebut tersebut berperan 

dalam memengaruhi perubahan perilaku konsumsi. 

 Berbagai kemudahan yang ditawarkan oleh E-Commerce dan 

fintech serta semakin berkembangnya gaya hidup konsumtif di kalangan 



8 

 

 
 

remaja seperti yang sudah dijelaskan sebelumnya, fenomena ini justru 

menimbulkan kekhawatiran terhadap pola konsumsi yang tidak seimbang, 

khususnya di kalangan siswa. Berdasarkan observasi awal yang sudah 

dilakukan sebelumnya, sebagian siswa seringkali menggunakan atau 

memakai uang saku mereka untuk membeli berbagai barang yang bersifat 

konsumtif, seperti makanan dan minuman kekinian yang dipengaruhi oleh 

tren media sosial. Pengeluaran ini sering kali tidak sesuai dengan 

kebutuhan utama mereka sebagai pelajar. Tidak sedikit pula siswa yang 

menggunakan aplikasi belanja online dan metode pembayaran digital 

tanpa mempertimbangkan kemampuan finansial, hanya karena tertarik 

dengan diskon ataupun promo yang ditawarkan. Selain itu, berdasarkan 

hasil observasi awal di SMK Negeri 2 Kota Kediri, terdapat pembiasaan 

penggunaan pembayaran digital di lingkungan sekolah, salah satunya 

melalui kebijakan pada hari Jumat yang mewajibkan semua siswa 

melakukan transaksi menggunakan metode pembayaran digital. Kebiasaan 

tersebut secara tidak langsung mendorong siswa untuk semakin terbiasa 

menggunakan layanan fintech dalam kegiatan konsumsi sehari-hari. 

Situasi ini menunjukkan perlunya perhatian terhadap bagaimana pengaruh 

penggunaan E-Commerce, pemanfaatan fintech, dan gaya hidup terhadap 

pola konsumtif siswa. Sehingga, penelitian ini penting dilakukan untuk 

mengetahui dan memahami lebih dalam sejauh mana ketiga faktor tersebut 

memengaruhi pola konsumsi siswa dan bagaimana implikasinya terhadap 

kebiasaan dan pengelolaan keuangan mereka di usia remaja. 

 Dari pemaparan latar belakang tersebut, penelitian ini memiliki 

tujuan guna menganalisis sejauh mana penggunaan Shopee, DANA, dan 

gaya hidup memengaruhi pola konsumtif siswa dari SMK. Pola konsumsi 

di sini merujuk pada kebiasaan dan cara siswa dalam membelanjakan uang 

mereka untuk memenuhi kebutuhan atau keinginan sehari-hari. Apalagi 

pada SMK Negeri 2 Kota Kediri tersebut memiliki jurusan yang dimana 

siswanya mempelajari terkait dengan keuangan. Dari uraian latar belakang 

yang telah dijabarkan sebelumnya, peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul: ”Pengaruh Penggunaan Shopee, DANA, Dan 
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Gaya Hidup Terhadap Pola Konsumtif Siswa Jurusan Akuntansi di SMK 

Negeri 2 Kota Kediri” 

 

B. RUMUSAN MASALAH 

 Berdasarkan pemaparan latar belakang dan identifikasi masalah 

yang telah dijelaskan, sehingga rumusan masalah dalam penelitian ini 

disusun sebagai berikut. 

1. Bagaimana pengaruh penggunaan Shopee terhadap pola konsumtif 

siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri? 

2. Bagaimana pengaruh DANA terhadap pola konsumtif siswa jurusan 

akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri? 

3. Bagaimana pengaruh gaya hidup terhadap pola konsumtif siswa 

jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri? 

4. Bagaimana pengaruh penggunaan Shopee, DANA, dan gaya hidup 

terhadap pola konsumtif siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 

Kota Kediri? 

 

C. TUJUAN PENELITIAN 

 Berdasarkan rumusan masalah yang telah disusun, penelitian ini 

bertujuan untuk mencapai beberapa sasaran sebagai berikut. 

1. Mengetahui pengaruh penggunaan Shopee terhadap pola konsumtif 

siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri. 

2. Mengetahui pengaruh penggunaan DANA terhadap pola konsumtif 

siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri. 

3. Mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap pola konsumtif siswa 

jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri. 

4. Mengetahui pengaruh penggunaan Shopee, DANA, dan gaya hidup 

terhadap pola konsumtif siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 

Kota Kediri. 
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D. MANFAAT PENELITIAN 

1. Manfaat Teoritis 

 Manfaat teoritis dari penelitian ini adalah memberikan penjelasan 

terkait bagaimana penggunaan Shopee, DANA, dan gaya hidup dapat 

memengaruhi pola konsumtif siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 

2 Kota Kediri. Maka dari itu, penelitian ini diharapkan dapat 

menambah wawasan dan literatur akademis mengenai berbagai faktor 

yang memengaruhi pola konsumsi siswa, khususnya pada tingkat 

SMK. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Penulis 

 Penulis dapat mengetahui alasan mengapa penggunaan 

Shopee, DANA, dan gaya hidup dapat memengaruhi pola 

konsumtif siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota Kediri, 

yang dapat dijadikan sebagai pengalaman penelitian dan 

menambah kemampuan dalam menganalisis pengaruh berbagai 

faktor terhadap pola konsumtif siswa. 

b. Bagi Pembaca 

 Harapan dari penelitian ini yaitu dapat memberikan 

kesadaran yang lebih mendalam kepada pembaca mengenai 

berbagai faktor, yakni penggunaan Shopee, DANA, dan gaya 

hidup dapat memengaruhi pola konsumtif siswa jurusan akuntansi 

di SMK Negeri 2 Kota Kediri. Di sisi lain, pembaca dapat 

memperkaya pengetahuannya. 

c. Bagi Peneliti Selanjutnya 

 Harapan penelitian ini nantinya dapat digunakan sebagai 

referensi untuk peneliti selanjutnya untuk mengetahui alasan dari 

pengaruh penggunaan Shopee, DANA, dan gaya hidup terhadap 

pola konsumtif siswa jurusan akuntansi di SMK Negeri 2 Kota 

Kediri. Selain itu, penelitian ini juga diharapkan menjadi dasar 

untuk peneliti selanjutnya dalam mengembangkan penelitian yang 

sejenis. 
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