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ABSTRAK

Ananda Putri Dwitasari: Pengaruh Good Corporate Governance (GCG) dan
Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan dengan kinerja
keuangan sebagai variabel intervening pada perusahaan sektor consumer non-
cyclicals yang terdaftar di BEI periode 2024.

Kata Kunci: Good Corporate Governance, Corporate Social Responsibility,
Kinerja Keuangan, dan Nilai Perusahaan.

Pesatnya pertumbuhan dunia bisnis dan tingginya persaingan mendorong
perusahaan untuk meningkatkan nilai perusahaan di pasar modal. Perusahaan sektor
consumer non-cyclicals memiliki peran strategis dalam memenuhi kebutuhan
pokok masyarakat, sehingga nilai perusahaannya menjadi indikator penting bagi
investor. Selama tahun 2024 nilai perusahaan pada sektor ini mengalami fluktuasi
cukup signifikan yang dipengaruhi oleh faktor internal maupun eksternal.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh GCG dan CSR terhadap nilai
perusahaan dengan kinerja keuangan sebagai variabel intervening pada perusahaan
sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI periode 2024. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian kausalitas. Sampel
ditentukan menggunakan metode purposive sampling, dengan populasi sebanyak
129 perusahaan dan diperoleh 83 perusahaan sebagai sampel yang sesuai dengan
kriteria. Data dianalisis menggunakan metode Structural Equation Modeling-
Partial Least Square (SEM-PLS) dengan perangkat lunak SmartPLS versi 4.1.0.9.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) GCG dan CSR secara langsung
berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. (2) GCG dan
CSR secara langsung berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja keuangan.
(3) Kinerja keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan
dan mampu memediasi pengaruh GCG dan CSR terhadap nilai perusahaan.
Penelitian ini menemukan bahwa penerapan prinsip GCG yang kuat dan
transparansi dalam pengungkapan CSR secara signifikan berkontribusi pada
peningkatan nilai perusahaan melalui kinerja keuangan. Penerapan GCG dan CSR
yang optimal mencerminkan tata kelola dan tanggung jawab sosial yang baik,
sehingga menjadi strategi efektif untuk memperkuat posisi perusahaan di mata
investor.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan dunia bisnis saat ini berkembang dengan sangat pesat, kondisi
ini telah memicu persaingan yang semakin ketat, sehingga telah menyebabkan
persaingan antar perusahaan menjadi semakin ketat dan kompetitif. Hal ini yang
menuntut perusahaan untuk lebih berinovasi dan memiliki keunggulan kompetitif
dibanding dengan para kompetitornya. Salah satu sektor yang mengalami
persaingan sangat ketat adalah industri barang konsumsi, khususnya sektor
consumer non-cyclicals yang bergerak dalam produksi atau distribusi produk dan
jasa kebutuhan pokok masyarakat seperti makanan dan minuman. Perusahaan
sektor consumer non-cyclicals atau barang konsumen primer merupakan
perusahaan yang bergerak di bidang produksi barang dan jasa yang dijual kepada
konsumen dan bersifat anti-siklis atau barang primer, dimana permintaannya
cenderung stabil dan tidak dipengaruhi oleh pertumbuhan ekonomi (Nugroho &
Munari, 2021).

Kemampuan dalam teknologi dan komunikasi juga sangat penting untuk
mempertahankan posisi dalam dunia bisnis saat ini ataupun di masa depan. Dengan
persaingan yang semakin ketat di era globalisasi, peningkatan nilai perusahaan
seharusnya menjadi tujuan jangka panjang yang ingin dicapai oleh setiap
perusahaan. Nilai perusahaan akan tercermin dari harga pasar sahamnya, karena
penilaian dari para investor terhadap perusahaan dapat dilihat melalui pergerakan
harga saham yang diperdagangkan di bursa bagi perusahaan yang telah go public
(Zulhilmi et al., 2022).

Tujuan jangka panjang sebuah perusahaan adalah untuk mengoptimalkan
nilai perusahaan. Nilai perusahaan seringkali dikaitkan dengan persepsi para
investor untuk menilai keberhasilan perusahaan dalam mengelola sumber daya
yang tercermin pada harga saham perusahaan. Ketika semakin banyak investor
yang membeli saham perusahaan, maka harga saham perusahaan juga akan terus

meningkat dan nilai perusahaan juga akan naik. Kenaikan nilai perusahaan dapat



memberikan penilaian positif terhadap kinerja perusahaan serta prospek masa
depan perusahaan (Rachmawati et al., 2024).

Nilai perusahaan merupakan konsep yang krusial bagi para investor, karena
menjadi indikator penting bagi pasar dalam menilai keseluruhan kinerja
perusahaan. Tingginya nilai perusahaan menjadi keinginan bagi para pemegang
saham, karena hal itu menunjukkan bahwa kesejahteraan mereka sebagai pemilik
juga mengalami peningkatan. Dalam penelitian ini, pengukuran nilai perusahaan
menggunakan Price Book Value (PBV), Price Earnings Ratio (PER), dan Tobin's
0. Pengukuran nilai perusahaan dengan Price Book Value (PBV) dinilai penting
karena PBV menggambarkan seberapa besar pasar menghargai nilai buku saham
suatu perusahaan. Rasio PBV merupakan perbandingan antara harga pasar saham
dengan nilai buku per lembar saham perusahaan, sehingga dapat memberikan
gambaran tentang seberapa banyak investor bersedia membayar untuk setiap unit
nilai buku perusahaan.

Pengukuran nilai perusahaan selanjutnya dengan menggunakan Price
Earnings Ratio (PER), karena rasio PER berfokus pada penilaian wajar harga
saham dengan membandingkan harga saham terhadap laba bersih per saham, serta
mencerminkan ekspektasi investor terhadap prospek pertumbuhan dan kinerja
perusahaan di masa depan. Penelitian ini juga menggunakan Tobin's O sebagai
pengukuran nilai  perusahaan karena dianggap efektif, Tobin's Q
mempertimbangkan semua elemen wutang dan ekuitas perusahaan dalam
perhitungannya. Secara sederhana, Tobin's Q berfungsi sebagai indikator kinerja
dengan membandingkan dua penilaian aset yang serupa.

Perusahaan yang telah go public memiliki nilai perusahaan yang tercermin
dalam harga sahamnya di pasar modal. Harga saham yang tinggi menunjukkan nilai
perusahaan yang dimiliki juga tinggi, sehingga dapat meningkatkan kesejahteraan
pemegang saham yang ditandai melalui pengembalian investasi (return) yang
optimal. Harga saham di pasar modal mengalami pergerakan yang berubah-ubah,
baik naik maupun turun. Pergerakan atau fluktuasi harga saham menciptakan
fenomena menarik untuk dianalisis berkaitan dengan isu naik turunnya nilai

perusahaan. Performa saham di bursa efek dapat dilihat melalui Indeks Harga



Saham Gabungan (IHSG), yang memungkinkan investor untuk memantau
pergerakan harga saham.

Fenomena yang terjadi pada tahun 2024 yaitu, menurut portal IDX (Bursa
Efek Indonesia), sektor barang konsumen cenderung menunjukkan kinerja yang
lebih stabil dibandingkan sektor lainnya, terutama saat kondisi ekonomi sedang
melemah. Dengan kata lain, permintaan terhadap produk atau layanan di sektor ini
tidak terpengaruh oleh pertumbuhan ekonomi karena barang yang dihasilkan
bersifat anti-siklis (Rachmawati et al., 2024). Pernyataan tersebut tidak sejalan
dengan kondisi pada tahun 2024, dimana sektor barang konsumen primer justru
mengalami perlambatan dan pelemahan kinerja yang signifikan, terutama pada
triwulan I11-2024, seiring dengan melemahnya konsumsi rumah tangga dan daya
beli masyarakat yang menjadi mesin utama pertumbuhan ekonomi nasional.
Meskipun pertumbuhan ekonomi Indonesia secara keseluruhan tercatat sebesar
5,03%, ini sedikit menurun dibandingkan tahun sebelumnya, sektor industri
pengolahan yang merupakan kontributor utama PDB juga melambat menjadi 4,43%
(Theodora, 2024).

Fenomena lain yang berkaitan dengan nilai perusahaan yaitu perusahaan
sektor consumer non-cyclicals mengalami fluktuasi nilai perusahaan khususnya

pada tahun 2022-2024.

Tabel 1.1
Nilai Perusahaan Sektor Consumer Non-Cyclicals Tahun 2022-2024
No. Kode Perusahaan Nilai Perusahaan Rata-rata
2022 2023 2024 Perusahaan
1. | AMRT 38,54 35,74 37,57 37,29
2. | CLEO 34,69 28,40 40,38 34,49
3. | GGRM 12,46 7,35 26,03 15,28
4. | GOOD 45,10 27,25 24,35 32,23
5. | HMSP 15,56 12,79 11,14 13,16
6. | ICBP 25,45 17,65 18,74 20,61
7. | JPFA 10,61 14,75 7,46 10,94
8. | MIDI 21,46 25,70 26,32 24,49
9. | MYOR 28,74 17,41 20,74 22,30
10. | UNVR 33,33 28.02 21,42 27,59

Sumber: Laporan Tahunan dari BEI, 2024

Berdasarkan tabel 1.1, memperlihatkan bahwa nilai perusahaan dari beberapa
perusahaan sektor comsumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI mengalami
fluktuasi pada tahun 2022-2024. Pada PT. Japfa Comfeed Indonesia Tbk (JPFA)

menunjukkan penurunan nilai perusahaan yang signifikan pada tahun 2024 sebesar



7,46 dari sebelumnya 14,75 di tahun 2023. PT. Gudang Garam Tbk (GGRM)
menunjukkan kenaikan nilai perusahaan yang signifikan pada tahun 2024,
mencapai 26,03 dari sebelumnya 7,35 di tahun 2023. PT Unilever Indonesia Tbk
(UNVR) juga mengalami penurunan nilai perusahaan pada tahun 2024 sebesar
21,42 dibandingkan dengan tahun 2023 sebesar 28,02.

Untuk memberikan gambaran yang lebih jelas mengenai peningkatan dan
penurunan nilai perusahaan pada sektor consumer non-cyclicals berikut disajikan
gambar nilai perusahaan sektor consumer non-cyclicals selama tahun 2022-2024.
Gambar ini menunjukkan adanya fluktuasi pada nilai perusahaan yang mengalami
beberapa fase perubahan, mulai dari penurunan hingga kenaikan.

Nilai Perulsahaan Sektor Costulmer Non-Cylclicals
Tahuln 2022-2024

50

40 o

30 /
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Gambar 1.1
Nilai Perusahaan Sektor Consumer Non-Cyclicals Tahun 2022-2024

Gambar 1.1 ini menunjukkan adanya fluktuasi terhadap nilai perusahaan pada
beberapa perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia dari tahun 2022-2024. Beberapa dari perusahaan sektor consumer non-
cyclicals mengalami penurunan dan peningkatan nilai perusahaan di tahun 2024.
Peningkatan nilai perusahaan mencerminkan pengelolaan kinerja perusahaan yang
efektif serta prospek yang menjanjikan di masa depan, sehingga memberikan
keyakinan kepada investor bahwa nilai perusahaan yang tinggi akan memberikan
tingkat pengembalian yang diinginkan.

Nilai perusahaan dipengaruhi oleh faktor keuangan dan faktor non keuangan.

Dalam hal ini Good Corporate Governance (GCG) dan Corporate Social



Responsibility (CSR) merupakan faktor non keuangan, sedangkan kinerja keuangan
merupakan faktor keuangan yang mempengaruhi nilai perusahaan. Good Corporate
Governance (GCG) merupakan suatu proses dan struktur yang mengatur serta
mengelola bisnis dan akuntabilitas perusahaan dengan tujuan mengoptimalkan nilai
perusahaan dalam jangka panjang dengan tetap mempertimbangkan kepentingan
pihak berwenang lainnya. Penelitian ini menggunakan indikator Good Corporate
Governance (GCQG) vyaitu dewan direksi, dewan komisaris, komite audit,
kepemilikan institusional, dan kepemilikan manajerial.

Dewan direksi diartikan sebagai organ organisasi yang mempunyai
kewenangan serta tanggung jawab sepenuhnya terhadap kepengurusan organisasi
sesuai dengan tujuan dari organisasi itu sendiri (Yuliyanti & Cahyonowati, 2023).
Dewan komisaris merupakan organ perseroan yang bertugas untuk melakukan
pengawasan secara umum dan/atau khusus sesuai dengan anggaran dasar serta
memberi nasihat kepada direksi sesuai kepentingan perseroan dan sesuai dengan
maksud dan tujuan perseroan (Bakhtiar et al., 2021). Komite audit merupakan
komite yang bertanggung jawab atas pengawasan internal perusahaan, yang
menghubungkan pemegang saham dan dewan direksi melalui aktivitas
pengendalian yang dilakukan oleh manajer, auditor internal dan eksternal
(Magdalena & Hemlina, 2023). Kepemilikan institusional merupakan persentase
saham yang dimiliki oleh pihak institusi dan dianggap mampu menjadi mekanisme
monitoring yang efektif dalam setiap keputusan yang diambil oleh manajer.
Kepemilikan manajerial merupakan kepemilikan saham oleh pihak manajemen
yang terlibat aktif dalam pengambilan keputusan perusahaan dan dapat membantu
penyatuan kepentingan antara pemegang saham dengan manajer.

Dengan demikian tata kelola perusahaan yang baik dapat menjadi faktor yang
dapat mempengaruhi peningkatan nilai perusahaan. Seperti penelitian yang
menyatakan bahwa Good Corporate Governance (GCQG) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap nilai perusahaan (Mahromatin et al., 2023). Sedangkan pada
penelitian lain menyatakan bahwa Good Corporate Governance (GCGQG)
berpengaruh tidak signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan (Khasanah &
Sucipto, 2020).



Corporate Social Responsibility (CSR) merupakan faktor non keuangan yang
dapat meningkatkan nilai perusahaan sehingga perlu dipertimbangkan
keberadaannya. Program Corporate Social Responsibility (CSR) dapat
berkontribusi pada peningkatan kinerja perusahaan dan profitabilitas perusahaan
dengan cara meningkatkan persepsi positif dari investor. Jika program Corporate
Social Responsibility (CSR) mampu mendorong pertumbuhan laba perusahaan,
tentu akan berdampak pada peningkatan nilai perusahaan. Kenaikan laba
memungkinkan distribusi dividen yang lebih tinggi kepada pemegang saham yang
kemudian akan menilai kinerja perusahaan secara lebih positif, sehingga berpotensi
pada peningkatan nilai pasar perusahaan. Pada penelitian terdahulu menyatakan
bahwa Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh positif dan signifikan
terhadap nilai perusahaan (Susanto & Indrabudiman, 2023).

Kinerja keuangan mencerminkan seberapa efektif perusahaan dalam
menghasilkan keuntungan dari penggunaan aset, ekuitas, dan kewajiban. Penilaian
kinerja keuangan adalah proses mengevaluasi seberapa efektif kegiatan operasional
dalam pengelolaan seluruh aset untuk menghasilkan laba. Pengukuran kinerja
keuangan digunakan oleh perusahaan untuk meningkatkan kegiatan operasionalnya
dan mempertahankan persaingan. Salah satu cara untuk mengukur kinerja keuangan
adalah dengan menilai rasio profitabilitas. Rasio profitabilitas merupakan indikator
yang digunakan untuk menilai sejauh mana kemampuan suatu perusahaan dalam
menghasilkan keuntungan. Rasio ini mencerminkan efektivitas manajemen dalam
mengelola operasional perusahaan dalam menghasilkan laba. Selain itu, rasio ini
juga menjadi ukuran penting bagi investor dalam memperoleh informasi yang
dibutuhkan untuk mengambil keputusan investasi (Seto et al., 2023). Penelitian ini
menggunakan empat jenis rasio profitabilitas dalam mengukur kinerja keuangan
yaitu Gross Profit Margin (GPM), Net Profit Margin (NPM), Return on Assets
(ROA), dan Return on Equity (ROE).

Gross Profit Margin (GPM) merupakan rasio yang digunakan untuk
menentukan harga pokok penjualan dan menunjukkan seberapa besar laba kotor
yang diperoleh perusahaan dari total penjualannya (Seto et al., 2023). Net Profit
Margin (NPM) digunakan untuk mengevaluasi seberapa besar pendapatan bersih

yang dihasilkan perusahaan dari aktivitas penjualannya dengan membandingkan



laba bersih setelah dikurangi bunga dan pajak dengan total penjualan. Return On
Assets (ROA) digunakan untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam
menghasilkan laba bersih dari seluruh aset yang dimilikinya. Return On Equity
(ROE) merupakan rasio yang menunjukkan sejauh mana perusahaan mampu
menghasilkan laba bersih berdasarkan jumlah modal yang dimiliki. Dengan
demikian kinerja keuangan dapat berfungsi sebagai mediator yang menghubungkan
antara Good Corporate Governance (GCG), Corporate Social Responsibility
(CSR) dengan nilai perusahaan. Secara tidak langsung Good Corporate
Governance (GCG) dan Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh
terhadap nilai perusahaan melalui kinerja keuangan (Rokhmawati, 2020).

Dari latar belakang yang telah dijabarkan terdapat fenomena gap yang
merujuk pada ketidakpastian dalam memberikan hasil yang beragam tentang
pengaruh Good Corporate Governance (GCGQG) terhadap nilai perusahaan yaitu
signifikan dan tidak signifikan. Penelitian terdahulu belum sepenuhnya
memberikan penjelasan mekanisme mediasi kinerja keuangan dalam hubungan
antara Good Corporate Governance (GCQG), Corporate Social Responsibility
(CSR), dan nilai perusahaan di perusahaan sektor consumer non-cyclicals.
Penelitian sebelumnya juga belum ada yang melakukan pengujian dengan
melibatkan seluruh indikator pengukuran variabel dependen. Hal ini menciptakan
kebutuhan untuk eksplorasi lebih lanjut.

Penelitian ini menggunakan teori agensi, dimana dalam teori agensi Good
Corporate Governance (GCG), Corporate Social Responsibility (CSR), kinerja
keuangan dan nilai perusahaan saling berhubungan sebagai mekanisme untuk
mengurangi konflik kepentingan di dalam perusahaan. Good Corporate
Governance (GCG) berperan sebagai mekanisme yang disusun untuk
meningkatkan transparansi, memperbaiki pengawasan, dan menyelaraskan
kepentingan manajemen dengan pemegang saham dengan tujuan meminimalisir
konflik keagenan. Selain itu, Corporate Social Responsibility (CSR) bukan hanya
berperan sebagai mekanisme untuk mengatasi konflik keagenan antara manajemen
dan pemegang saham tetapi juga antara perusahaan dan masyarakat sehingga akan
membangun reputasi jangka panjang bagi perusahaan. Kinerja keuangan berperan

sebagai indikator kinerja yang menggambarkan efektivitas manajemen dalam



mengelola sumber daya yang dipercayakan oleh principal dan menunjukkan sejauh
mana konflik keagenan dapat dikendalikan. Efektivitas penerapan GCG dan CSR
yang baik diharapkan akan mampu meningkatkan kinerja keuangan, yang nantinya
akan berkontribusi pada peningkatan nilai perusahaan sebagai manifestasi dari
keberhasilan penyelarasan kepentingan agen dan prinsipal.

Penelitian ini memiliki perbedaan dari penelitian terdahulu dan merupakan
hasil pengembangan dari penelitian sebelumnya, pada penelitian ini memfokuskan
pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode 2024, yang memiliki kontribusi besar terhadap perekonomian
Indonesia. Berbeda dari penelitian sebelumnya, penelitian ini menekankan pada
peran kinerja keuangan sebagai variabel yang menjembatani pengaruh Good
Corporate Governance (GCG) dan Corporate Social Responsibility (CSR)
terhadap nilai perusahaan. Sebagai alternatif solusi untuk menjawab permasalahan
dan menjembatani kesenjangan antara konsep dan praktik, penelitian ini
menggunakan pendekatan teoretis dengan menggunakan seluruh indikator Good
Corporate Governance (GCQ), yaitu dewan direksi, dewan komisaris, kepemilikan
institusional, kepemilikan manajerial, dan komite audit. Menggunakan Corporate
Social Responsibility Index (CSRI) yang berpedoman pada GRI G4 sebagai
pengukuran pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). Selain itu,
untuk mengukur kinerja keuangan perusahaan secara menyeluruh, penelitian ini
juga menggunakan seluruh indikator rasio profitabilitas, yaitu Gross Profit Margin
(GPM), Net Profit Margin (NPM), Return on Assets (ROA), dan Return on Equity
(ROE).

Secara praktis, untuk mengetahui pengaruh Good Corporate Governance
(GCG) dan Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan
dengan kinerja keuangan sebagai variabel intervening, penelitian ini akan
menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan Structural Equation
Modeling—Partial Least Square (SEM-PLS). Pendekatan ini memungkinkan
analisis hubungan antar variabel yang kompleks secara empiris dan mendalam,
sehingga dapat memberikan gambaran yang lebih akurat mengenai pengaruh
langsung maupun tidak langsung dari GCG dan CSR terhadap nilai perusahaan

melalui kinerja keuangan. Maka berdasarkan uraian latar belakang di atas peneliti



tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul “PENGARUH GOOD
CORPORATE  GOVERNANCE (GCG) DAN CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILITY (CSR) TERHADAP NILAI PERUSAHAAN DENGAN
KINERJA KEUANGAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA
PERUSAHAAN SEKTOR CONSUMER NON-CYCLICALS YANG TERDAFTAR
DI BURSA EFEK INDONESIA PERIODE 2024”.

. Rumusan Masalah

1.

Apakah Good Corporate Governance (GCG) secara langsung berpengaruh
positif terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-
cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 20247

Apakah Corporate Social Responsibility (CSR) secara langsung berpengaruh
positif terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-
cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 20247

Apakah Good Corporate Governance (GCG) secara langsung berpengaruh
positif terhadap kinerja keuangan pada perusahaan sektor comsumer non-
cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 20247

Apakah Corporate Social Responsibility (CSR) secara langsung berpengaruh
positif terhadap kinerja keuangan pada perusahaan sektor consumer non-
cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 20247

Apakah kinerja keuangan secara langsung berpengaruh positif terhadap nilai
perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia periode 20247

Apakah Good Corporate Governance (GCG) secara tidak langsung
berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan melalui kinerja keuangan pada
perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode 20247

Apakah Corporate Social Responsibility (CSR) secara tidak langsung
berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan melalui kinerja keuangan pada
perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek

Indonesia periode 20247
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C. Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk:

1. Untuk menguji pengaruh positif Good Corporate Governance (GCG),
Corporate Social Responsibility (CSR) dan kinerja keuangan secara langsung
terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2024.

2. Untuk menguji pengaruh positif Good Corporate Governance (GCG) dan
Corporate Social Responsibility (CSR) secara langsung terhadap kinerja
keuangan pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia periode 2024.

3. Untuk menguji pengaruh positif Good Corporate Governance (GCG) dan
Corporate Social Responsibility (CSR) secara tidak langsung terhadap nilai
perusahaan melalui kinerja keuangan sebagai variabel intervening pada
perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek

Indonesia periode 2024.

D. Manfaat Penelitian
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada
berbagai pihak antara lain sebagai berikut:
1. Manfaat Praktis
a. Bagi Perusahaan
Peneliti berharap dengan penelitian ini dapat memberikan wawasan
bagi perusahaan sektor comsumer non-cyclicals mengenai pentingnya
penerapan Good Corporate Governance (GCG) dan Corporate Social
Responsibility (CSR) dalam meningkatkan nilai perusahaan. Dengan
memahami pengaruh kedua faktor tersebut, perusahaan dapat merumuskan
strategi yang lebih efektif untuk meningkatkan kinerja dan reputasi mereka
di mata investor dan pemangku kepentingan.
b. Bagi Investor
Diharapkan penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan
pertimbangan untuk mengambil keputusan dalam menentukan investasi

sehingga mendapatkan hasil yang diinginkan. Dengan mengetahui
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bagaimana Good Corporate Governance (GCG) dan Corporate Social
Responsibility (CSR) mempengaruhi nilai perusahaan dengan kinerja
keuangan sebagai mediasi, investor dapat lebih bijak dalam memilih
perusahaan yang memiliki potensi pertumbuhan yang baik dan
bertanggung jawab secara sosial.
Manfaat Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat membantu dan menambah pengetahuan
para akademisi mengenai pengaruh Good Corporate Governance (GCG) dan
Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan dengan
kinerja keuangan sebagai variabel intervening pada perusahaan sektor
consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI. Penelitian ini juga dapat
digunakan sebagai pedoman atau rujukan dalam melakukan penelitian dengan

tema yang sama.
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