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RINGKASAN 

Dalam suatu usaha, chemistry perlu dibentuk antara pemilik dan 
karyawan, hal ini dapat berpengaruh dalam keberlangsungan suatu usaha. 
Pelaku usaha tidak hanya selalu memikirkan tentang laba, tetapi bagaimana 
suatu tim bisa terbentuk secara harmonis. 

Penelitian ini berjudul “Analisis Pemahaman Jiwa Wirausaha Dalam 
Menjalankan Bisnis di UMKM Warkop Simbah Lorah Ngasem Kediri”. 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui jiwa berwirausaha sebagai 
pemimpin bijak yang memberikan contoh kepada karyawan. Metode yang 
digunakan peneliti adalah metode kualitatif dengan teknik pengumpulan data 
yang digunakan berupa wawancara, observasi dan dokumentasi. Objek 
penelitian ini adalah UMKM Warkop Simbah Lorah, Ngasem Kediri.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa contoh jiwa kepemimpinan yang 
baik dapat berpengaruh terhadap kemajuan suatu usaha. Keterbatasan 
penelitian ini yaitu kurangnya informasi yang mendalam terkait pertanyaan-
pertanyaan yang dianggap terlalu sensitif untuk di pertanyakan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A.   Latar Belakang  

Salah satu pilar utama perekonomian Indonesia adalah usaha mikro, kecil, 

dan menengah (UMKM), dan warung kopi adalah suatu subsektor yang 

mengalami perkembangan pesat dalam peluang berwirausaha. Wirausaha 

adalah seseorang yang ingin dan mampu mengubah sistem ekonomi dengan 

sukses melalui inovasi dan gagasan baru. Namun, banyak orang yang ingin 

menjadi wirausaha, tetapi gagal memanfaatkan peluang (Aris Ariyanto et al., 

2023). Ini terjadi karena pola pikir yang salah tentang usaha atau wirausaha, 

serta kadang-kadang karena merasa terbatas sehingga tidak dapat mengikuti 

perkembangan zaman.  

Pola pikir ini terjadi karena pertumbuhan bisnis tidak diiringi dengan 

pengelolaan dan manajemen yang baik, sehingga industri ini sering mengalami 

kegagalan dan tidak bertahan lama. Faktor utamanya adalah mentalitas 

wirausahawan baru, yang sebagian besar takut akan gagal saat memulai bisnis. 

Adanya pengetahuan berwirausaha adalah upaya untuk menemukan peluang 

dan mengambil tindakan. Untuk mencapai target pendapatan usaha, pelaku 

usaha harus memiliki pengetahuan yang di didasarkan dalam fenomena 

tersebut.
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Gambar1 . 1  

Dokumentasi UMKM Warkop Simbah Lorah 

Bagi seorang pelaku usaha, omset perkembangan penjualan menjadi tujuan 

utama, tetapi eksistensi usahanya juga menjadi tujuan utama. Para pelaku usaha 

selalu menganalisis penjualan mereka dari berbagai produk untuk 

mempertahankan daya minat beli konsumen, yang selalu meningkat dan 

menurun saat menghadapi tantangan minat beli konsumen yang selalu berubah. 

UMKM Warkop Simbah Lorah memiliki data transaksi penjualan beberapa 

produk yang mengalami performa penjualan yang kurang pada tahun 2024, 

tepatnya pada bulan Januari-Juni sebagai berikut: 

Tabel 1 . 1 

Data transaksi penjualan produk UMKM Warkop Simbah Lorah Kediri 

Bulan Kopi hitam Kopi susu Susu ketan Wedang jahe Soda gembira 
Januari 302 124 65 51 32 
Februari 335 156 68 56 38 

Maret 134 78 49 61 30 
April 158 91 76 35 36 
Mei 341 158 81 52 43 
Juni 403 163 87 63 55 

Sumber: UMKM Warkop Simbah Lorah 
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Dari data yang disajikan diatas pada bulan Januari-Juni penjualan 

mengalami ketidak konsistenan dalam hal penjualan dikarenakan kurangnya 

pelaku usaha dalam  memahami target pasar. Beberapa produk dari UMKM 

Warkop Simbah Lorah memiliki daftar harga sebagai berikut: 

Tabel 1 . 2 

Data Daftar Beberapa Produk beserta Harga pada UMKM Warkop 

Simbah Lorah 
Produk Harga 

Kopi Hitam 4.000 
Kopi Susu 6.000 
Susu Ketan 8.000 

Wedang Jahe 6.000 
Soda Gembira 10.000 

Sumber: UMKM Warkop Simbah Lorah 

Harga jual produk bervariasi, UMKM Warkop Simbah Lorah banyak 

melakukan penjualan pada saat hari-hari tertentu seperti weekend, tanggal 

merah, turnamen game online, dan nonton bareng bola. 

Penting bagi pelaku usaha untuk mengikuti tren dan menumbuhkan 

kepercayaan melalui inovasi dan pengalaman. Kedua faktor ini sangat penting 

untuk keberhasilan UMKM, khususnya di industri warung kopi. 

B.   Tujuan Penelitian 

Latar belakang dalam penelitian menentukan tujuan penelitian ini. 

Penelitian ini dapat memberikan informasi tentang cara pelaku usaha 

menerapkan jiwa berwirausaha dalam menjalankan suatu bisnis pada UMKM 

Warkop Simbah Lorah, khususnya dalam memotivasi kinerja karyawan yang 

dapat meningkatkan intensitas dari keberhasilan. 
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