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Usaha Hidroponik di Desa Menang memiliki potensi besar dalam 

pengembangan pertanian hidroponik, terutama dengan tingginya permintaan pasar 

akan sayuran organik dan sehat. Hidroponik menghasilkan sayuran dengan 

kualitas yang lebih baik karena lingkungannya lebih terkontrol, dan bebas dari 

pestisida kimia berbahaya. Ini menjadikan produk hidroponik lebih unggul dan 

diminati oleh konsumen yang peduli akan kesehatan. Namun, keberhasilan 

pertanian hidroponik di desa ini tidak hanya bergantung pada teknik budidaya, 

tetapi juga pada bagaimana seluruh rantai pasok dikelola secara efektif dan 

efisien. 

Metode penelitian yang digunakan dalam studi ini adalah metode 

kualitatif. Pemilihan metode ini didasarkan pada tujuan penelitian yang berfokus 

untuk memahami secara mendalam proses, hubungan, dan dinamika dalam rantai 

pasok sayur hidroponik, serta bagaimana teknologi inovatif, distribusi, dan 

persepsi konsumen memengaruhi keberlanjutan bisnis hidroponik di tingkat lokal. 

Metode kualitatif dipilih karena memungkinkan peneliti untuk menggali wawasan 

kontekstual, termasuk pengalaman pribadi, persepsi, serta interaksi sosial antar 

aktor dalam sistem rantai pasok, Mulai dari petani, pengepul, distributor, hingga 

konsumen. 

Proses penanaman yang baik dan benar merupakan fondasi utama dalam 

rantai pasok sayuran hidroponik.Jaringan distribusi sayuran hidroponik sangatlah 

beragam dan dipengaruhi oleh sejumlah faktor, seperti skala produksi, lokasi 

petani, dan permintaan pasar. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan 

bahwa persepsi konsumen dan tingkat kepuasan pelanggan terhadap produk 

sayuran hidroponik di Desa Menang tergolong positif. Hal ini berdampak 

langsung pada tingginya tingkat kepuasan pelanggan, khususnya dalam aspek 

kesegaran, kebersihan, dan kecepatan pelayanan.  

 

Luaran penelitian: artikel yang dipublikasikan pada prosiding KIC 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Pertanian merupakan sektor yang memiliki peran penting dalam 

perekonomian Indonesia. Selain sebagai penyedia bahan pangan utama, 

sektor pertanian juga menjadi sumber penghidupan bagi sebagian besar 

penduduk, terutama di daerah pedesaan. Seiring dengan pertumbuhan 

penduduk dan meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap pentingnya pola 

hidup sehat, kebutuhan akan sayuran segar dan bebas pestisida semakin 

meningkat. Dalam keadaan seperti ini, budidaya sayuran secara hidroponik 

menjadi salah satu solusi pertanian moderen yang menjanjikan, terutama 

untuk memenuhi kebutuhan pangan sehat sekaligus dengan cara 

mengoptimalkan lahan yang terbatas. 

Hidroponik adalah metode budidaya tanaman tanpa menggunakan tanah, 

melainkan dengan memanfaatkan larutan nutrisi dalam air. Metode ini dikenal lebih 

efisien, bersih, dan mampu menghasilkan produk pertanian berkualitas tinggi dalam 

waktu relatif singkat. Di tengah tantangan perubahan iklim, keterbatasan lahan, serta 

degradasi kesuburan tanah, sistem hidroponik menjadi alternatif strategis yang dapat 

mendukung ketahanan pangan dan meningkatkan produktivitas pertanian. Di 

Indonesia, sistem ini mulai dikembangkan baik oleh petani, pelaku usaha kecil-

menengah (UKM), maupun individu yang ingin mengembangkan usaha pertanian 

berkelanjutan.  

Implementasi pertanian hidroponik juga sejalan dengan kebijakan 

pemerintah untuk meningkatkan ketahanan pangan dan kesejahteraan petani, yang 

diharapkan dapat mengurangi angka kemiskinan di perdesaan. Supendi, S., & 

Purwoko, DA (2022).Penerapan teknologi pertanian modern seperti hidroponik 

menjadi penting untuk mencapai swasembada pangan dan mendukung pertumbuhan 

ekonomi melalui peningkatan produktivitas pertanian.Dengan demikian, 

pengembangan pertanian hidroponik dapat menjadi salah satu strategi untuk 

menjawab tantangan kebutuhan pangan di Indonesia secara 

berkelanjutan.Pengembangan ini sejalan dengan visi Indonesia untuk menjadi 

Lumbung Pangan Dunia pada tahun 2045, yang memerlukan inovasi dalam sektor 

pertanian Supendi, S., & Purwoko, DA (2022). 
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Salah satu wilayah yang mulai mengembangkan pertanian hidroponik 

adalah Desa Menang, Kecamatan Pagu, Kabupaten Kediri. Desa ini memiliki 

potensi besar untuk mengembangkan pertanian modern, termasuk hidroponik, 

karena memiliki komunitas petani yang aktif, dukungan dari pemerintah 

daerah, serta akses pasar yang cukup luas. Beberapa pelaku usaha di desa ini 

mulai membudidayakan sayuran hidroponik seperti selada, pakcoy, 

kangkung, dan bayam yang dipasarkan ke berbagai tempat, termasuk pasar 

tradisional, supermarket,rumah makan, catering dan restoran. Namun, dalam 

penerapanya, keberlangsungan bisnis sayuran hidroponik sangat dipengaruhi 

oleh efisiensi dan efektivitas rantai pasok (supply chain) yang meliputi 

seluruh alur proses dari produksi hingga distribusi ke konsumen akhir. 

Rantai pasok dalam industri sayuran hidroponik melibatkan berbagai 

aktor, seperti petani hidroponik, distributor, pengepul, pengecer, hingga 

konsumen. Proses ini tidak hanya mencakup aspek produksi, tetapi juga 

penyimpanan, pengemasan, transportasi, hingga pemasaran. Ketidak efisienan 

pada salah satu tahapan rantai pasok dapat berdampak langsung pada kualitas 

produk, waktu pengiriman, harga jual, dan tentu saja keberlangsungan usaha. 

Oleh karena itu, pemahaman dan analisis yang mendalam terhadap sistem 

rantai pasok menjadi sangat penting agar bisnis sayuran hidroponik di Desa 

Menang dapat berkembang secara optimal dan berkelanjutan. 

Selain itu, tantangan lain yang dihadapi dalam pengembangan rantai 

pasok sayur hidroponik adalah terkait keterbatasan teknologi, manajemen 

logistik yang belum optimal, kurangnya koordinasi antar pelaku rantai pasok, 

serta fluktuasi permintaan pasar. Rendahnya literasi digital dan akses 

terhadap informasi pasar juga menjadi kendala tersendiri bagi petani lokal 

dalam merespons dinamika permintaan konsumen yang cepat berubah. Dalam 

hal ini, analisis rantai pasok tidak hanya bertujuan untuk mengidentifikasi 

kelemahan dan peluang perbaikan, tetapi juga sebagai dasar pengambilan 

keputusan strategis untuk meningkatkan daya saing dan keberlanjutan bisnis. 

Studi mengenai analisis rantai pasok dalam bisnis sayur hidroponik di 

Desa Menang menjadi penting karena memberikan gambaran menyeluruh 

mengenai struktur, alur kerja, serta tantangan yang dihadapi oleh para pelaku 
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usaha. Dengan menganalisis alur alur penting  dalam rantai pasok, seperti 

pemasok bahan baku, proses produksi, distribusi, dan hubungan dengan 

konsumen, maka dapat di jadikan sebagai strategi perbaikan yang aplikatif 

untuk meningkatkan efisiensi dan efektivitas sistem.  

Dengan demikian, penelitian ini sangat diperlukan untuk menambah 

wawasan terkait rantai pasok di bidang sayur hidroponik, meskipun banyak 

peneliti yang berhubungan dengan analisis rantai pasok,namun belum banyak 

yang membahas Analisis rantai pasok sayur hidroponik untuk menunjang 

keberlangsungan bisnis sayur hidroponik  

 

B. Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk Menganalisis Analisis Rantai Pasok, 

Teknologi Inovatif, Distribusi, dan Persepsi Konsumen dalam Mendukung 

Keberlanjutan Bisnis Sayuran Hidroponik.Dari mulai awal proses produksi 

penanaman, proses pertumbuhan, perawatan hingga pasca panen, menuju proses 

didtribusi hiingga muncul tantangan yang di hadapi serti penyelesaian masalah yang 

di hadapi. 
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