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Motto: 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 “Bersyukurlah kepada-Ku, niscaya Aku akan menambah (nikmat) kepadamu.” 

(QS. Ibrahim: 7) 

 

“Belajarlah bukan hanya untuk mendapat gelar, tapi untuk membuka mata dan 

hati; karena ilmu bukan hanya soal tahu, tapi soal peduli dan mau berkontribusi” 

Najwa Shihab 

Kupersembahkan karya ini buat: 

1. Ayah dan mama, Cinta pertama dan pintu surgaku 

2. Adik – Adikku,  

3. Pasangan saya 

4. Seluruh keluarga saya  
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ABSTRAK 

 

Renaldi Cori Aprilian : Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian Tahu Kuning AY, Skripsi, Manajemen, FEB UNP Kediri, 

2025.  

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Lokasi, Keputusan Pembelian  
 

Pe~ne~li~ti~an i~ni~ be~rtujuan untuk me~nganali~si~s pe~ngaruh harga, kuali~tas 

produk, dan lokasi~ te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an produk Tahu Kuni~ng AY di~ 

toko Re~ndy Ke~camatan Purwoasri~. Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~nggunakan pe~nde~katan 

kuanti~tati~f de~ngan de~sai~n pe~ne~li~ti~an kasual, de~ngan me~nggunakan purposi~ve~ 

sampli~ng te~rhadap sampe~l de~ngan kri~te~ri~a te~rte~ntu yang be~rjumlah 45 orang. 

Anali~si~s data me~li~puti~ vali~di~tas dan re~li~abi~li~tas,de~skri~pti~f, pe~nguji~an asumsi~ 

klasi~k, re~gre~si~ li~ni~e~r be~rganda. Koe~fi~si~e~n de~te~rmi~nasi~, dan pe~nguji~an hi~pote~si~s 

yang di~lakukan me~nggunakan pe~rangkat lunak SPSS ve~rsi~ 23. Hasi~l pe~ne~li~ti~an 

me~nunjukkan bahwa harga, kuali~tas produk ti~dak be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan 

te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an se~cara parsi~al. se~dangkan lokasi~ be~rpe~ngaruh 

si~gni~fi~kan. Namun se~cara si~multan ke~ti~ga vari~abe~l be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan 

te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an. Ke~baruan pe~ne~li~ti~an i~ni~ te~rle~tak pada obje~k 

studi~, yai~tu produk Tahu Kuni~ng AY yang se~be~lumnya be~lum banyak di~te~li~ti~ 

dalam konte~ks pe~masaran. Te~muan i~ni~ me~mbe~ri~kan kontri~busi~ prakti~s bagi~ 

UMKM dalam me~rancang strate~gi~ pe~masaran yang e~fe~kti~f.  
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BAB I 

       PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pe~rke~mbangan bi~sni~s kuli~ne~r atau food & be~ve~rage~s di~ e~ra se~karang yang 

be~gi~tu masi~f, dapat di~ke~tahui~ dari~ se~maki~n banyaknya te~mpat-te~mpat kuli~ne~r 

baru dan juga e~ste~ti~ka guna me~mi~kat para konsume~nnya. Hal te~rse~but me~mbuat 

pe~langgan me~mi~li~ki~ le~bi~h banyak pi~li~han te~mpat yang i~ngi~n di~kunjungi~nya. 

Dalam me~njalankan bi~sni~s kuli~ne~r te~ntunya di~pe~rlukan strate~gi~ yang bai~k, agar 

kuat dalam me~nghadapi~ pe~rsai~ngan bi~sni~s dan dapat me~nari~k mi~nat pe~mbe~li~an 

pe~langgan. Ole~h kare~na i~tu, se~ti~ap bi~sni~s kuli~ne~r sali~ng be~rlomba me~mbe~ri~kan 

yang te~rbai~k untuk para pe~langgannya, salah satu contoh bi~sni~s kuli~ne~r yang 

cukup me~njanji~kan di~ dae~rah Ke~di~ri~  adalah  Tahu Kuni~ng. Se~pe~rti~ pe~ne~li~ti~an 

yang di~ke~mukakan ole~h (Rahayu 2020) de~ngan judul Anali~si~s Pe~ri~laku 

Konsume~n Dalam Pe~mbe~li~an Tahu Kuni~ng (Studi~ Kasus :Pasar Tradi~si~onal 

Si~mpang Li~mun Jalan Si~si~ngamangaraja) de~ngan hasi~l bahwasanya konsume~n 

dalam me~lakukan pe~mbe~li~an tahu kuni~ng ke~banyakan konsume~n masi~h ragu-ragu 

dalam pe~mbe~li~an produk tahu kuni~ng pada :Pasar Tradi~si~onal Si~mpang Li~mun 

Jalan Si~si~ngamangaraja di~akre~nakan produk dari~ tahu kuni~ng i~tu kurangnya ci~ta 

rasa dari~ tahu kuni~ng dan juga harga yang te~rbi~lang cukup mahal dari~ tahu kuni~ng 

i~tu se~ndi~ri~. 

Di~ dae~rah Ke~di~ri~ se~ndi~ri~ se~ri~ng di~se~but de~ngan kota tahu me~ngapa 

de~mi~ki~an, di~kare~nakan banyak di~te~mukan te~mpat-te~mpat produksi~ pe~mbuatan 

Tahu Kuni~ng de~ngan be~rbagai~ macam kuali~tas dan vari~asi~ produk olahan tahu dari~ 

masi~ng-masi~ng te~mpat pe~mbuatannya. Berikut merupakan data perusahaan tahu  

kuning di Kediri : 
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Gambar 1.1 

Data Perusahaan Tahu Kuning di Kota Kediri  

( Sumber : https://www.kedirikota.go.id, 2025 ) 

 

Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa berkembang pesatnya bi~sni~s 

Tahu kuni~ng di~be~rbagai~ te~mpat di~ dae~rah Ke~di~ri~, i~ni~ akan me~ngaki~batkan 

ti~nggi~nya ti~ngkat pe~rsai~ngan antar pe~rusahaan. Ke~putusan pe~mbe~li~an me~rupakan 

pe~mi~li~han dari~ dua atau le~bi~h alte~rnati~f pi~li~han ke~putusan pe~mbe~li~an, arti~nya 

bahwa se~se~orang dapat me~mbuat ke~putusan, haruslah te~rse~di~a be~be~rapa alte~rnati~f 

pi~li~han, ke~putusan untuk me~mbe~li~ dapat me~ngarah ke~pada bagai~mana prose~s 

dalam pe~ngambi~lan ke~putusan te~rse~but i~tu di~lakukan (Musti~ka Sari~ and 

Pri~hartono 2021).  

Banyak faktor yang me~njadi~ pe~rti~mbangan konsume~n se~be~lum 

me~mutuskan untuk me~mbe~li~ suatu produk. Ole~h kare~na i~tu pe~ngusaha harus je~li~ 

dalam me~li~hat faktor-faktor apa saja yang harus di~pe~rhati~kan untuk me~nari~k 

konsume~n. Se~pe~rti~ halnya di~sampai~kan ole~h (Ce~sari~ana 2022) ke~putusan 

pe~mbe~li~an adalah suatu prose~s pe~ngambi~lan ke~putusan akan pe~mbe~li~an yang 

me~ncakup pe~ne~ntuan apa yang akan di~be~li~ atau ti~dak me~lakukan pe~mbe~li~an, 

pe~ngambi~lan ke~putusan me~rupakan suatu ke~gi~atan i~ndi~vi~du yang se~cara langsung 

te~rli~bat dalam me~ndapatkan dan me~mpe~rgunakan barang yang di~tawarkan. Prose~s 

ke~putusan pe~mbe~li~an di~mulai~ jauh se~be~lum ti~ndakan pe~mbe~li~an dan be~rlanjutan 

lama se~sudahnya,  di~mana  pe~masar  pe~rlu  me~muaskan  pe~rhati~an  pada  prose~s 

pe~mbe~li~an se~cara ke~se~luruhan bukan hanya pada ke~putusan me~mbe~li~. 

Untuk i~tu pe~laku usaha harus be~rsai~ng de~ngan pe~laku usaha se~je~ni~s 

https://www.kedirikota.go.id/
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de~ngan me~nampi~lkan produk yang be~rbe~da atau le~bi~h spe~si~fi~k. Bahkan harus 

me~mpunyai~ karakte~ri~sti~k te~rse~ndi~ri~ yang mampu me~muaskan konsume~n sasaran, 

salah satu bi~sni~s atau pe~luang usaha yang dapat me~nampi~lkan produk yang 

be~rbe~da yai~tu bi~sni~s kuli~ne~r kare~na di~ni~lai~ cukup me~njanji~kan de~ngan 

me~nawarkan produk yang me~rupakan ke~butuhan dasar manusi~a yai~tu makanan 

khususnya bi~sni~s Tahu Kuni~ng, bahkan dalam pe~rke~mbangan saat i~ni~, te~ori~ 

ke~puasan me~rupakan se~buah konse~p yang sangat pe~nti~ng dalam studi~ pe~masaran, 

se~pe~rti~ yang di~ke~mukakan ole~h (Saradi~ssa, 2020) de~ngan me~mahami~ ke~butuhan, 

ke~i~ngi~nan, dan pe~rmi~ntaan pe~langgan, maka akan me~mbe~ri~kan masukan pe~nti~ng 

bagi~ pe~rusahaan untuk me~rancang strate~gi~ pe~masaran agar dapat me~nci~ptakan 

ke~puasan bagi~ pe~langgannya agar dapat me~mpe~ngaruhi~ ke~putusuan pe~mbe~li~an 

pada Tahu Kuni~ng AY.  

Se~lai~n dari~ ke~putusan pe~mbe~li~an ada faktor lai~n yang tak kala pe~nti~ng 

bagi~ se~orang pe~ngunjung ke~ti~ka me~ne~ntukan pe~mbe~li~han Tahu Kuni~ng  mana 

yang akan me~re~ka pi~li~h, faktor te~rse~but adalah harga dari~ produk café te~rse~but, 

se~pe~rti~ yang di~ke~mukakan ole~h (Kaharuddi~n, 2022) harga adalah jumlah uang 

yang be~rse~di~a di~bayar konsume~n se~bagai~ bayaran atas manfaat me~nggunakan 

produk atau layanan yang be~rsangkutan. Dan yang di~ke~mukakan ole~h (Ai~sah, 

2024) harga adalah e~le~me~n pe~nti~ng dalam strate~gi~ pe~masaran yang 

me~mpe~ngaruhi~ pe~rse~psi~ ni~lai~ pe~langgan, pe~ne~li~ti~an se~be~lumnya me~nunjukkan 

bahwa ada hubungan posi~ti~f antara harga dan ke~puasan pe~langgan, di~ mana harga 

yang kompe~ti~ti~f dapat me~ni~ngkatkan loyali~tas pe~langgan. Namun, pe~ne~tapan 

harga harus di~lakukan de~ngan hati~-hati~; harga yang te~rlalu re~ndah dapat 

me~mbe~ri~kan pe~rse~psi~ ne~gati~f te~ntang kuali~tas produk, se~me~ntara harga yang 

te~rlalu ti~nggi~ dapat me~mbuat pe~langgan be~rali~h ke~ kompe~ti~tor(Novali~ana 2022).  

 Se~be~lum me~mutuskan untuk me~mbe~li~ se~buah produk, konsume~n te~rle~bi~h 

dulu akan me~li~hat harga dari~ produk yang akan di~be~li~nya ji~ka harga ti~dak se~suai~ 

de~ngan kuali~tas yang konsume~n i~ngi~nkan, maka me~re~ka ti~dak akan me~mutuskan 

untuk me~mbe~li~ produk te~rse~but(Utami~ 2021). Se~bali~knya ji~ka harga yang di~jual 

se~bandi~ng de~ngan kuali~tas yang di~i~ngi~nkan konsume~n, maka me~re~ka akan 

me~mutuskan untuk me~mbe~li~ Harga yang ada pada produk di~ Tahu AY te~rbi~lang 
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cukup murah di~kantong  harganya mulai~ dari~ Rp.1.600 Pe~rbi~ji~ dan  Rp.25.000 pe~r 

be~se~k i~si~ 10 saja i~ni~ yang me~mbuat Tahu AY cukup ramai~ di~kunjungi~ ole~h 

khalayak ramai~ se~lai~n me~nunya yang be~rvari~asi~ dan harganya juga te~rjangkau.  

Se~lanjutnya se~lai~n dari~ adanya harga yang te~rjangkau faktor kuali~tas 

produk juga tatkala pe~nti~ng di~kare~nakan de~ngan kuali~tas yang te~rbai~k dari~ produk 

Tahu Kuni~ng, dapat me~mbe~ri~kan fe~e~dback posi~ti~f pada Tahu Kuni~ng AY de~ngan 

adanya produk-produk Tahu Kuni~ng AY yang kuali~tasnya bai~k maka para 

konsume~n akan me~re~kome~ndasi~kan ke~pada khalayak ramai~ se~hi~ngga pe~langgan 

dari~ Tahu Kuni~ng AY se~maki~n me~ni~ngkat. Se~pe~rti~ yang di~ke~mukakan ole~h 

(Sugi~anto 2020) Kuali~tas produk adalah ke~mampuan se~buah produk dalam 

me~mpe~ragakan fungsi~nya, hal i~ni~ te~rmasuk ke~se~luruhan durabi~li~tas, re~li~abi~li~tas, 

ke~te~patan, ke~mudahan pe~ngope~rasi~an dan re~parasi~ produk, juga atri~but produk 

lai~nnya. 

 Kuali~tas produk se~bagai~ usaha untuk me~wujudkan ke~nyamanan te~rhadap 

konsume~n agar konsume~n me~rasa me~mpunyai~ ni~lai~ yang le~bi~h dari~ yang 

di~harapkan (Ai~sah 2024). Bi~sni~s kuli~ne~r yang be~rtahan dalam pe~rsai~ngan bi~sni~s 

harus me~mpe~rhati~kan manfaat yang di~pe~role~h pe~langgan se~te~lah me~mbe~li~ atau 

me~makai~ produk atau jasa yang di~tawarkan.  Untuk me~ni~ngkatkan daya be~li~ 

produk Tahu AY dan me~mpe~rluas i~nformasi~ me~nge~nai~ Tahu AY faktor lokasi~ 

juga me~rupakan faktor yang sangat pe~nti~ng lokasi~ juga i~kut me~ne~ntukan 

ke~sukse~san pe~rusahaan, kare~na lokasi~ e~rat kai~tannya de~ngan pasar pote~nsi~al 

se~buah pe~rusahaan Ke~putusan pe~mi~li~han lokasi~ be~rkai~tan de~ngan komi~tme~n 

jangka panjang te~rhadap aspe~k-aspe~k yang si~fatnya kapi~tal i~nte~nsi~f, maka 

pe~rusahaan be~nar-be~nar harus me~mpe~rti~mbangkan dan me~nye~le~ksi~ lokasi~ yang 

re~sponsi~f te~rhadap si~tuasi~ e~konomi~, de~mografi~, budaya, dan pe~rsai~ngan di~ masa 

me~ndatang (Suwarni~ 2023). 

Faktor pe~nti~ng dalam pe~nge~mbangan suatu usaha adalah le~tak lokasi~ 

te~rhadap dae~rah pe~rkotaan, cara pe~ncapai~an dan waktu te~mpuh lokasi~, Konsume~n 

juga akan me~mpe~rhati~kan aspe~k lokasi~ kare~na lokasi~ dari~ Tahu AY i~ni~ juga cukup 

strate~gi~s be~rde~katan de~ngan jalur antar kota yai~tu te~rle~tak di~ Bra’an Purwoasri~, 

se~hi~ngga para konsume~n dapat de~ngan mudah me~ne~mukan lokasi~ dari~ Tahu AY. 



18 

 

 

 

Bukan hanya dari~ kalangan masyarakat se~ki~tar saja te~tapi~ juga bi~sa di~ke~nal ole~h 

masyarakat luas.  

Pe~ne~li~ti~an yang hampi~r sama yang di~lakukan ole~h ole~h (Suwarni~ 2023) 

de~ngan judul “Anali~si~s Loyali~tas Pe~langgan Di~ti~njau dari~ Ni~lai~ Pe~langgan, 

Lokasi~ dan Pe~rse~psi~ Harga de~ngan Ke~puasan Pe~langgan se~bagai~ Vari~abe~l 

I~nte~rve~ni~ng pada Pe~langgan I~ndomare~t di~ Yogyakarta” di~si~mpulkan bahwa 

te~rdapat pe~ngaruh si~gni~fi~kan ni~lai~ pe~langgan, harga te~rhadap ke~puasan pe~langgan 

dan ti~dak te~rdapat pe~ngaruh si~gni~fi~kan lokasi~, ni~lai~ pe~langgan, te~rhadap 

ke~puasan pe~langgan. 

Adapun pe~ne~li~ti~an yang di~lakukan ole~h (Pe~rti~wi~ 2022) de~ngan judul 

“Faktor-Faktor Yang Me~mpe~ngaruhi~ Loyali~tas Pe~langgan: Anali~si~s Pe~rse~psi~ 

Harga, Kuali~tas Pe~layanan Dan Ke~puasan Pe~langgan (Li~te~rature~ Re~vi~e~w 

Manaje~me~n Pe~masaran)” Hasi~l arti~ke~l li~te~rature~ re~vi~e~w i~ni~ adalah Pe~rse~psi~ 

Harga, Kuali~tas pe~layanan dan Ke~puasan Pe~langgan be~rpe~ngaruh te~rhadap 

Loyali~tas Pe~langgan. 

Adapun pe~ne~li~ti~an yang di~lakukan ole~h (Putri~ 2024) de~ngan judul 

“Pe~ngaruh Harga, Lokasi~ Dan Kuali~tas Pe~layanan Te~rhadap Loyali~tas Pe~langgan 

Mi~xue~ Di~ Kabupate~n Klate~n”di~si~mpulkan bahwa lokasi~ se~cara parsi~al 

be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap loyali~tas pe~langan Mi~xue~ di~ Kabupate~n Klate~n. 

Kuali~tas Pe~layanan, se~cara parsi~al ti~dak be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap 

loyali~tas pe~langan Mi~xue~ di~ Kabupate~n Klate~n. Se~cara si~multan harga, lokasi~, 

dan kuali~tas pe~layanan be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap loyali~tas pe~langan 

Mi~xue~ di~ Kabupate~n Klate~n. 

Pe~ne~li~ti~an yang di~lakukan ole~h (Tarore~h 2020) de~ngan judul “Anali~si~s 

Pe~ngaruh Bauran Pe~masaran Dan Kuali~tas Pe~layanan Te~rhadap Ke~puasan 

Konsume~n Pada Cafe~ K7 Di~ Amurang Kabupate~n Mi~nahasa Se~latan Se~lama Masa 

Ne~w Normal”. Hasi~l pe~ne~li~ti~an me~nunjukan Bauran pe~masaran se~cara parsi~al 

be~rpe~ngaruh posi~ti~f dan si~gni~fi~kan te~rhadap ke~puasan konsume~n pada Café K7 

Amurang. Kuali~tas pe~layanan se~cara parsi~al be~rpe~ngaruh posi~ti~f dan si~gni~fi~kan 

te~rhadap ke~puasan konsume~n pada Café K7 Amurang. Bauran pe~masaran dan 

kuali~tas pe~layanan se~cara be~rsama – sama atau si~multan be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan 
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te~rhadap ke~puasan konsume~n pada Café K7 Amurang. Saran yang dapat di~be~ri~kan 

adalah se~bai~knya Café K7 Amurang me~mpe~rtahankan dan se~maki~n me~ni~ngkatkan 

bauran pe~masaran dan kuali~tas pe~layanan kare~na be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan 

te~rhadap ke~puasan konsume~n. 

Be~rdasarkan de~ngan pe~ne~li~ti~an di~atas bahwasanya pe~nti~ng bagi~ Tahu AY 

untuk me~mpe~rhati~kan harga, kuali~tas produk dan lokasi~ ti~dak hanya untuk 

me~nggae~t para pe~langgan te~tapi~ juga me~nge~mbangkan pe~rusahaan di~te~ngah 

banyaknya pe~sai~ng dari~ para pe~mbuat Tahu Kuni~ng, contohnya saja Tahu POO 

yang te~rle~tak di~ Jl. Yos Sudarso No.92, Pake~lan, Ke~c. Kota, Kota Ke~di~ri~, Jawa 

Ti~mur 64123 se~lai~n vari~asi~ produknya banyak dan  be~rbagai~ olahan tahu Tahu 

POO banyak di~kunjungi~ para konsume~n. 

Se~lai~n i~tu juga ada Pusat Ole~h- Ole~h Tahu Shi~nta te~rle~tak di~ Jl. Yos 

Sudarso No.138, Pake~lan, Ke~c. Kota, Kota Ke~di~ri~, Jawa Ti~mur 64123 toko i~ni~ 

juga banyak produk olahan tahu dan juga te~mpatnya yang strate~gi~s me~njadi~ daya 

tari~k bagi~ para konsume~n. Se~lai~n i~tu juga ada Toko Tahu Ti~nalan yang te~rle~tak 

pada Jl. Le~tje~nd Suparman No.73, Ti~nalan, Ke~c. Pe~santre~n, Kota Ke~di~ri~, Jawa 

Ti~mur 64132 Toko Tahu i~ni~ juga cukup ramai~ de~ngan be~rbagai~ olahan produk 

tahu nya. 

Ke~unggulan dari~ Tahu AY yai~tu te~rle~tak pada harganya yang murah dan 

juga te~mpatnya yang sangat strate~gi~s te~rle~tah di~ jalur antar kota se~hi~ngga 

pe~langgan dapat de~ngan mudah me~ne~mukan lokasi~nya yang te~rle~tak di~ Bra’an, 

Purwoasri~ dan juga te~kstur dari~ tahu kuni~ng yang kaya akan re~mpah-re~mpah dan 

te~ksturnya yang padat. Masalah yang te~rdapat pada Tahu AY adalah di~bandi~ngkan 

dari~ pe~sai~ng yang ada di~se~ki~tarnya yai~tu tahunya se~di~ki~t le~bi~h ke~ci~l 

di~bandi~ngkan tahu dari~ lai~nnya dan juga faktor lahan parki~r yang kurang luas juga 

me~mpe~ngaruhi~ ji~kalau ada wi~satawan yang he~ndak me~mbe~li~ Tahu AY dan juga 

jarak antar toko yang be~rde~katan juga me~ni~mbulkan pe~rsai~ngan yang cukup ti~nggi~ 

dan juga ke~banyakan konsume~n sudah me~mpunyai~ langganannya se~ndi~ri~ dan juga 

banyaknya tukang parki~t i~le~gal se~hi~ngga me~nggangu ke~nyamanan dari~ 

pe~ngunjung Tahu AY. Be~rdasarkan i~nformasi~ latar be~lakang di~atas pe~nuli~s 

te~rtari~k untuk me~ne~li~ti~ harga, kuali~tas produk dan lokasi~ te~rhadap ke~putusan 
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pe~mbe~li~an konsume~n. Kare~na i~tu pe~nuli~s me~ngangkat judul : Pe~ngaruh Harga, 

Kuali~tas Produk Dan Lokasi~ Te~rhadap Ke~putusan Pe~mbe~li~an Konsume~n Tahu 

Kuni~ng AY. 

B. Rumusan Masalah 

Be~rdasarkan latar be~lakang masalah yang te~lah di~ke~mukakan maka dapat 

di~angkat rumusan masalah se~bagai~ be~ri~kut : 

1. Apakah harga be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an 

konsume~n Tahu AY se~cara parsi~al ? 

2. Apakah kuali~tas produk be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap ke~putusan 

pe~mbe~li~an konsume~n Tahu AY se~cara parsi~al ? 

3. Apakah lokasi~ be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an 

konsume~n Tahu AY se~cara parsi~al ? 

4. Apakah harga, kuali~tas produk, dan lokasi~ be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap 

ke~putusan pe~mbe~li~an konsume~n Tahu AY se~cara si~multan? 

C. Tujuan Penelitian 

Be~rdasarkan urai~an di~atas yang sudah di~je~laskan, maka tujuan pe~ne~li~ti~an yang 

he~ndak di~capai~, se~bagai~ be~ri~kut : 

1. Untuk me~nge~tahui~ dan me~nganali~sa pe~ngaruh si~gni~fi~kan harga te~rhadap 

ke~putusan pe~mbe~li~an pada Tahu AY se~cara parsi~al. 

2. Untuk me~nge~tahui~ dan me~nganali~sa pe~ngaruh si~gni~fi~kan dari~ kuali~tas 

produk te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an pada Tahu AY se~cara parsi~al. 

3. Untuk me~nge~tahui~ dan me~nganali~sa pe~ngaruh si~gni~fi~kan dari~ lokasi~ te~rhadap 

ke~putusan pe~mbe~li~an pada Tahu AY se~cara parsi~al. 

4. Untuk me~nge~tahui~ dan me~nganali~sa pe~ngaruh si~gni~fi~kan dari~ harga, kuali~tas 

produk, dan lokasi~ te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an pada Tahu AY se~cara 

si~multan. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Te~ori~ti~s  

Di~harapkan de~ngan adanya pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~mbe~ri~kan wawasan se~rta 

me~njadi~ pe~ngalaman dalam me~nganali~si~s suatu pe~rmasalahan se~kali~gus 

dapat me~nambah ke~te~rampi~lan dalam me~me~cahkan masalah se~suai~ 



21 

 

 

 

de~ngan te~ori~ yang te~lah di~pe~role~h dalam ke~gi~atan pe~rkuli~ahan. 

2. Manfaat Prakti~s 

Se~cara prakti~s pe~ne~li~ti~an i~ni~ dapat me~njadi~ masukan bagi~ be~rbagai~ 

pi~hak antara lai~n : 

a. Bagi~ Pe~ne~li~ti~ 

De~ngan adanya pe~ne~li~ti~an i~ni~ pe~nuli~s dapat me~mbandi~ngkan antara 

te~ori~ yang di~pe~role~h di~ bangku pe~rkuli~ahan de~ngan prakti~k yang 

di~te~rapkan di~lapangan.  

b. Bagi~ Pe~rusahaan 

Dapat me~nge~tahui~ se~jauh mana Pe~ngaruh Harga, Kuali~tas Produk Dan 

Lokasi~ Te~rhadap Ke~putusan Pe~mbe~li~an. Se~lai~n i~tu be~rguna bagi~ Tahu 

AY dalam me~ngambi~l ke~bi~jakan dan strate~gi~ yang te~pat untuk 

me~ni~ngkatkan daya sai~ng~ Tahu Kuning AY yang se~maki~n kompe~ti~ti~f. 
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