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RINGKASAN 

 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh brand equity, lifestyle, dan 

variasi produk terhadap keputusan pembelian sepatu Geoff Max di Ngadisimo 

Kota Kediri. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik nonprobability sampling. 

Sampel yang diambil dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli dan 

memakai sepatu Geoff Max yang berjumlah 40 orang. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis asumsi klasik, regresi linier berganda dan uji 

hipotesis (uji t dan uji F). Hasil penelitian uji t menunjukkan bahwa variabel 

brand equity, lifestyle, dan variasi produk secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji F diketahui bahwa variabel 

brand equity, lifestyle, dan variasi produk secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian 

Kata Kunci : brand equity, lifestyle, variasi produk dan keputusan pembelian 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang  

Perkembangan fashion saat ini sangatlah pesat, mengingat zaman 

semakin modern seiring dengan adanya transformasi digital. Hal tersebut dapat 

mempengaruhi laju perkembangan dunia fashion. Digitalisasi menciptakan 

beberapa manfaat pada industri fashion seperti dengan mudah melakukan 

branding maupun mengembangkan usaha fashion dengan teknologi yang serba 

canggih dalam hal pemasaran produk (Shellya et al., 2023). Dengan 

memanfaatkan teknologi, pemasaran produk dituntut untuk inovasi dan kreatif, 

dengan cara melalui produksi konten kreatif secara konsisten untuk 

menambahkan value lebih pada usaha mereka, penambahan value dari segi 

pemasaran melalui konten kreatif berbasis digital dapat menarik minat 

masyarakat luar untuk mengenal produk fashion di Indonesia terutama pada 

usaha kecil dan menengah. Di era sekarang sangat mudah membangun usaha 

fashion dengan memanfaatkan teknologi yang ada. Hal tersebut juga dapat 

ditandai dengan banyaknya brand lokal yang mulai bermunculan. Salah 

satunya ialah Geoff Max. Geoff Max merupakan sebuah brand yang berasal 

dari Bandung.  

Geoff Max merupakan salah satu brand lokal ternama yang berasal dari 

Kota Bandung dan bergerak di bidang industri fashion. Awal mula kemunculan 

brand Geoff Max ini ditandai dengan memproduksi sneakers lokal dengan 

menggunakan konsep sepatu skateboard (Arianto et al., 2019).  

Meski sudah memiliki citra yang cukup kuat di kalangan tertentu, namun 

di tengah persaingan industri fashion dan sepatu yang semakin ketat terutama 

dari brand luar negeri dan brand lokal lain seperti Compass, Ventela, atau 

Piero, Geoff Max menghadapi beberapa tantangan yang bisa memengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. Permasalahan yang dapat mempengaruhi 

keputusan konsumen seperti brand equity belum konsisten, tidak semua 

segmen target mengenal Geoff Max secara menyeluruh. Selanjutnya, lifestyle 
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konsumen yang terus berkembang, Geoff Max perlu menyesuaikan citra dan 

produknya dengan gaya hidup kekinian agar tetap relevan dan variasi produk 

yang kurang beragam, koleksi yang terbatas dapat membuat konsumen beralih 

ke brand lain yang menawarkan lebih banyak pilihan produk. Adanya pandemi 

Covid-19 berdampak pada kebiasaan maupun sikap konsumen ketika 

berbelanja, sebagian besar mereka melakukan pembelian melalui online. 

Dalam surat kabar online suara media pada bulan Mei 2020 menjelaskan 

bahwa data dari Kementerian Komunikasi dan Informatika Republik Indonesia 

menunjukkan, pengguna internet di Indonesia selama pandemi mengalami 

kenaikan sampai 40 persen. Jumlah pengguna internet di Indonesia tahun 2018-

2022 sebagai berikut: 

 

Gambar 1.1 Pengguna Internet di Indonesia tahun 2018-2022 

Sumber : https://databoks.katadata.co.id/ 

 

Hal tersebut tentunya memiliki manfaat tersendiri bagi para pelaku usaha 

fashion. Adanya perubahan sikap dimana konsumen lebih memilih berbelanja 

secara online, pebisnis dapat melakukan penjualan melalui e-commerce 

maupun lainnya 

 

 

 

 

https://databoks.katadata.co.id/
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Gambar 1.2 Trend Fashion Di Indonesia  2023 

Sumber :  https://trends.google.co.id/trends/ 

 

Dari gambar 1.2,  menurut  Google Trends, hasil pencarian fashion pada  

mesin pencari di Indonesia tetap konsisten berada di angka cukup tinggi.  Fahion  

menjadi barang yang banyak dicari oleh konsumen.  Angka mewakili minat  

penelusuran berdasarkan poin tertinggi pada diagram untuk wilayah dan waktu  

tertentu.  Nilai 100 menunjukkan istilah berada di puncak popularitas.  Nilai 50  

menunjukkan istilah dengan popularitas separuhnya.  Nilai 0 menunjukkan tidak  

tersedia  cukup data untuk istilah tersebut. Banyaknya  searching yang  dilakukan  

oleh konsumen menunjukkan bahwa dunia  fashion menjadi sesuatu yang  banyak  

dicari oleh masyarakat  pada  saat  ini.   

Melihat  fenomena tersebut,  adanya  perkembangan dari dunia fashion tak  

luput dari semakin ketatnya persaingan.  Konsumen memiliki dua  pilihan yakni 

memilih produk luar  negeri maupun produk lokal atau  dalam negeri (Sauw Fa 

et al., 2021). Namun sayangnya keputusan pembelian konsumen masih banyak  

yang  lebih suka membeli produk luar negeri daripada produk lokal.  Menurut  

(Kotler dan Keller, 2019)  keputusan pembelian merupakan bagian dari 

perilaku  konsumen yaitu  individu,  kelompok dan organisasi untuk memilih,  

membeli, dan menggunakan barang,  jasa,  ide  atau  pengalaman untuk  

memuaskan kebutuhan dan keinginan.  Semakin banyaknya  pilihan produk yang  

dijual,  maka semakin bebas  pula  konsumen dapat  memilih produk  yang  sesuai 

https://trends.google.co.id/trends/
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dengan harapannya.  Dalam surat  kabar online  suara  CNBC Indonesia  pada bulan  

Maret  2018,  Ali (Ketua Indonesia  Fashion Chamber)  menyatakan bahwa  60%  

konsumen Indonesia  lebih suka membeli berbagai produk luar  negeri daripada  

buatan Indonesia, karena kualitasnya lebih bagus dan harga terjangkau.  

Perusahaan garmen di Indonesia  juga  masih mengerjakan produk luar  karena  

lebih laku  di pasaran, hal ini yang  menjadi kesulitan produk lokal untuk menjadi 

pusat  mode dunia. Sementara Indonesia  masih belum kuat  bersaing terutama dari 

segi kualitas dan harga.  Banyak  produk  lokal berkualitas bagus  tapi harganya  

kurang terjangkau. 

Konsumen memiliki beberapa pertimbangan dalam keputusan 

pembelian, seperti  brand equity, lifestyle, dan variasi produk.  Brand equity 

adalah nilai yang dimiliki oleh sebuah merek atau brand yang  dapat  

mempengaruhi respon konsumen baik  itu  berasal dari nama merek,  ataupun 

simbol merek  tersebut  (Kurniaputri, 2020).  Lifestyle secara  luas didefinisikan  

sebagai cara hidup yang di identifikasikan oleh bagaimana  orang menghabiskan 

waktu mereka  (aktivitas),  apa  yang mereka anggap penting dalam 

lingkungannya  (ketertarikan),  dan apa  yang  di pikirkan tentang diri mereka  

sendiri dan juga  dunia  disekitarnya  (pendapat)  (Mongisidi et al., 2021).  Variasi 

produk adalah strategi perusahaan dengan meningkatan keanekaragaman  

produknya bertujuan agar konsumen mendapatkan produk yang diinginkan dan  

dibutuhkannya.  Variasi produk merupakan hal yang  harus  diperhatikan oleh  

perusahaan untuk  meningkatkan kinerja  produk.  Jika produk  tersebut  tidak  

beragam maka produk tersebut  tentu akan kalah bersaing  dengan produk yang  lain  

(Lestari & Novitaningtyas, 2021). 

Penelitian terdahulu  seperti penelitian oleh (Indriani et al., 2020)  

menyatakan bahwa brand equity berpengaruh terhadap  keputusan pembelian. 

Penelitian yang  dilakukan oleh (Kurniawan, 2021)  yang  menyatakan bahwa  

lifestyle  berpengaruh terhadap keputusan pembelian.  Tetapi pada penelitian oleh  

(Mongisidi et al., 2021)  menyatakan bahwa lifestyle tidak  berpengaruh terhadap  

keputusan pembelian. Penelitian oleh (Simanjuntak et al., 2023) menyatakan 

bahwa variasi produk berpengaruh terhadap  keputusan pembelian. Penelitian 



5 
 

 

lain yang dilakukan oleh (Rianto, 2024)  menyatakan bahwa brand equity,  

lifestyle, dan variasi produk secara parsial maupun simultan berpengaruh  

terhadap keputusan  pembelian.   

Berdasarkan fenomena dan gap research yang telah disampaikan oleh 

penelitian terdahulu yakni tentang  brand equity,  lifestyle, dan variasi produk  

terhadap  keputusan pembelian,  maka penulis  tertarik untuk mengangkat  

penelitian dengan judul “Pengaruh  Brand equity,  Lifestyle,  Dan Variasi   

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Geoff Max Di Ngadisimo  

Kota Kediri” 

 

B. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan latar belakang masalah maka tujuan penelitian ini adalah : 

1. Untuk menganalisis pengaruh signifikan brand equity terhadap keputusan 

pembelian Sepatu Geoff Max Di Ngadisimo Kota Kediri. 

2. Untuk menganalisis pengaruh signifikan lifestyle terhadap keputusan 

pembelian sepatu Geoff Max Di Ngadisimo Kota Kediri. 

3. Untuk menganalisis pengaruh signifikan variasi produk terhadap keputusan 

pembelian sepatu Geoff Max Di Ngadisimo Kota Kediri. 

4. Untuk menganalisis pengaruh pengaruh signifikan brand equity, lifestyle dan 

variasi produk secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian sepatu 

Geoff Max Di Ngadisimo Kota Kediri. 
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