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ABSTRAK 
 

Mohamad Baitul Ulum Dwi Azuhri: Perencanaan Pemasaran Pada UMKM Batu 

Bata Di Kaloran Kecamatan Ngronggot, Skripsi, Manajemen, FEB UNP Kediri, 

2022. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, UMKM Batu Bata 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Pemasaran Pada UMKM Batu 

Bata Di Kaloran Kecamatan Ngronggot. Data diperoleh dari pemilik, dan 

karyawan. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif. Hasil 

penelitian strategi pemasaran yang diterapkan oleh UMKM Batu Bata di Desa 

Kaloran cukup umum dan terbilang tradisional maka dari itu perlunya 

perkembangan dalam dalam hal strtegi pemasaran UMKM tersebut dan efektifitas 

perencanaan pemasaran di UMKM Batu Bata di Kaloran Kecamatan Ngronggot, 

target penjualan yaitu konsumen yang memiliki kegiatan atau tugas membangun 

suatu bangunan maka membutuhkan batu bata, pemilik sudah mempersiapkan 

anggaran pokok bulanan maupun tahunan jadi desain anggaran pada UMKM Batu 

Bata Desa Kaloran sudah cukup baik, dan lebih mengutamakan kualitas produknya 

meskipun harganya selisih dengan pesaingnya.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan bisnis saat ini sangatlah pesat, khususnya dalam 

sektor UMKM. UMKM merupakan sektor usaha kecil menengah yang 

berpotensi meningkatkan ekonomi daerah dan membuka lapangan kerja. 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) istilah tersebut umum dalam 

lingkup ekonomi yang mengarah kepada usaha ekonomi produktif yang 

dimiliki perorangan maupun badan usaha yang mana kriteria usaha tersebut 

telah diatur pada Undang-Undang No. 20 tahun 2008 (Panggabean, 2022). 

Diharapkan UMKM menjadi poros ekonomi yang strategis untuk 

meningkatkan pendapatan daerah. Peningkatan jumlah UMKM merupakan 

fondasi bagi Indonesia untuk mengoptimalkan potensi ekonomi. Namun 

demikian peningkatan jumlah UMKM harus disertai dengan perluasan 

akses pasar, peningkatan kualitas sumber daya, hingga kualitas serta 

kuantitas produksi. 

Banyaknya peningkatan jumlah pelaku UMKM menjadi adanya 

persaingan dalam dunia usaha. Persaingan yang terjadi pada dunia bisnis 

sekarang ini semakin ketat, tidak hanya terjadi pada perusahaan yang 

berukuran besar, tetapi juga pada perusahaan dengan berskala mikro, kecil 

dan menengah. Persaingan UMKM juga terjadi di desa Kaloran, di desa 

Kaloran merupakan daerah yang masyrakatnya dihidupi oleh usaha 

UMKM. Salah satu UMKM yang digerakkan oleh masyarakat Kaloran ialah 



 
 

usaha pada sektor industri yang merupakan unit usaha mikro. Pergerakan 

masyarakat Kaloran dalam sektor industrialisasi terhitung cukup banyak. 

Umum masyarakatnya bekerja di bagian industri kecil yaitu perajin batu 

bata merah. Umum masyarakatnya bekerja di bagian industri kecil yaitu 

perajin batu bata merah. Pengrajin batu bata merah di Kaloran mayoritas 

adalah orang tua dan remaja. 

UMKM batu bata di desa Kaloran mayoritas dijalankan oleh bapak-

bapak sangat perlu mendapatkan perhatian dan arahan mengenai bagaimana 

cara memasarkan produk mereka. Pemasaran adalah salah satu kegiatan 

pokok yang perlu dilakukan oleh perusahaan baik itu perusahaan barang 

atau jasa dalam upaya untuk mempertahankan kelangsungan hidup 

usahanya. Dalam UMKM batu bata merah di Kaloran sebagian besar 

masyarakatnya belum mengenal pemasaran dengan cara memanfaatkan 

media sosial sebagai sarana untuk mempromosikan dan memasarkan 

produk lokal. 

Pemasaran produk secara online lebih cepat dan lebih luas 

jangkauannya dibandingkan pemasaran secara offline. Masyarakat di 

Kaloran terutama pada UMKM batu bata merah belum mengenal atau 

belum memiliki strategi pemasaran yang baik untuk cara memasarkan 

produknya kepada msyarakat luas. Maka dari itu perlu adanya sosialisasi 

atau arahan kepada masyarakat Kaloran khususnya pelaku usaha UMKM 

batu bata merah mengenai strategi pemasaran yang baik dan benar agar 

meningkatkan pendapatan UMKM tersebut. Dikarenakan munculnya 



 
 

pesaing-pesaing baru dengan strategi pemasaran yang cukup baik 

dibandingkan dengan UMKM batu bata merah di Kaloran. 

Berdasarkan wawancara dengan salah satu pelaku usaha UMKM 

batu bata merah di daerah Kaloran, terdapat beberapa masalah yang 

mendasar yang menyebabkan usaha batu bata di daerah setempat sulit 

berkembang antara lain yaitu permasalahan cara memasarkan produk batu 

bata merah. Kendala tersebut yaitu proses pemasaran yang dilakukan para 

pengusaha batu bata di daerah Kaloran masih tergolong sederhana yaitu 

masih mengandalkan para tengkulak untuk menawarkan batu bata kepada 

para pembeli diluaran sana, hal ini jelas dapat merugikan pihak pengusaha 

karena dengan pasti pihak tengkulak akan menaikkan harga batu bata 

kepada para calon pembeli untuk mengambil keuntungan, maka strategi 

yang harus diterapkan untuk kendala tersebut dengan cara menggunakan 

transpotasi modern sebagai alat untuk menawarkan produk batu bata, 

kendala berikutnya yaitu sulitnya memasarkan dan mempromosikan produk 

ke konsumen diluar desa, hal ini dapat mempersulit berkembangnya 

UMKM batu bata di Kaloran, maka strategi yang harus diterapkan untuk 

kendala tersebut dengan cara menggunakan media sosial agar konsumen 

bisa langsung memesan produk secara online tidak perlu datang langsung 

ke UMKM batu bata.  

Faktor lain yang menjadi masalah bagi pihak pengusaha batu bata di 

daerah setempat ialah seiring berkembangnya zaman menjadikan 

banyaknya bermunculan produk saingan batu bata seperti batu batako, hal 



 
 

ini dapat menyebabkan berkurangnya konsumen batu bata merah, maka 

strategi yang harus diterapkan untuk kendala tersebut dengan cara 

mengikuti perkembangan zaman dengan memproduksi batako tetapi juga 

memproduksi batu bata merah.  

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di atas maka 

peneliti tertarik untuk melakukan penelitian terhadap usaha industri kecil 

batu bata yang terdapat di daerah Kaloran tepatnya di Kecamatan 

Ngronggot. Dengan inilah peneliti menyusun karya tulis ilmiah dengan 

judul “Perencanaan Pemasaran Pada Umkm Batu Bata Di Kaloran 

Kecamatan Ngronggot”. 

 

B. Fokus Penelitian 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas maka fokus 

penelitian ini adalah Strategi Pemasaran Pada UMKM Batu Bata Di Kaloran 

Kecamatan Ngronggot. 

 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan pada latar belakang dan fokus penelitian, masalah pada 

penelitian  ini dirumuskan sebagai berikut : 

1. Bagaimana strategi pemasaran UMKM Batu Bata di Kaloran 

Kecamatan Ngronggot? 

2. Bagaimana efektifitas stretegi pemasaran di UMKM Batu Bata di 

Kaloran Kecamatan Ngronggot? 



 
 

D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pada rumusan masalah, masalah pada penelitian  ini 

bertujuan sebagai berikut : 

1. Untuk menganalisis strategi pemasaran UMKM Batu Bata di Kaloran 

Kecamatan Ngronggot  

2. Untuk menganalisis efektifitas stretegi pemasaran di UMKM Batu Bata 

di Kaloran Kecamatan Ngronggot 

 

E. Manfaat Penelitian 

     Berdasarkan tujuan penelitian yang hendak dicapai, maka penelitian ini 

diharapkan dapat berguna baik secara praktis maupun teoritis.  

1. Manfaat Praktis 

  Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai sumber informasi 

dalam menjawab pemasalahan yang terjadi dan diharapkan dapat 

menambah ilmu pengetahuan sekaligus mengkonfirmasi teori 

manajemen pemasaran, khususnya dalam hal strategi pemasaran. 

2. Manfaat Teoritis 

a. Bagi perusahaan 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan  masukan dan 

menambah ilmu pengetahuan bagi perusahaan terutama dalam 

bidang pemasaran, khususnya dalam strategi pemasaran. 

 

 



 
 

b. Bagi peneliti 

Untuk memberikan gambaran secara obyektif terhadap Strategi 

Pemasaran Pada UMKM Batu Bata Di Kaloran Kecamatan 

Ngronggot. 

c. Bagi Universitas 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai masukan data dan sebagai 

bahan bacaan bagi mahasiswa yang ada di UNP Kediri. 
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