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of Inspire sangat mempengaruhi terbentukya keunggulan bersaing untuk tetap bertahan dalam persaingan dan 
menarik banyak siswa. Sehingga penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan atau referensi bagi para peneliti-
peneliti selanjutnya yang ingin mengembangkan kajian tentang competitive advantage yang dibangun melalui 
brand image. Selanjutnya penelitian ini juga bisa menjadi kontribusi penelitian dalam bidang persaingan pasar, 
khususnya tentang keunggulan bersaing yang memiliki kesinambungan dengan citra merek atau brand image. 
Dalam penelitan ini membuktikan bahwa sebuah perusahaan kecil mampu bersaing dengan perusahaan yang 
lebih besar meskipun belum memenangkan persaingan akan tetapi perusahaan tersebut mampu untuk bertahan 
dalam besarnya persaingan dalam dunia bisnis di bidang yang sama sehingga hal tersebut juga dapat 
memunculkan kebaruan dalam penelitian ini.        

Peneliti menyadari bahwa masih ada keterbatasan dalam penelitian ini. Oleh karena itu peneliti menyarankan 
untuk melakukan riset dan penelitian terkait apa saja hal-hal yang mempengaruhi persaingan selain brand image 
dan bagaimana cara memaksimalkan brand image agar dapat dijadikan sebagai strategi pemasara yang efektif. 
Dan apabila pembaca ingin meneliti pada objek yang sama maka untuk penelitian selanjutnya sangat dianjurkan 
meneliti lebih dalam mengenai strategi pemasaran LKP Inspire Pare guna mengetahui sejauh mana efektifitas 
pemasaran yang dilakukan LKP Inspire Pare terutama pemasaran secara online. 
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