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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan pesat seolah-olah tidak terhenti di bidang teknologi informasi yang  

mendukung secara langsung seorang wirausaha untuk pengembangan dan kemudahan 

keberlangsungan usaha yang dijalani. Seorang wirausaha harus dapat bersaing dengan 

wirausahawan lainnya, jika tidak maka akan mengancam keluasan usaha dan going concern 

usahanya (Rapika, 2021). Kemajuan dunia internet yang tidak pernah berhenti 

memungkinkan adanya berbagai teknologi yang membantu dalam hal penyampaian 

informasi, serta merupakan cara efektif dan ramah terhadap pengguna (user friendly ), 

seperti di dalamnya memberikan penawaran mekanisme penyedia basis data terpadu dan 

terpusat, dengan sistem navigasi secara umum bagi siapapun dengan mudah (Rehatalanit, 

2021). 

Pengaplikasian teknologi informasi di bidang bisnis mencakup aspek bagaimana 

memasarkan, menjual, dan memberikan pelayanan pada pelanggan. Dengan media internet 

hal itu dapat mudah dilakukan (Rehatalanit, 2021). Dalam hal ini teknologi informasi berupa 

aplikasi yang sering dimanfaatkan dalam bidang bisnis yaitu electronic  commerce (E-

Commerce) (Rapika, 2021). E-Commerce diartikan transaksi jual dan beli secara keuangan, 

dengan koneksi internet atau teknologi digital (Lovita & Susanty, 2021). E-Commerce 

merupakan fasilitas atau transaksi dalam menjual produk atau jasa secara online yang dapat 

dijadikan alat untuk menjual dan membeli produk atau jasa via website berbantuan internet. 

E-Commerce merupakan media informasi paling murah serta memiliki daya jangkauan 

luas sebagai media promosi. Hal ini dikarenakan media informasi bisa diakses kapanpun 

selama ada jaringan internet tersedia dan tidak ada batasan penggunaan dari negara atau 

penjuru dunia manapun masih bisa digunakan. Dengan demikian bagi pelaku usaha kecil 

dan menengah, E-Commerce merupakan media promosi paling cepat dan tepat untuk 

dilakukan. Kemudahan akses internet sekarang yang bisa diakses melalui Wifi maupun 

gadget akan memudahkan wirausaha memberikan dan menyampaikan informasi produk 

atau jasa yang diinginkan oleh konsumen (Pramiswari & Dharmadiaksa, 2017). Oleh karena 

itu E-Commerce telah membuka peluang bisnis dengan kemudahan yang diberikan bagi 

seorang wirausaha untuk memulai atau mengembangkan bisnisnya. 
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Sejalan dengan kelebihan yang diberikan E-Commerce, informasi merupakan 

kumpulan data yang telah diproses dan terorganisir, kemudian menjadi makna (Lovita & 

Susanty, 2021). Informasi bagian yang sangat penting di sistem perusahaan sebagai 

pembentuk sistem informasi. Sistem informasi dibutuhkan oleh manajemen untuk 

menghasilkan informasi akurat, cepat dan tepat waktu. Sistem informasi akuntansi 

(SIA)  sebagai salah satu sistem informasi yang berperan penting bagi seorang 

wirausahawan. Dalam hal ini SIA berperan mengolah data keuangan dan akuntansi, yang 

dijadikan sebagai pengambilan keputusan yaitu dengan cara menyimpan, mencatat, dan 

mengumpulkan data informasi tersebut. 

Era digitalisasi menuntut perusahaan menghapuskan pemrosesan data manual karena 

ketidak akuratan dan relevannya. Hal ini disebabkan karena kesalahan yang tidak bisa 

diminimalisir akibat pemrosesan data secara manual. Hasil informasi dari kesalahan itu, 

tidak dapat untuk pengambilan keputusan karena informasi itu tidak akurat. Oleh karena itu, 

dengan adanya SIA proses pengambilan keputusan bisa lebih akurat dan menjadikannya 

faktor kemudahan dalam menjalankan wirausahanya. Hal ini sejalan yang dengan temuan 

Pramiswari & Dharmadiaksa, (2017) yang menyatakan bahwa SIA berpengaruh positif 

terhadap keputusan berwirausaha. 

Dikala ini pembahasan terkait wirausaha sangat hangat dibicarakan. Hal ini disebabkan 

wirausaha merupakan sebuah tantangan yang dialami buat meningkatkan atensi dan 

keahlian seorang buat berwirausaha. Atensi berwirausaha dikala ini bisa dibesarkan dari 

umur semenjak dini, berdampak banyaknya wirausahawan dari kalangan anak muda. 

Generasi muda mahasiswa sebagai agent of change memiliki fungsi mengembangkan ilmu 

yang diperoleh untuk mensejahterakan masyarakat. Untuk mahasiswa yang sudah lulus serta 

belum memperoleh pekerjaan, berwirausaha ini jadi suatu opsi untuk mengawali bisnis. 

Penelitian yang akan dilakukan berbeda dari penelitian sejenis Pramiswari & Dharmadiaksa, 

(2017) yang mengangkat E-Commerce, Sistem Informasi Akuntansi dalam pendorong 

Berwirausaha pada objek yang diteliti.  

B. Batasan Masalah 

Ruang Lingkup penelitian ini yakni Mahasiswa Program Studi Akuntansi Universitas 

Nusantara PGRI Kediri angkatan 2018 – 2020 yang telah menempuh mata kuliah Sistem 

Informasi Akuntansi (SIA) dengan fokus aspek yang diteliti pada Efektivitas Berwirausaha 

Mahasiswa. 
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C. Rumusan Masalah 

Penulis merumuskan masalah berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan di atas 

sebagai berikut : 

1. Apakah E-Commerce berpengaruh kepada Efektivitas Berwirausaha  

2. Apakah Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi berpengaruh kepada Efektivitas 

Berwirausaha  

3. Apakah E-Commerce dan Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi berpengaruh 

secara simultan kepada Efektivitas Berwirausaha. 

D. Tujuan Penelitian 

1. Menguji dan menganalisis pengaruh E-Commerce kepada Efektivitas Berwirausaha  

2. Menguji dan menganalisis pengaruh Sistem Informasi Akuntansi kepada Efektivitas 

Berwirausaha  

3. Menguji dan menganalisis pengaruh E-Commerce dan Penggunaan Sistem Informasi 

Akuntansi kepada Efektivitas Berwirausaha 

E. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Mahasiswa Program Studi Akuntansi Universitas Nusantara PGRI Kediri, 

diharapkan dengan adanya penelitian ini dapat memberikan kontribusi untuk 

mengembangkan wirausaha dalam hal mempelajari E-Commerce. 

2. Bagi Universitas Nusantara PGRI Kediri, dengan adanya penelitian ini diharapkan 

bisa menjadi acuan dan referensi bagi beberapa penelitian dengan objek yang sejenis. 

3. Bagi penulis dan pembaca, penelitian ini diharapkan bisa bermanfaat untuk 

memperluas keilmuan serta wawasan mengenai E-Commerce dan penggunaan sistem 

informasi akuntansi dan bilamana akan mengimplementasikannya langsung. 
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