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diterapkan dengan menggunakan akun media sosial melalui Inatagram dan TikTok mampu meningkatkan
penjualan.

Hasil eksplorasi ini menunjukkan pentingnya segmentasi pasar, penggunaan social media seperti
Instagram dan TikTok sebagai alat pemasaran, serta strategi konten yang terencana untuk meningkatkan
penjualan. Ardana Studio dapat memanfaatkan hasil penelitian ini untuk mengoptimalkan pemasaran mereka dan
mencapai tujuan bisnis yang lebih baik. Meskipun adanya keterbatasan sumber informan dari sisi konsumen yang
sulit dijadikan referensi karena konsumen Ardana Studio berasal dari mancanegara dan membeli melalui online
saja. Harapannya dipenelitian selanjutnya jika dilakukan di tempat Ardana Studio mampu menampilkan bentuk
kepuasan dan ketertarikannya dalam menggunakan jasa desain Ardana Studio.
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